A szerkesztO levele

Az esztenddk alatt kialakult szokasnak megfelel6en az 6szi szamban néhany - ezuttal két - el6adas kozlé-
sével teret adunk a Magyar Marketingoktatok Orszagos Konferencidjanak. Talan elnézhet6, ha ezen a helyen
a szokasosnal kicsit tobb sz6 esik az eseményrél, részben azért, mert a bemutatott kézlemények szama ez-
Uttal mindéssze kettd, részben pedig azért, mert a konferenciara ebben az esztend6ben Pécsett kerllt sor,
s aszervezéseért e sorok irjavolt afelel6s. Az illend8ség azt kivanja, hogy mell6zzik azt az attitlidot, amelyet talan
a ,minden cigany a maga lovat dicséri” mondas jellemez a legjobban, mindenesetre 6rultiink és 6rulink az elis-
mer6é mondatoknak. Oszintén szblva szamunkra, szervez6k szamaéra is az volt az egyik legjobb érzés, hogy lattuk
€s megtapasztaltuk: a marketing-szakért6knek ez a szlikebb kézbéssége, az a nagyjabdl szaz marketingoktato,
akik mar hosszabb id§ 6ta 6sszejonnek augusztus végén, valdban jol érzik magukat egymas tarsasagaban; va-
laki utélagosan irt is ,a nagyszer(i tarsasag viszontlatasanak oromérél’. Az ez évi MOK-on jelentették be, hogy
sok éves kiemelkedd munkajaért a frissen létrehozott ,A marketingtudomanyért” dijat els6 izben Rekettye Gabor
egyetemi tanarnak, folyoiratunk szerkeszt6bizottsaga elntkének itélte oda a marketingoktatok kézossége. Gra-
tulalunk hozza ezulton is. Tisztljitasra is sor kerilt: a megbizasa lejartat bejelenté Dinya Laszlé professzor utddja
a MOK elnoki székében Piskoti Istvan, a Miskolci Egyetem Marketing Intézetének igazgatdja lett.

Ebben a szamban - amennyire lehetségesnek mutatkozott - igyekeztiink a MOK f6 témajahoz - felel6s mar-
keting - hliségesek maradni. Részben ez, részben pedig altaldban atéma tdbb szempontbdl is elhanyagolt volta
magyarazza, hogy vezet6 cikknek Bird-Szigeti Szilvia hosszlu cim(i, &m ugyancsak érdekes irasat valasztottuk.
A tanulmany megirasa és elfogadasa 6ta eltelt id6szak fejleményeit figyelembe véve béségesen kinalkozik lehe-
t6ség hozzaszolasra és vitara egyarant. A szam f6 témaja a marketingelmélet. Nagy Béalint esszéje a marketing-
térténet-iras historiografiai kérdéseit boncolgatja. Prénay Szabolcs kutatdsanak targya a fogyasztas identitas-
képz6 jellege, s okfejtésében Garai Laszld elméletét is segitségul hiva az identitasalakitas és afogyasztas - ezen
belul tébbek kozott a markavalasztas, a markakozosségek és a lojalitas - teriileteit kapcsolja dssze. Arva LaszI6
és Sipos Zoltan cikke a turizmus és a turizmusmarketing sajatos fejlédésének kérdéseit vizsgalja a posztmo-
dern korban, felhivva a figyelmet a turisztikai kinalat alkalmazkodasanak problémaira. Matyas Judit cikke hoz-
zaszolas: a fels6oktatds nemzetkdziesedésének egy sajatos modjaval foglalkozik. A 17. MOK el6adasaibdl két
cikket valasztottunk ki. Banyai Edit alapos és mély attekintése az infokommunikaciés technikak és technolégia
szerepét vizsgélja a fenntarthato fejlédésben. Hofmeister-Toth Agnes, Kelemen Kata és Piskéti Marianna hosz-
szu tanulménya egy nemzetkdzi kutatas részeként készilt, amely az 50+ generacio kdérnyezettudatos és etikus
magatartasanak megismerésére iranyul a kognitivéletkor-skala, a NEP-skaia és az ECCB-skala alkalmazasaval,
és tobbek kozott beszamol a magyar 50+ generacié kognitiv életkoranak alakulasaroél és kérnyezettudatos fo-
gyasztéi magatartasardl. Fodor Péter és Weiner Janos angol nyelvi tanulmanya a menedzsment-tanacsadas
mint Uzletdg helyzetét és lehetdségeit taglalja a valsagidészak tapasztalatait is szem el6tt tartva.

Abban a reményben, hogy a szam tartalma ezlttal sem okoz majd csalodast, kdszonti az olvasot a szerkeszt6:

Fojtik Janos
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