Bevezetés

Palinka
és orszagimazs

vés olyan termékink van, amire azt mondhatjuk: ilyen mashol a vilagon nincs. A palinka e kivételek

kozé tartozik: készitéséhez kizar6lag Magyarorszagon termett és termelt nemes- és vadgyumaolcs, sz6-

I6torkoly és aszl sz616torkoly hasznéalhato fel. Igaz, ez csak 2002 6ta van igy: korabban rengeteg mas
szeszesitalt is palinkanak neveztek.

Ma mar tudjuk, hogy a valddi palinka nemcsak magyar termék, de prémium termék: a kommersz szeszes-
italok 3-4-szeresébe kerill. Ezt viszont csak kevesen hajlanddak-tudjak megfizetni. Ujrapozicionalasra van te-
hat sziikség, és ebben nagy segitséget nyudjthat Kopcsay Laszlo cikke, aki részletesen bemutatja a piacot,
bel- és kilféldon.

A palinkafogyaszté bizonyos értelemben biofogyasztd, ezért érdemes lehet utdbbi csoportot alaposan
szemiigyre venni. Roluk nyujt ismereteket Dornyei Krisztina tanulméanya. Kutatasi médszertana az egyre in-
kabb terjedd netnografia volt; a téméaval foglalkoz6 férumok hozzaszélasait elemezve, rendszerezve hatéarozta
meg a biofogyasztds dimenzidit. A faktoranalizis segitségével létrehozott két f6 csoportnak méar a neve is be-
szédes: biomaniasok, illetve egészségtudatosak.

Ha mar bio, akkor nem lehet elmenni a fair trade mellett sem - melyet a nemzetk6zi és magyar szakembe-
rek hol Fair Trade-nek, hol Fairtrade-nek, hol fairtrade-nek irnak. A méltanyos kereskedelem alapjait az M&M
2008/1. szamaban mar koruljartuk, ezuttal a kommunikaciés sajatossagok keriilnek teritékre. Mint kiderul,
egyszerre kell kommunikalni a Fairtrade mozgalom altalanos céljait, aztdn az egyes szervezetekét, végil pe-
dig magukat a termékeket, melyek a polcokra kertilnek. Falusi Barnabds a nemzetkdzi szakirodalom feldolgo-
zasa mellett a hazai szervezetek képviselGivel, illetve a bolttulajdonosokkal készitett interjakat, igy els6é kézbél
kaphatunk informaciokat.

Es ez még nem minden az élelmiszermarketingrél! Horvath Agnes és Fodor Ménika cikke a munkahelyi ét-
kezés piacan beazonosithatdé szegmenseket ,talalja”. Sipos Laszlé a conjoint-analizist mutatja be kdzérthetd
modon. Seres Antal pedig most kiadott kényve kapcsan szolgal egy tanulmannyal: szerz6tarsaival, Juhasz
Anikoval és Kirti Andreaval a zéldség-gyumaolcs kisarutermel6k marketingszemlélet(i alkalmazkodasara hivjak
fel a figyelmet.

Hasznos bongészést! A szerkeszt6ség most kisebb szilinetet tart, kdvetkezd (5-6.) szamunk december ko-
zepén jelenik meg. Ebbe a 160 oldalas duplaszamba még szivesen latunk irdsokat. A téma: ,innovacié a mar-
ketingben és a menedzsmentben”.
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