G fK-Hungaria - Magyar Marketing Szoévetség

Mit tudunk
a marketingrol?

A Magyar Marketing Szovetség
és a GfK Hungéria vizsgalatanak

eredmeényei
Atszovi az életiinket, jelen van A z 1000 fés, orszagos reprezentativ mintan, személyes megkérde-
mindennapjainkban, befolyasolja zéssel felvett vizsgalat valaszadoéinak csaknem kétharmada

dontéseinket. Mégsem tudjuk, mi az. m \ (62%) gy véli, hogy nétt a marketing jelentésége az elmult

Réviden ez derill ki abbél a célzott  években, az asszociaciés kérd6iv eredményei pedig azt mutatjak, hogy

felméréshél, amit a Magyar ~ a valaszadok kozel harmada (29%) a reklamtevékenységgel, minden

Marketing Szovetség (MMSZ)  nyolcadik megkérdezett pedig az értékesitéssel azonositja a marketin-

kezdeményezésére a GfK Hungaria  get. Ez els6 megkézelitésben még akkor sem rossz eredmény, ha mel-

készitett, és aminek eredmeényeit  |é tessziik, hogy 11 szazaléknak semmiféle elképzelése nincs a marke-
most tette kozzé a Szovetség.  ting mibenlétérdl. (1. abra)
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Ha meghallja azt a sz6t, hogy marketing,
mi jut eszébe el6szor?
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On személy szerint hogyan vélekedik a marketingrél?
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acgazdasagnak (4.1) és az élet
minden tertletén megjelenik (4.2).
Ugyanezek az emberek ugyanak-
kor azt is gondoljak, hogy a cégek
jobban tennék, ha marketingtevé-
kenység helyett inkdbb csokken-
tenék araikat (3.7) illetve akik ugy
gondoljak, hogy a marketing fe-
lesleges pénzkidobas (3.0).

Az emberek érzékelik a marke-
ting noévekvd jelentéségét, de nin-
csenek tisztaban a fogalom mo-
gott 1évd tevékenységgel, igy pe-
dig nem lehetnek tisztdban annak
hasznossagaval sem” - emeli ki
Simon Andras alelndk. (2. abra)

A marketing és egyéb fogalmak
O0sszekapcsoldédasanak vizsgalatakor (1-t6i 10-ig tar-
td6 skalan értékelve a kapcsolat er6sségét) egyebek

hogy minél jobban megyink bele
a részletekbe, annél élesebben ut-
kéznek ki a fogalmi zavarok, az
alapvet6 ismerethiany” - mutat ra

»A valaszadok kozel 6t6dé (17%) szerint a marketing és
az erkolcs fogalma kdzott egyaltalan nem, tébb, mint fe-
Uk (52%) szerint a marketing és a felesleges véasarlas
kdzott viszont szignifikdns 6sszekapcsolédas van.”

Kozék Akos elnék.

Jol mutatja ezt az is, hogy a
marketing szakmai hatterérél a valaszadok szinte fe-
Iének (43%) semmilyen fogalma nincs, harmaduknak
(30%) pedig csak csekély.

Az iskolai értékelési rendszer szerint 1-5-ig oszta-
lyozva az élliths igazsagtartalmat az emberek zéme

Az emberek zome egyet ért azzal az allitassal, hogy a
marketing ma mar hozzatartozik a modern élethez
(4.0), része a piacgazdasagnak (4.1) és az élet minden
Ugyanezek az emberek
ugyanakkor aztis gondoljak, hogy a cégekjobban ten-
nék, ha marketingtevékenység helyett inkdbb csok- ny
kentenék &raikat (3.7) illetve akik ugy gondoljak, hogy
a marketing felesleges pénzkidobas (3.0).”

teriletén megjelenik (4.2).

egyet ért azzal az allitassal, hogy a marketing ma
mar hozzatartozik a modern élethez (4.0), része a pi-

mellett az derult ki, hogy a valaszaddk kozel otodé
(17%) szerint a marketing és az erkélcs fogalma ko-
z0Ott egyaltalan nem, tébb, mint feluk (52%) szerint a
marketing és a felesleges vasarlas kozoétt viszont
szignifikans dsszekapcsolodas van.

A marketingszakma sokat profi-
talhat abbdl a kommunikacios
kampanybol, amelyet az MMSZ a
felmérés tapasztalataira épitve
szeretne kidolgozni. A lassul6
gazdasag altal takarékoskodasra
kényszeritett cégek marketing-
kommunikacioja ugyanis 6hatatla-
az eddiginél még szofiszti-
kaltabb modon szervezddik majd
- véli az MMSZ. Kulcskérdés te-
hat, hogy a marketingrél, az altala
kivaltott hatasokrol objektiv kép
alakuljon ki az emberekben. Ez segithet a szakma
sajat marketingjét sikerre vinni.
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