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vegén - 2009 elején szinte minden hiradas a
globdlis valsagrdl szdl. De lehet, hogy nem is
pontos a kifejezés? - teszi fel a kérdést Bir6 Pé-

ter, aki szerint a mélyebb 6sszefliggéseket vizsgalva legalabb ennyire
beszélhetiink els6 globalizaciés valsagrél. Mint irja, ,fontos killdnbség-
nek keli tekinteniink, hogy a mostani zavarokat nem az ipar, hanem a
szolgéltatasok egyike, a bankszektor generalta. (...) Amig a korabbi vi-
lagvalsag tultermelés nyoméan alakult ki, addig ez a mostani mestersé-
ges tulkinalatbol kovetkezett be.”

A megoldasokat pedig kozdsen kell keresniink. A valsag hatasara talan a tarsadalmi berendezkedés is val-
tozik, ,tarsasagok, egyének szervezettebb formaban kaphatnak nagyobb szerepet a megndveked6 tarsadal-
mi felel6sségvallalas soran.”

A véalsag az emberi eréforrds menedzsmentre is hatassal lehet, ami e szamunk fokusztémaja. Szalka Eva
és Czipf Csongor tanulmanya részletesen mutatja be az emberi t6ke vallalati értékre gyakorolt hatasat, mig
Forgacs Tamas, a Magyar Tavmunka Szdvetség elntkeként (is), a munkaszervezés egy Uj moédszerét ismer-
teti, amely egyik oldalr6l cs6kkentheti a vallalatok kdltségeit, masik oldalrél nagyobb szabadsaghoz, ugyan-
akkor hatékonyabb munkavégzéshez vezethet.

Természetesen a piaci informéaciok szerepe is kiemelt egy ilyen nehéz id6szakban. Keszey Tamara tanul-
manya arra ad valaszt, hogy mi javithatja a megbizé és a megbizott vagyis a piackutaté kozotti munkat, és
hozhat eredményesebb egyluttmikddést. Horvath Déra és Mitev Ariel pedig egy, a marketingkutatasban talan
még szokatlan maédszerrel, a kolldzzsal ismerteti meg az olvasodkat.

Nem kérdés az sem, hogy az oktatasnak is nagy felel6ssége van jelen helyzetben. E szamunkban ezért, im-
maron szokasos maodon, tébb tanulmanyt is k6zlink a Marketing Oktatok Klubjanak 2008. évi konferencia-
anyagaibol, melynek ezuttal a Corvinus Egyetem adott helyet. Fojtik Janos tanulmanya a marketingelmélet
oktatasanak fontossagara hivja fel a figyelmet, kiemelve, hogy az legf6képpen a master szinten, vagyis a mes-
terképzésben lesz lehetséges. Varsanyi Judit pedig az esettanulmanyok segitségével térténé oktatas tapasz-
talatait 6sszegzi.

Végul, de nem utolsésorban, e szamunkban réviden beszdmolunk a GfK-Hungaria és a Magyar Marketing
Szovetség kutataséardl, amely arra kereste a valaszt, hogy ,mit tudunk a marketingrél?” Mindehhez 1000 honfi-
tarsunkat kérdezték meg, és a reprezentativ kutatas eredményei kétségkiviil fontos tanulsagokkal szolgalnak
mindannyiunk szamara.

Részben ehhez is kapcsolodé hir, hogy a Marketing és Menedzsment 2008 végén tulajdonost valt. A Mar-
keting Centrumtdl a szaklapot a GfK-Hungaria veszi at, és a 2009-es megjelenéseket mar a GfK intézi. A Pécsi
Tudomanyegyetem stabja és a jelenlegi szerkeszt6bizottsag tovabbra is részt vesz a munkaban, igy a tanul-
manyok lektoraltak maradnak, mind e mellett nagy hangsuly kertl a vallalati esettanulmanyokra, kutatasokra.
Az atallashoz szikséges idd miatt 2009-es els6 szdmunk tavasszal jelenik majd meg. Régi olvasdinkat a Ma-
gyar Posta értesiti az el6fizetés meghosszabbitasaval kapcsolatban, és természetesen az (j el6fizetéket is
nagy szeretettel varjuk.
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