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Tisztelt Olvas6!

Immar hagyomany, hogy az Egyesiilet a Marketing Oktatasért és Kutatasért éves konferencidjanak legjobb
tanulmanyait egy Marketing & Menedzsment kiilonszamban jelentetjiik meg. Nagy 6rom a szamunkra,
hogy évrdl évre lehetdségiink nyilik a Marketing Oktatok Konferencidjan talalkozni a hazai felsdoktatas
marketinggel foglalkozo oktatdival és kutatoival, ahol megismerhetjiik egymas kutatasi eredményeit, ins-
piralodhatunk és inspiralhatunk masokat. Nem utolsé sorban pedig lehetéségiink nyilik az egyiitt-gondol-
kodasra ezen fantasztikus szakmai kozosség tagjaiként.

A marketingoktatas és —kutatas hazai k6zosségének legnagyobb konferenciaja 2020. augusztusaban
26. alkalommal keriilt megrendezésre, s egyben els¢ alkalommal teljesen online formaban. A konferencia
szervezését magara vallalo, a Széchenyi Egyetem Kautz Gyula Gazdasagtudomanyi Kar csapatat hatalmas
koszonet illeti. A pandémias idoszak sajnos nem kedvezett a személyes egyiittlétnek, de a sok nehézség
utan dité élmény volt még a virtualis térben is a talalkozas. A konferencia szakmai kiteljesedését pedig a
kiilonszamban megjelend tanulmanyok képezik, melyek segitségével azokhoz is eljuttathatjuk a leginkabb
kiemelked6 eredményeket, akik nem tudtak részt venni a rendezvényen.

A 10 szekcidban ¢és 3 specialis szekcioban eldadott 66 eldéadas koziil jelen kiilonszamba 8 tanulmany
keriilt bevalogatasra a konferencia szervezdi és az Egyesiilet altal a konferencia biralatok és a szekciove-
zet6i vélemények alapjan. A kiilonszamban helyet kapott tanulmanyok amellett, hogy magas szinvonalon,
fontos kérdéseket jarnak koriil, jol reprezentaljak kozosségiink alapvetd értékeit is. Talal a kedves Olvasd
tanulmanyt az internethasznalat és az iddskortiak szubjektiv ¢letminéségének kapcsolatarol, a COVID-19
jarvany ideje alatt megvaltozott életrdl, a digitalizacio és az lizleti kapcsolatok egymasra hatasarol, a szal-
lashely szolgaltatasokkal kapcsolatos vendégelvarasokrol, a sportfogyasztas motivacioirél, a designkom-
munikacié modszertananak oktatasi alkalmazasarol és a gazdasagvédelmi akcidterv netnografiai vizsgala-
tarol, valamint a szoftverhasznalat szemmozgaskovetéses vizsgalatarol egyarant. Szerzéink kozott fiatal
¢és tapasztalt kutatok is megtalalhatok, az alkalmazott kutatasmodszertan pedig atfogja a kvantitativ és a
kvalitativ modszereket egyarant. Ajanlom tehat a kiilonszamot mindazoknak, akik szeretnének tajékozodni,
hogy milyen témak irant érdeklédnek a hazai marketingoktatok és -kutatok.

Az EMOK azaz az Egyesiilet a Marketing Oktatasért és Kutatasért azzal a céllal jott 1étre 2015-ben,
hogy formalis keretek kozott folytassa a Marketing Oktatok Klubja altal megkezdett tevékenységet és
tamogassa a marketing akadémiai kutatasaval és oktatasaval foglalkozo szakembereket, valamint hatteret,
platformot biztositson az immar két és fél évtizedes multra visszatekint6 szakmai k6zosség fejlodéséhez,
erésodéséhez. Ennek keretében keriil megrendezésre minden évben az Egyesiilet orszagos konferenciaja,
valamint ezt a célt szolgaljak az oktatas- és kutatasmodszertani workshopjai, palyazatai is. Bizom benne,
hogy szamos, a marketing irant elkételezett olvasoval talalkozhatunk valamely jovébeli rendezvényiinkon.
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