Uj média - 0j vilag?
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kozéppontjaba kerilt. A mediatizalt tarsadalom a médidaban is Uj marketing és menedzsment megkéze-

litést és eszkdzrendszert kivan, ezért a Marketing & Menedzsment média kildbnszamanak legfébbcélja,
hogy bemutassa a médiapiacon végbemend legfontosabb valtozasokat, megvilagitsa azok lzleti hatterét és
lehetséges kdvetkezményeit.

n média a marketing és menedzsment teriletét atfogd diszciplina, amely a XXI. szazadban az érdekl6dés

Az elmult masfél évtizedben a média 6ridsi valtozason ment keresztil, amit mi sem bizonyit jobban, mint hogy
az évszazados kategorizalas (nyomtatott és elektronikus média) megddlt, megjelent egy harmadik szolgaltatas-
csoport is, az ugynevezett Uj média. A tarsadalomtuddsok els6sorban az atalakulasok szocioldgiai, pszicho-
I6giai és politikai hatasait szoktak kiemelni, gondoljunk csak olyan ,slagertémakra”, mint példaul a média ne-
gyedik hatalmi agként val6 megjelenése, a tulzott médiafogyasztas hatdsa a tarsas kapcsolatokra vagy éppen
a megjelenitett er6szak hatasa a gyermekek személyiségfejlédésére. Kevésbé ismert, hogy a fejl6dés, amely
elssorban technolégiai oldalr6l érte az ipardgat, miként alakitotta és alakitja at a piac mikodését, az uzleti
modelleket, a véllalati stratégiat és a fogyasztasi szokasokat.

Reméljik, hogy ez a kiadvany hianyp6tlé szerepet tolthet be a média gazdasagi és fogyasztasi vetiletei irant
érdekl6d6k szaméara. A média killonszam osszeallitasaban két szakmai szerkesztd, Nyiré Néra és Urban Agnes,
a Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézetének munkatéarsai voltak segitségtinkre - k6szonjuk
a kdzremikodésuket.
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