A szerkesztd levele

Jo hirrel szerettem volna készénteni 6ndket, de nem igazan sikertl. Ismét egy kis valtozas toértént, nem
oromteli: 1glodi Csaba f6szerkesztd megvalt a folyéirattél. Ugy latom, hogy abban az 6t szamban, amit 6
jegyzett, sok fontos témat vetettiink fél, sok érdekes cikket és tanulmanyt kdzoltink.

Ugy latom, hogy a jelen szam kinélja a lehet6séget a hozzaszélasra és a vitara egyarant. Torécsik Maria és
Jakopanecz Eszter tanulmanya teljesen elméletinek latszik, am a gyakorlat szaméra is fontos kérdéseket fe-
szeget a fogyasztoi ellenallast kivaltd termékekrél értekezve. Neulinger Agnes és Simon Judit kutatdsanak
targya a csaladi életciklus befolydsa az egészségtudatossagra, kilonés tekintettel az étkezésre. Tébbek kozo6tt
megéllapitjak, hogy a magyarok dont6 tobbsége kiemelkedden fontos értéknek tartja a csaladi kozos étkezé-
seket, mindemellett gy érzékeli, hogy a modern életvitel cs6kkenti annak gyakorisagat. Kidertlt tovabbéa, hogy
az életciklus olyan relevansan fiizi 6ssze a szempontokat (életkor, haztartastipus, csaladi allapot, gyermekek
a héztartdsban), amely igy finomabb kildnbséget mutat, mintha pusztan a nemet, életkort, csaladi allapo-
tot vagy héztartastipust vizsgalnank. Lanyi Beatrix kutatdsanak targya a gyégyszeripari vallalatok innovéci-
0s egyilttm(ikddése. Az informaciés-kommunikéciés blokkban Vogl Artemon annak fontossaga mellett érvel,
hogy a médiatervezés soran a lapokrél megbizhaté adatok alljanak rendelkezésre, illetve hogy a déntéshozdk
ismerjék, és megfelel6en értelmezzék a rendelkezésre all6 mutatdészamokat. A gyakorlat ugyanis korantsem
egységes. Tasnadi Jozsef tanulmanya az integralt marketingkommunikaciérél ¢sszefoglalo jellegl iras, akar
tananyag-kiegészitének is megfelel. Szant6 Richard tanulmanya abbdl indul ki, hogy kilféldi tapasztalatok
arra is ravilagitanak, hogy a vallalati weboldalakon egyre t6bb olyan informacié jelenik meg, amelyek a cé-
gek tarsadalmi felel6sségvallalasaval kapcsolatosak. A kétszaz legnagyobb arbevételi magyarorszagi vallalat
honlapjanak tartalomelemzése soran kiderilt, hogy a cégek altal alkalmazott gyakorlat rendkivil valtozatos,
és csak igen kevés vallalat hasznélja ki teljes mértékben az online médiaban rejl6 lehet6ségeket. Kovacs Kar-
men remélhet6leg elinditja a k6zés gondolkodast a marketing pénziigyi eredményességének kimutatasarol,
Farkas Ferencné és Magyari Eva irasa pedig a menedzseri foglalkozas egy viszonylag Uj valtozatat, az interim
menedzsmentet mutatja be. Hanna Oirik Menahem, Israel Boxer és Rekettye Gabor angol nyelvi cikke az id6s-
kora vasarlok bizonyos jellemzéire vonatkozo6 kutatas eredményeit tarja az olvaso elé.

Remélem, hogy érdekes és értékes szamot allitottunk 6ssze. Ebben a reményben kdszdnti az olvasoét
a szerkeszt6:

Fojtik Janos
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