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,Uj marketing vilagrend”

Beszamol6 a Marketing Oktatdok Klubja

16. orszagos konferenciajarol

Az eddigi talan legnagyobb MOK konferenciat sikerult
megszervezni idén, amit mutat, hogy tdbb mint szaz
el6adas hangzott el a szekcidékban.

A Budapesti Kommunikacios és Uzleti Féiskolan
tartott rendezvény cime egyszerre utalt arra, hogy at-
alakult a vilagrend, és hogy a megvaltozott vilagban
marketing-gondolkodasmoédra és -eszkdzdkre lehet
szlikség. A szekciok témai igy tobbek kdzott olyanok
voltak, mint az ,0j vilagrend, nemzetk6zi marketing”,
a ,fenntarthat6 fejl6dés”, a ,digitalis marketing” vagy
az ,0j fogyaszto, Uj vasarlo”.

A csiitortoki plenaris tGlésen harom egyetemi tanar
tartott el6adast. Els6ként Rekettye Géabor, az MTA
doktora vazolta, mik lesznek a kovetkez6 évtized mar-
ketingjét befolyasold globalis trendek. Hat ilyet emelt
ki: 1) a globalis klimavaltozas és ennek hatasara a
fenntarthatésag, CSR el6térbe kerilése, 2) a vélsag
és utéhatasai, amelyek hosszu tavon megvaltoztatjak
a vasarlasi szokasokat, 3) a globalis gazdasagi atren-
dezédés, India és Kina el6retdrése, 4) a demografiai
atalakulas, kulonos tekintettel az id6sebbekre mint
piaci szegmensre, illetve a nék egyre fontosabb sze-
repére, a womenomicsra, 5) a piacok proliteracioja,
igy a digitalis darwinizmus, 6) a technolégiai fejl6dés
és nyitott innovacio.

Dinya Laszl6, a Marketing Oktaték Klubjanak el-
noke a fenti els6 ponthoz kapcsol6dva a greenomics,
azaz a fenntarthaté energiagazdalkodas kérdését
vizsgalta el6adasaban. A teljes tanulmanyt a kdvetke-
z6 oldalakon kozoljik.

Végll, de nem utolsésorban J6zsa Laszlo, a Szé-
chenyi Egyetem dékanja ,Marketingtudoméany a val-
toz0 vilagban, avagy régi paradigméak és (j kételyek”
cimmel vetett fel izgalmas kérdéseket. Példaul, hogy
j6-e, hogy egyre inkabb egyeduralkodd a kvantitativ

kutatds a tudoméanyos publikaciokban, vagy hogy
vannak-e a magyar marketingtudomanynak egyedi
sajatossagai.

Utobbi nehéz kérdés, mindenesetre harom igazo-

lasa annak, hogy lemaradva nem vagyunk:

e Ahogy Veres Zoltan ramutatott, nemigen van
olyan orszag, ahol ilyen nagy marketingtudo-
manyos szakkonyvpaletta lenne, mint itthon: az
Akadémiai Kiad6 Marketing Szakkényvtar so-
rozataban immar 42 koétet van.

¢ Kotier legtjabb kényvének cime a ,Marketing
3.0 - Values Driven Marketing”, mikézben na-
lunk méar 2003-ban e témaban védte MTA dok-
tori értekezését Rekettye Gabor ,Az érték
a marketingben” cimmel.

* Végll, de nem utolsésorban kevés olyan orszag
van, ahol 16 éve folyamatosan 6sszegyllnek
a marketingoktaték, hogy megosszak legujabb
kutatasi és oktatasi médszereiket, eredményei-
ket, tapasztalataikat.

Ez utébbi kapcsan felmerilt ugyanakkor, hogy az
elmult években a MOK némileg eltért eredeti céljatol:
egy nagy tudomanyos konferencia lett, ami éromteli,
de kisebb a hangsuly magan az oktatassal kapcso-
latos eszmecserén. 2011-ben célszer(i lehet a ma-
sodik napot kifejezetten az utébbinak szentelni. Ter-
mészetesen ez a leend§ szervezoktél is fligg: jovére
a Pécsi Tudoméanyegyetem ad helyet a konferencia-
nak, amelyhez ezuttal is gratulalunk!

Mi pedig k6szonjik az eldaddknak, a résztvevék-
nek és a sajtd képviseldinek, hogy idén ott voltak
a BKF-en!

A kovetkez6 oldalakon Dinya Laszlo, Steiner Istvan
és Grotte Judit cikkeit olvashatjak.
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