Az elmult id6szak jelent6s véalto-
zasai szemléletvaltast, Uj modsze-
rek, eszkdzok alkalmazasat tet-
ték szikségessé, igy a marketing-
szemlélet, a marketingeszkdzok
alkalmazasa az intézményi me-
nedzsment fejlesztésének egyik
fontos tertletévé valt a hazai fels6-
oktatasban is. A szakmai tapasz-
talatok és az Ujszerli kezdemé-
nyezések hatékonyabb atadasa-
nak elsegitése végett 2010. okto-
ber 21-22-én a Pécsi Tudomany-
egyetem Marketing Osztalya 2000
€s 2005 utan immar a lll. Fels6ok-
tatasi Marketing Konferenciat ren-
dezte meg, amelynek kozponti té-
maja a mai marketingmenedzs-
ment-eszk6zok alkalmazasa volt
a fels6oktatasban.

A konferencia tematikdja a
gyakorlati szakembereket érint§
aktudlis kérdéseket tarta fel: a stra-
tégiai marketing, a kommunikacié
€s promacio, valamint az alternativ
marketingeszkozok alkalmazasa
témakban 25 érdekes, elgondol-
kodtaté, cselekvésre 0sztonz6
el6adast hallhattak az érdekl6ddk,
akik szép szdmban érkeztek Pécs-
re, Eurépa Kulturadlis F6varo-
séba. A programon 26 intézmény-
b6l 115 résztvevd regisztralt. Aki
esetleg nem tudott eljonni, de ki-
vancsi az el6adasokra, a konfe-
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A felsOoktatasi
marketingrol korszer(en

A lll. FelsOoktatasi
Marketing Konferencia

rencia honlapjan megtekintheti a
prezentaciokat. A teljes anyagot
tartalmazé CD vérhatéan 2010.
november kézepére készil el.

A konferenciat Dr. Zeller Gyula,
a Pécsi Tudomanyegyetem gazda-
sagi és stratégiai rektorhelyettese
nyitotta meg, aki tébbek kozott el-
mondta, hogy a Pécsi Tudomany-
egyetem nem véletlenill valasztot-
ta a ,Magyarorszag els§ egyete-
me” szlogent, hiszen mindig is cél-
jai kozt tartotta szamon az innova-
tiv attitdd meg6rzését. Ezt az is jol
tukrdzi, hogy az orszagban a PTE
az els6k kozott inditotta el a mar-
ketingképzést.

FELSOOKTATASI
MARKETINGKEZIKONYV

A fels6oktatasi marketingkonfe-
rencia remek lehetfséget nydjtott
az Egyetemi marketing: marke-
ting a fels6oktatasban cimd hiany-
potlé kézikbnyv bemutatasara is.
A konyv szerkeszt6i, Tor6csik Ma-
ria és Kurath Gabriella ismert és
elismert marketingszakemberek.
A kézikdnyv segit megérteni a ha-
zai fels6oktatas miikddésének pia-
ci szempontjait, azokat a keretfel-
tételeket, amelyek figyelembevé-
telével a marketing mdivelése ki-
teljesedhet. A kozrem(kod6é 27

szerz6 a fels6oktatasi marketing
szbvevényes teriletét prébalja Uj
szemszogb6l bemutatni, hiszen
egyre er6teljesebb a (nemzetkozi)
piaci verseny a fels6oktatasi intéz-
mények kozott is. Uj modszerek,
eszkozok alkalmazasara, alapvet6
szemléletvaltasra van sziikség az
intézményeknél. Ma mar tényként
allapithatjuk meg, hogy a hazai
egyetemek a kihivasoknak hosz-
szU tavon nem tudnak hatékonyan
megfelelni marketingszemléletd
gondolkodasmad és az arra alapo-
zott marketingaktivitas nélkul.

Az egyetemi marketingkézi-
konyv létrehozasanak célja, hogy
bemutassa a fels6oktatas kornye-
zetét, segitse megérteni a marke-
tingspecialitdsokat, a piaci lehet6-
ségeket. A kdnyv els6sorban a fel-
s@oktatasban, a fels6oktatési me-
nedzsmentben tevékenykedék,
a fels6oktatdssal kapcsolatban
allé gyakorlati szakemberek és
a marketingképzéseken részt vevd
hallgaték szamara lehet kilonésen
hasznos. A kotet koncepcioja, fel-
épitése garantalja a sokszind, ku-
I6nbdz6 megkozelitést, illetve tobb
szempont figyelembevételét teszi
lehet6vé. A szerkeszt6k az elméle-
ti alapok tisztdzasanak igénye mel-
lett fontosnak tartottak a gyakorlat
bemutatasat is. A kézikbnyv végén



ezért egy valogatast talalhatunk ki-
fejezetten gyakorlati tapasztalato-
kon alapul6, érdekes és hasznos
esettanulmanyokbdl.

FELSOOKTATASI
MARKETING VERSENY

A lll. Fels6oktatasi Marketing Kon-
ferencia keretein belll a PTE meg-
hirdette az |. Fels6oktatasi Mar-
keting Versenyt. A hat versenyz6
palyamunka koézil az el6adasokat
is értékelve sziiletett meg a vég-
leges eredmény: az els§ helye-
zett Pankasz Balazs lett, a PTE
Bolcsészettudomanyi Karanak
doktorandusz hallgat6ja. El6ada-
sanak cime Pécsi Egyetemistak 2.0
volt, amely social media (k6zos-
ségi média) alkalmazasarél szolt
a fels6oktatas tertletén. A méso-
dik helyezést Losonczi Gyorgy,

a Gabor Dénes Fdiskola hallgatéja
nyerte el A versenyképes honlap
kritériumrendszere cimld pélya-
munkéjaval. Erdekes megfigyelni,
hogy mennyire atszovi a felsokta-
tas vilagat a web 2.0-s szemlélet-
maéd, ezt targyalta a harmadik he-
lyezett Mucséanyi Aron, a Harsanyi
Janos Féiskola hallgatéja is. Véglll,
de nem utolsésorban meg kell em-
liteni Tébi Istvan (PTE KTK) lebilin-
csel6 prezentécidjat, amely elnyer-
te az I. Fels6oktatdsi Marketing
Verseny kilondijat, s amelyben
a fels6oktatasban hasznalhat6
nem hagyoméanyos marketingesz-
kozok alkalmazaséarol beszélt.

KONKLUZIO
Egyértelm(i, hogy a fels6oktatas-

ban is Uj eszkdzokre, Uj iranymu-
tatdsra van sziikség. Sok esetben

a fels6oktatasi marketingnek is
kovetnie kell a piac valtozasa-
it a versenytarsak figyelésével,
trendek kovetésével. Erre remek
lehet6séget nyujtott a PTE fels6-
oktatdsi marketingkonferencigja,
ahol a marketingverseny keretén
belll a fiatalok is széhoz jutottak,
hiszen 6k kodzelebb allnak mind
korban, mind hozzaallasukban
a netgeneracidbhoz, amely a web
2.0 és web 3.0 vilagaban él. Aki
esetleg b6vebben szeretne olvas-
ni Uj fels6oktatasi marketingle-
het6ségekrél, esettanulmanyok-
rol, bizonyara haszonnal forgatja
majd az Egyetemi marketing cimd
konyvet (szerk.: Tor6csik Maria és
Kurath Gabriella), valamint a Fel-
s6oktatasi Marketing Konferencia
weboldalat, ahol elérhet6ek a kon-
ferencia el6adasai.

A szerk.
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