A szerkesztO levele

A 2010. évi utolsé szamban a magunk maédjan ismét tisztelglink a Magyar Marketing Szovetség megalakula-
sénak 20. évforduldja el6tt, amennyiben kdzoljik az ez évi szokasos marketingkonferencia két el6adasanak
szerkesztett valtozatat, Marosfi Gyorgyné és Kiraly Andras Laszlé6 munkajat. Azért emeltem ki elsd helyen ép-
pen ezt a két cikket a mostani szambél, mert kilén 6érvendek annak, hogy két gyakorlatban dolgozé marke-
tingszakért6 irasarol van sz6. Kétségtelen, hogy ambicionk szerint tudoményos folyéirat vagyunk és lennénk
tovabbra is. A marketingben azonban az én tapasztalatom szerint meglehet6sen nehéz olyan médon mdvelni
a tudomanyt, hogy annak gyakorlati vonatkozasai ne lennének. A szerkeszt§ség érommel venné, ha a jév6ben
a tuddsjeldltek és az egyetemi-féiskolai oktatok mellett a gyakorlatban dolgozé szakemberek is megszdlal-
nanak folyoiratunkban. Természetesen lehet ennek az is a médja, amivel most prébalkozunk, hogy ez a meg-
szllalas kapcsolodjék a marketingszévetség valamilyen rendezvényéhez, de masképpen is lehet, hiszen sem
enklavét, sem pedig rezervatumot nem akarunk létrehozni.

A korabbiakban e helytt biztattam az olvasOkat a hozzaszélas tgyszoélvan elfelejtett mifajanak felélesztésére.
Nos, ebben a szamban ugyancsak b6ségesen kinalkozik a lehet6ség hozzaszélasra és vitara egyarant. Ennek
a szamnak a vezetd cikke Orosdy Béla tanulmanya a politikai marketing egy nagyon is kényes kérdésének,
a korrupcionak egy merében elméleti megkdzelitését tartalmazza. Orommel fogjuk kozoélni e témaban
a gyakorlatiasabb irasokat is.

A szam f6 témaja ezlttal a fogyasztas és a piacszegmentacid. Dornyei Krisztina tanulméanya szakirodalmi for-
rasok alapjan és sajat kutatdsanak eredményeire tamaszkodva nagyon alaposan targyalja azt, hogy a cso-
magolas részét képez6 informaciétartalom, amelyet a cimke, jel6lés, label tartalmaz, milyen hatassal van az
élelmiszer-vasarlok valasztasaira. Er6s M. Attila még szakdolgozatat irta a férfiak kozmetikumhasznalati szoka-
sairél és a public relations alkalmazasanak lehetéségeir6l e targyban, aminek a f6 gondolataibdl késziilt cikket
szakvezetlje javaslatara ebben a szamban kézreadjuk. Fodor Monika a hazai munkahelyi étkezés fogyasztoi
piacanak tdbbdimenziés szegmentaciéjarol késziilt kutatdsi eredményeit osztja meg az olvaséval. Ez bizo-
nyos értelemben hianyp6tld munka, ez a teriilet az én tudomasom szerint nem igazan szokott a vizsgalédasok
fékuszaba kerllni. Pénzes Ibolya Rozsa és Dudas Péter tanulmanya egy Kelet-Magyarorszagra kiterjedd,
tébblépcsds, a fogyasztoknak a kiskereskedelmi akcidkkal kapcsolatos magatartasanak feltarasara iranyuld
kutatds eredményei alapjan mutatja be a piac szegmentalasanak lehetfségét és az egyes szegmensek jellem-
z6it. Kozoljuk tovabba Gyenge Balazs hosszu, a kiskereskedelmi modellezés kérdéseivel foglalkozé tanulma-
nyanak masodik részét a fogyasztéi boltvalasztas modelljeir6l. Ebben a szamban Kecskés Zsuzsanna angol
nyelvi cikkét kozoljik a vasarléi innovativitdsnak és a szervezetek teljesitménymutatéinak 6sszefliggéseirél.

A jov6 évi talalkozasok reményében kivan szép karacsonyt és boldog Uj évet minden olvasénak, szerzének és

kdozrem(ikddének a szerkesztd:
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