A szerkeszt6 levele

»Bucstzom, de visszajovink.” - ez volt a legutdbbi szerkeszt6i levél els6é mondata. Nos,
megtortént, itt vagyunk Gjra. Nem, az elterjedt hiresztelésekkel szemben nem sz(int meg
a folyoirat, nem is fenyegette a megsziinés veszélye. Decemberben méar tudhat6 volt, hogy
akkori tulajdonosunk nem tudja és nem is akarja tovabb finanszirozni a lap veszteségét,
ezért (j tulajdonost kellett talalnunk a fennmaradashoz. Az impresszumban olvashatok a
szlikséges tudnivaldk. Az tény, hogy a tulajdonosvaltozas folyamata sokkal-sokkal tovabb
huzédott, mint ahogyan azt elézetesen bérki is gondolta volna. En magam is csak abban vol-
tam biztos, hogy ebben az esztend6ben meg kell valtoztatnunk szok&sos megjelenési ren-
dinket, és Gj életiinket nemcsak Uj formatumban, hanem kett6s szammal is fogjuk kezdeni.
Arra azonban még én se gondoltam, hogy a dupla szdm is csak alom (najo, ennél azért job-
ban alltunk: terv) lesz mégjunius végén, a megjelenés tervezett idépontjaban.

Mindenesetre, ha késve is, de itt vagyunk. Ebben az esztend6ben kicsit mindig késiink
majd a korabban megszokotthoz képest. Am elveink, céljaink és araink nem valtoztak, csak
a forméatum.

Ebben a szamban az els6 blokk a helymarketing kérdéseivel foglalkozik. Mészaros Ber-
nadett és Orosdy Béla kritikusan, &m ajobbitas szandékaval (ahogy mondani szoktak) vizs-
galja Pécs lehet6ségeit az EKF utani periédusban. Gonda Tibor és Spiegler Patricia a turisz-
tikai klaszterek szinergialehet6ségeit taglalja a Dél-Dunantul példajat hozva fol. Sulyok Judit
amindenki altal jol ismert turisztikai desztinacid, a Balaton esetében vizsgalja, hogy a média
altal kozvetitett, az Gti célok altal nem befolyasolhatd hirek hogyan alakitjak egy-egy hely
imazsat. A kovetkezd rovatban Szabados Yvett cikkének témaja a fenntarthaté marketing,
egészen pontosan a fenntarthatdsag oktatasi lehet6ségei a fels6oktatasban. Dudas Katalin
a tudatos fogyasztas koril kialakult fogalmi dzsungelben igyekszik rendet vagni. A mar-
ketingkutatas kilonféle eredményei jelentik a kdvetkez6 négy iras kdzos vonasat. Gyula-
vari Tamés és Dornyei Krisztina tanulmanya a fogyaszt6i élelmiszer-vasarlasi folyamat-
ban megfigyelhetd dontési hatdsmechanizmusok feltérképezését célozta meg, és azt vizs-
galta, vajon a tartds érdekeltség (involvement) milyen szerepet jatszik a vevok lojalitasa-
ban, az élelmiszermarkék Ujravasarlasaban. Sziics Krisztian, Tiszberger Monika és Kurath
Gabriella kevésbé szokasos kdzegben végezte korrespondenciaelemzésre alapul6 vizsgala-
vizsgalatardl. Panyor Agota cikke a hazai gyogynévényfogyasztasrol szol, Nagy Zsolt tanul-
manya pedig a fiatalok kdzosségiportal-hasznalati szokasait taglalja. Angol nyelv( cikkeink
szerzBi koziil Hlédik Erika a mobiltelefon, mint komplex termék iranti preferenciakat vizs-
galta, Harsanyi David az eseménymarketing mérhet&ségérél és mérésérdl irt, Kozak Taméas
pedig rovid irasaban a szervezet és a stratégia 6sszefliggésérél értekezik. Ezzel &t is vezeti az
olvas6t a nem teljesen marketingtargyu irdsok kozé. Megyeri Eszter cikke a kapcsolatmin6-
ség modellezésérdl szdl, Sebestyén Zoltan és Toth Tamas tanulmanya pedig a projektportfo-
li6-menedzsment rejtelmeibe vezeti be az olvasot.

A szerkesztd szokas szerint abban reménykedik, hogy ennek az ésszevont szamnak a tar-
talma ezuttal sem okoz majd csalddast az olvasénak. Uj forméatummal koszénti az olvasot a
szerkeszt6:
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