Piskoti Istvan

Coopetition - verseny és
egyuttm(kodés a marketingben

Beszamold a Marketing Oktatdk Klubja

Immar 18. alkalommal rendezte meg a Magyar Marketing Sz6-
vetség Marketing Oktatok Klubja éves konferenciajat, melynek
kilonlegességét tobbek kozott az adta, hogy a rendezvény ,,nagy-
korisagat” pontosan ott ,,toltotte be” és Ginnepelte, ahol megsziile-
tett 1995-ben: Miskolcon. Az idei konferencia augusztus 30-31-én
a Miskolci Egyetem Gazdasagtudomanyi Kara Marketing Intéze-
tének szervezésében kerilt lebonyolitasra.

A MOK-konferencidk szakmai, tudomanyos keretét mindig az
Uj, meghataroz6 piaci jelenségekre, trendekre figyelmet felhivo
konferenciacimek képezték. Ez évben arra az egyre meghataro-
z0Obb piaci elvarasra kivantuk felhivni a figyelmet, hogy a modern
marketing nemcsak a versenyzésr6l szol, hanem az egyuttma-
kodeésrél is. Kulondsen fontos ez a bels6 marketingben, a tarsa-
dalmi marketing terlletén, de egyre jelent6sebb szerepet jatszik
az egyuttmiikodve versenyzés, a ,,coopetition” az €éles piaci hely-
zetekben is, gondoljunk csak a kutatasi, beszerzési, piaci munka
kooperéacidira, a klaszterek és hal6zatok egyre érettebb, szovevé-
nyesebb megoldasaira.

Az idén szamos Ujdonsag jelent meg a konferencia megrende-
zésében. El6szor is a nemzetkdzi gyakorlatnak megfeleléen beve-
zettlik a konferenciacikkek lektoralasi gyakorlatat (double blind
review), azaz a ,,név-semlegesen szerkesztett” tanulmanyokat két
lektor értékelte és sorolta az alabbi kategoriakba: el6adasra elfoga-
dott, poszter-szekcioba elfogadott és elutasitott. Itt is szeretnénk
megragadni az alkalmat, hogy kifejezziik kdszonetiinket mind-
azoknak, akik a tanulmanyok lektoralasaban részt vettek. Egy
masik Uj kezdeményezés volt, hogy a PhD-kutatasaikban még
onallo kutatéasi eredményekkel nem rendelkezd kollégak szamara
a nulladik napon Un. PhD-kollokviumot szerveztiink, ahol a hall-
gatok el6zetesen bekuldott vitaanyaguk, kutatasi terviik prezenta-
cidjat kovetden a vitdban az adott tématertlet vezet6 hazai kutatd-
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itél kaptak szakmai véleményt, kritikat, javaslatokat, tamogatast.
A rendezvényen Kkilenc fiatal kutaté két szekci6ban mutatta be
eddigi tevékenységét és ajovdbeli kutatasi terveit.

A MOK torténetében el6szor hirdettiik meg a neves nemzet-
kozi konferencidk gyakorlatabél kiindulva a ,,Legjobb konferen-
ciacikk” (,,Best paper”) dijat, melyre a reviewerek tehettek javas-
latokat. Az idén Hack-Handa J6zsef- Veres Zoltan - Nador Eva:
A sikeres projektkapcsolatok titka: elvart projektkompetenciak az
eladé és a vevd oldalarol cimd tanulmanya nyerte el a dijat.

A konferencian 53 el6adas hangzott el tiz szekciéban, melyek
a marketingtudomany széles spektrumat atfogtdk a marketing-
stratégiatol, az online-, tarsadalmi, Uzleti és az oktatdsmarke-
tingen keresztil a fogyasztéi magatartas és a marketingdonté-
sek témakoréig. Ezen kivil tiz poszter-el6adast is megtekint-
hettek, megvitathattak az érdekl6d6k. Az el6adasok jol illuszt-
raltdk az el6z6 év aktiv kutatoi tevékenységét; szinte mindegyik
prezentacid mogott kozds vagy egyéni kutatasi program, meg-
alapozott szekunder és primer eredmények jelentek meg. Kiilo-
nosen sokrétli volt a tarsadalmi, s a non-business marketing,
a fogyasztdimagatartas-kutatasok bemutatasa, s az Uj marketing-
modszerek megjelenése a marketingkontrollingtdl a halézatkuta-
tasig. A konferencia szakmai keretét Beracs Jozsefnek a fels6okta-
tas, a marketingtudomany nemzetkdzi versenyképességérél tartott
plenaris el6adasa, s a szakmai programot zard, Fojtik Janos altal
felvezetett, a hazai felsGoktatasi piac sajatos versenyének témaja-
rol sz6l6 vita adta.

Az idén, sokak nagy éromére, az esti program az erdébényei
Erdéfénye Kastélyszalléban keriilt megrendezésre, ahol mindenki
kedve szerint valogathatott a finomabbnal-finomabb ételek és ita-
lok kozott, vehetett részt a borkdstolason, illetve vezethette le a
szekcidlléseken felhalmozddott fesziiltséget az esti tanc soran.

A konferencian a Magyar Tudomanyos Akadémia Gazdalko-
dastudomanyi Bizottsaga Marketingtudomanyi Albizottsaganak
szakmai dijait Rekettye Gabor eln6k adta at. Az év szakkdnyve
dijat Torécsik Maria kapta, a 2011-ben az Akadémiai Kiad6nal
megjelent ,,Fogyasztdi magatartas - insight, trendek, vasarlok™
cim( konyveéért. A legjobb szakcikkeértjaro elismerést Hofmeister-
T6th Agnes nyerte el a fenntarthatd fogyasztas témaban publikalt
kutatasaiért. A ,,Marketingtudomanyérf’ életm(idijat Tomcsanyi
Pal akadémikusnak itélte oda a szakmai k6zosség.

Oszintén reméljuk, hogy minden résztvevé igazi tudoma-
nyos és barati élményekkel gazdagodhatott a kétnapos konferen-
cia sorén.
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