A szerkeszt6 levele

Az utébbi években a harmadik szamban kiilondsen nagy teret kap a beszamold a Marketing-
lasztott harom-négy cikk (a terjedelmi korlattél fiiggéen) adja az aktudlis lapszam gerincét.
Nincs ez masképpen ebben az esztend6ben sem. Az idei dsszejovetel kiilonds érdekessege az
volt, hogy konferenciank visszaért oda, ahonnan elindult 1995-ben: Miskolcra.

Esetleg a fiatalabbak kedvéért érdemes megemlékezni arrél, hogy még anyolcvanas évek
kdzepén két egymast kdvet6 esztendében is dsszegyliltek Pécsett a felsGoktatasban miikodé
marketingoktatok, hogy megosszdk egymaéssal tapasztalataikat néhany érdekes kérdésrél.
Talan nem nagy szerénytelenség, ha elarulom, hogy egész kisérletben komoly szerepe volt
annak, hogy e sorok ir6ja mar akkor Gigy gondolta, hogy ha az Egyesiilt Allamokban lehet évi
két konferenciat rendezni a marketingoktatok részvételével, akkor tan mi is képesek vagyunk
évente egyet 6sszehozni. Kétszer dsszejottiink, utdna elhalt a kezdeményezés, s majdnem tiz
év mulva kelt Uj életre, akkor mar a Magyar Marketing Szdvetség Marketingoktatok Klubja-
nak szervezésében. Nos, a revitalizacio helyszinére tértiink vissza ismét, kétjé hangulatd és
tartalmas konferencia-munkanap erejéig.

Ebben a szdmban el6sz6r régi addssagainkat torlesztjik: Csepeti Addmnak a Miles és
Snow-féle stratégiai alkalmazkodasi tipoldgia teljesitményvonatkozasairol irott cikke nem-
csak 6nmagaban érdekes, hanem azért is, mert abban az id6szakban ez komoly kutatasi irany
volt, a marketingstratégia elméleti és gyakorlati mdvel&inek figyelmét azonban jobban meg-
ragadta A Slater és Narver-féle megkdzelités, tovabba a piacorientacié mikéntjével foglal-
koz6 Jaworski és Kohli cikkek vilaga (a pontos hivatkozasok a cikk végén talalhatok). Polya
Eva cikke a gyermekeknek a vasarlasi folyamatban, illetve a csalad vésarlasi déntéseiben jat-
szott szerepét vizsgalja. Mint kider(l, ennek a kérdéskdrnek igen Kiterjedt nemzetkozi iro-
dalma van. Asvanyi Katalin egy magyar nagybank gyakorlatat bemutatva elemzi az tizleti
szervezetek bizonyos tipusanak a CSR-marketingmix gyakorlatat. Angol nyelvii cikkiinkben
Julie Su vizsgalja a tajvani informaciotechnikai vallalatok eurdpai szervezeti-szervezetfej-
lesztési gyakorlatat. A 2012. évi MOK-rol Piskoti Istvan irt beszamolét, és a rovat a legjobb-
nak tartott el6adasok kozul tartalmaz harmat. Hack-Handa Jozsef, Veres Zoltan és Nador
Eva irasa (amely a legjobb konferencia-el6adas dijat nyerte el) azt vizsgélja, hogy mi a sike-
res projektkapcsolatok titka: mik az elvart projektkompetenciak az eladd és a vevd oldalarol.
Piskati Istvan javarészt elméleti jelleg(i irasa a tarsadalmi marketing 6sszetevéir6l értekezik,
és sajat kutatasi tapasztalatai alapjan fogalmaz meg adalékokat a targyhoz. Végill, de a leg-
kevéshé sem utolsosorban, sét: Mitev Ariel, Dornyei Krisztina és Bauer Andras Magyaror-
szagon is bdségesen ismert, &m tudomanyos modszerekkel ezidaig még nem igazan kutatott
kérdéssel foglalkozik, azzal, hogy mi okozza a kiégést a magyarorszagi értékesiték korében,
hogyan jelenik meg, és milyen kovetkezmeényekkel jar.

A szerkeszt6 ismét reméli, hogy érdekes és tanulsagos, az olvasé szamara is hasznos
anyagot tartalmazd szamot siker(lt 6sszerakni. Kdszonti az olvasot a szerkeszt6:
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