Van-e kiilénbség a kial-
litas és a vasar kozott?
Mennyire lehet elkiiléni-
teni ket a mez6gazdasagi
tematikaji rendezvények
esetében? Mi a magyara-
zata a kiallitdsok szdmbeli
csokkenésének az elmult
évtizedben? Mi a kiéllitok
f6 célja? Hogyan jellemez-
hetjik 6ket? Ezekre a kér-
désekre kapunk valaszt a
tanulmanybol, amely 2005
és 2010 kozott négy vasa-
ron, 6t alkalommal vég-
zett megkérdezés eredmé-
nyeit tartalmazza magyar
és lengyel kiallitasok kial-
Iit6i struktarajara vonat-
kozo6an.

Kulcsszavak: kiallitas,
vasar, kiallitok,
vonzaskorzet,
klaszterelemzés

Varga Levente

Kiallitoi vasarprofilok elemzése az
agrargazdasagban

BEVEZETES - IRODALMI HATTER

A kiéllitdsok sz&mos iparag esetében a legfontosabb mar-
ketingeszkoz szerepét toltik be. Nem kivétel a mezdgaz-
dasdg sem. A kidllitdsok és a véasarok kozotti kilonbség-
tétel azonban nem egyszer( feladat, de nem is lehetetlen.
A Magyar Ertelmez8 Kéziszotar cikkszava szerint a vasar:
»Kijelolt helyen id6szakosan tartott (aruk kirakodasaval
jard) nagyobb arany( adasvétel - kidllitas jellegi arumin-
tavasar. A kiallitas ,,m(ivészi alkotasok, ipari, mezdgazda-
sagi termeékek nyilvanos bemutatasa; kiilonb6z6 bemutato,
vagy tarlat” (Pusztai et al. 2003). A kiallitasok a rendszer-
valtéas utani id6szakban jelent6s gazdasagi sikereket értek
el. Napjainkban a kiallitasi laz valamelyest alabbhagyott.
A jelen kutatas a kiallitadsokra hatd tényez6k, és a kialli-
tok vizsgalatat célozta Papp (1997), Kozma (1999) Gauder
(2006) korabbi vizsgalati eredményeit is szem el6tt tartva.

Tomcsanyi (1988) elkuloniti a vasarokat (piac jellegl
rendezvények, egy vagy tobb gazdasdgi agazat atfogo
arukinalatat nyujtjak, altalaban rendszeres id6kozokben,
ugyanazon a helyen rendezik 6ket, szakmai tzletfelek vasa-
rolnak, tobbnyire mintak alapjan), és a kiallitasokat-szak-
kiallitasokat (az egyes gazdasagi agazatok ismertetd vagy
propaganda jelleg bemutatasat szolgaljak, és a szakkorok
mellett a nyilvanossaghoz is sz6lnak; a kiallitdsokat eladas-
sal is dsszekothetik). Emellett bemutatja a torténelmi meg-
kozelitést is (tényleges piac, vevok és eladok talalkozdhelye,
egy helyen és id6ben teszi lehet6vé az arucserét).

Jobber (1999) megkilonbozteti a vasart, (bizonyos
lzletagak keresletének és kinalatanak koncentralt gy(ijt6-
helye, ahol az informéacidszerzés és tapasztalatcsere mel-
lett akar minta utani értékesitéssel, akar kozvetlendl is tor-
ténhet adasvétel) és a kiallitast, (egy vagy tobb gazdasagi
ag reprezentativ kinalatat mutatja be, és az értékesités 6sz-
tobnzése céljabdl informaciokat szolgaltat, am a standokon
torténd arusitas altalaban nem megengedett).

Fazekas - Harsanyi (2001) a vasér és kiallités fogalma
kozotti hatart elmosddottnak tartjak, ezért eredeti jelen-
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tésiikbol indulnak ki, miszerint a kiallitas
meghatarozott teriileten (gazdasag, tarsada-
lom, kultura, stb.) elért eredményeket kivan
bemutatni. Szintén kiallitast értenek egy-
egy vallalat, csoport vagy orszag termék-
bemutatdja alatt egy adott vasaron. A vasar
ezzel szemben idészakos rendezvény, azo-
nos helyszinen, melynek célja az arucsere
elémozditasa. A vasar kollektiv rendezvény,
amelynek célja lehet a termel8, kereskedd,
és afogyaszt6 kapcsolatainak elémozditasa,
a konkrét tzletkotések segitése. A korszer(
vasar olyan nemzetkdzi méretd piac, amely
rendszeres id6kdzonként kerul megrende-
zésre, ugyanazon a helyen, évente kozel
azonos id6épontban Ugy, hogy a vasar téma-
jaban érintett valamennyi elad6 és vevd sza-
mara nyitva all. igy térben és idében kon-
centralja a keresletet és kinalatot.

Kleemann (2006) szerint akiallitas olyan
rendezvény, amely a tajékoztatast és/vagy a
rekldmot szolgalja, ahol gazdaségi, techni-
kai, mivészeti vagy torténelmi alkotasokat
allitanak ki, és ahol projekteket dokumental-
nak. A kidllitas a vasarral ellentétben &ltala-
ban nem rendelkezik piaci jelleggel. A vasar
id6ben behatarolt, ismétléd6 piaci rendez-
vény, amelyen - szakmai latogatok elséd-
leges megszdlitasaval - szamos vallalkozas
egy vagy tobb gazdasagi ag Iényegi kinalatat
allitja ki és ahol talnyomorészt minta alap-
jan, ipari ajanlattev6knek arusitanak.

A szakirodalmi forrasokat 6sszefog-
lalva megallapithatd, hogy a véasarok és
kiallitasok fogalma sem nemzetkdzi, sem
hazai szinten nem egységes. Az elhataro-
l&s alapja altaldban a latogatdk ,,mindésége”,
azaz hogy a szakmai k6z6nség, vagy a szé-
lesebb kord, altalanos publikum jelenik-e
meg. A szerz8k tbbbsége a vasart tartja hét-
koznapibbnak, azaz atlagemberek altal lato-
gatott, értékesitésre fokuszald rendezvény-
nek, ahol altalanos fogyasztoi javak széles
skalaja jelenik meg (ez val6szinileg klasz-
szikus kirakoddvasaroktol eredeztethetd).
A kiallitas ezzel szemben szakemberek altal
latogatott rendezvény, ahol az zletek el6-
készitése zajlik, de viszonylag ritka a koz-
vetlen értékesités.
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A Kkidllitasok torténelmi jelentGségét
illetéen akéar 1. (Szent) LaszId kiraly ide-
jéig visszamehetiink. O ugyanis el8irta tor-
vénykonyvében, hogy: ,.Senki ne adjon,
vagy vegyen vasaron kivil” (I 1). A a mai
modern kiallitdsoknak a gyokerei a reform-
korban alakultak ki. Széchenyi Istvan és
Andrassy Gyorgy javaslatara 1835-ben meg-
alapitottdk a Magyar Gazdasagi Egyesile-
tet. A gazdasagi gépek jelentéségét az egye-
stlet eldljaroi idejekoran felismerték, és az
alapszabalyban kell6 hangsulyt kapott, hogy
»a mezei munkakat megkdnnyit§ gépeket
és eszkdzoket a gazdakdzonséggel megis-
mertetni és alkalmazasukat el6mozditani”
szlikséges. Az 1840-es esztendd jelentette
a hazai gép- és eszkdzbemutatok kezdetét,
amikor a fenti egyesiilet ,,m(tani szakosz-
talya” Pesten megrendezte az elsg kiallitast.
1841-ben alakult meg Kossuth Lajos kezde-
ményezésére a magyarorszagi ipari érdek-
képviselet, az Orszagos Ipartestilet, amely
a kovetkez6 évben mar megrendezte az elsd
iparmikiallitast. Ezen a Pesten rendezett
bemutatén tobb mint kétszaz kiallitd vett
részt termékeivel (Fuldp 1996, Réz 2001,
Est6k 2005).

Az agrérgazdasagi kiéllitasok eseté-
ben a vasari jelleg er6teljesen jelentkezik,
hiszen gyokereik a heti A&llatvasarokhoz
nyulnak vissza, ahol az adasvétel kifejezet-
ten célja volt a részvételnek, és csak kés6bb
alakultak at tenyészallat-szemlékké, és gép-
kiallitasokka. Mindenesetre, a kiallitas és a
vasar kozotti hatarvonal meghizasa nehéz
feladat, f6leg, mivel a kdznyelvben szino-
nimaként hasznalt fogalmakrol van szo.
(A cikk tovabbi részében én sem teszek
majd kilénbséget a két fogalom kozott.) Az
1 4&brén a hazai kiéllitdsok szdménak évi
valtozasa kovethetd figyelemmel, a Magyar
Kereskedelmi és Iparkamara évente elkészi-
tett ,,Kiallitdsok és vasarok Magyarorsza-
gon” kiadvanya alapjan.

A magyar kiéllitdsok sz&mét tekintve
csokkend trend figyelhet6 meg, ami az
agrargazdasagi kiallitasok esetében is meg-
mutatkozik. Ez egyrészt a kiallitasi ipar
letisztulasanak, masrészt a kiallit6 - az



I. bra: Kidllitasok, vasarok és rendezvények Magyarorszagon 1998-2010.

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fonas: Forbol 1998, 2000, 2002-2007 és Sz.-Kovacs 1999, 2001 alapjan: 2008-2010 (szert)

inputokat forgalmaz6 -

agrargazdasagi

Az Orszagos Mez6gazdasagi és Elelmi-
szeripari Kiallitds Magyarorszag torténel-
mileg legrégebbi, méreteiben pedig legna-
gyobb agrargazdasagi kiallitasa. Az OMEK
torténelme az 1896. évi millenniumi kidl-
litdssal kezdddott és 2005-ben 74. alka-
lommal, az Eurdpai Unidban pedig el6szor
varta a szakma képvisel6it és az érdekl6d6
nagykézoénséget. Az OMEK szerepe mindig
is kett6s volt: egyrészt szamadas az elmalt
években megtett Utrol és az elért eredmé-
nyekrdl, masrészt a fejlesztések, a tovabb-
lépés tekintetében irany- és feladatkijelolés
az elkdvetkezd id6szakra. E kett6s szerep a
2005. évi OMEK esetében kiilénds fontos-
s&ggal birt: az alig tébb mint egy éves EU-s
tagsag tapasztalatairdl is szamadast kellett
késziteni (12-3-4). A 75. kiallitast 2010-ben
kellett volna rendezni, azonban elmaradt.

Az els6 FARMEREXPO rendezvény
1992-ben zajlott Debrecenben. Azoéta a leg-
nagyobb vidéki mez6gazdasagi kiallitassa
valt Magyarorszagon, mely nem csak regi-
onalis vonzerével bir. Evi rendszeresség-
gel gydlnek itt 6ssze a gazdak, és a veluk
lUzletet kotni sz&ndékoz kidllitok. 2006-tol
Gtjara indult az egyideji HORTICO kiallitas
is, mely a kertészeti termékekre és terme-
lésre fokuszal. Az elmdlt 6t évben jellem-
zBen tdbb mint 300 kiéllité és kdzel 25.000
latogato vett részt az eseményen. (15)

Az elmilt évek sordn a magyar mez6-
gazdasag egyik legnagyobb jelent6-
ségl szakmai talalkozo6java valt az Alfoldi
Allattenyésztési Napok Szakkiallitas és
Vasar, amelyet a hédmezG6vasarhelyi Hod-
Mez6gazda Zrt. szervez kezdett6l fogva
a Magyar Allattenyészték Szovetségének
jelentds segitségével. A rangos szakmai ren-
dezvény 2005-t6l a névénytermesztési aga-
zat bemutatasaval is béviilt, s igy a kiallitas
elnevezése 2007-t61 Alféldi Allattenyésztési
és Mez6gazda Napokra valtozott (16).

A lengyel véasartorténet nem valaszt-
hato el a lengyel allamisag 1918 utani Gjja-
teremtésétél. Az addig megosztott orszag-
részek egyesitése és a kérdéses hataro-
kat kialakit6 h&boruk lezé&rasa utn indul-
hatott meg az allamigazgatas és a gazda-
sag megujult keretek kozotti rekonstrukci-
Oja. Ebbe a folyamatba illeszthet6 az MTP
(Micdzynarodowe Targi Poznanskie - P6z-
nam Nemzetk6zi Vasar) 1921-es megala-
pitésa is, amely ezzel a legnagyobb multd
vasarszervez6k kozé tartozik Eurdpaban
(17). Az MTP Aéltal szervezett, a mez8gaz-
dasaghoz kothetd rendezvények kozil a leg-
inkabb vart a Polagra. 2006 soran az agrar-
gazdasagnak és az élelmiszergazdasagnak
még viszonylag széles teriiletét fedte le a
kiallitas tematikaja. Jelenleg Polagra mar-
kanév alatt tobb kiallitast is rendeznek,
a Premiery a mez6gazdasigi gépesitésre
fokuszal, a Food az élelmiszerekre, a borra
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és a boltberendezési technolégiara, mig a
Tech az élelmiszergyartésra.

A mezbBgazdasagi kiallitdsok latoga-
toi profiljanak meghatarozasahoz négy
el6z6ekben bemutatott hazai és egy kil-
foldi kiallitdson végeztem megkérdezéseket
Rekettye-Fojtik(2003) és Hofmeister-T 6th-
Tor6esik (1996) Utmutatasa alapjan. Deb-
recenben a Farmerexpo teriiletén 2005 és
2006 soran, ugyanezen években a budapesti
rendezésli OMEK-on, és a poznani Polagra
kiallitdsokon. A megkérdezést 2010 folya-
man aktualizaltam, a hdédmez6vasarhe-
lyi Alféldi Allattenyésztési és Mezdgazda
Napokon. A mintavételi szamok és a teljes
kiallitoi sokasdg aranya a kovetkezd tabla-
zatban talélhat6.

A felmérés kozponti elemét képezte a
kiallitok versenytarsakkal szemben megfo-
galmazott el6nyének a vélt fogyaszt6i ige-
nyekkel vald 6sszehasonlitdsa. Az 6ssze-
hasonlithatsag kedvéért hasonld kategori-
akba soroltam a valaszokat (2. abra).

Sok esetben a valaszadé maga is szem-
besilt a fogyasztdi elvarasok és a cég vélt
versenyel6nye kozott meglévd kilonbség-
gel. A kidllitok tudatdban vannak azon
ténynek, hogy a szolgaltatdsokat és mindsé-
get el6térbe helyezd vallalkozasok vélt ver-
senyelénye a fogyasztok szemében gyakran
nem képvisel valodi értéket.

A kiallitasi adatgy(ijtés eredményeképp
meg tudtam rajzolni az ,,atlagkiallitéi” pro-
filt, illetve az egyes kiallitasok egyedi pro-
filjat. Az atlagkiallité profiljanak megrajzo-
lasahoz a leggyakrabban el6fordulé kategd-
riatipusokat, és a legjellemz6bb atlagokat
hasznaltam fel, hogy egy rovid, 6sszefog-

lal6 képet kaphassunk a legjellemz6bb kial-

lit6i adatokrol.

A Kiugro értékeket SPSS 13. program
segitségével szlirtem, a skalas mérési szint(i
valtozok esetében variancia-analizissel /
Oneway ANOVA, 0,05 szignifikancia szin-
ten, LSD és Tukey HSD tesztek alapjan/; az
alacsonyabb mérési szintli valtozok eseté-
ben kereszt-tdblazat és Chi-négyzet proba
alapjan hataroztam meg. A kelet-eurdpai
mez6gazdasagi kiallitasok atlagkiallitdja
tehat:

» avallalkozasi forméjat tekintve Kft.

» mez8gép-kereskedelemmel foglalkozik

» 5-50 f6 koz6tti alkalmazotti 1étszammal
rendelkezik

o Kkeépvisel6i kozépkora férfiak (38 év
atlagéletkorral)

» vegzettséglik leggyakrabban egyetem
(Magyarorszagon ezt az érettségi, Len-
gyelorszagban a szakmunkas végzett-
ség koveti, masodik leggyakoribb vég-
zettségként)

» évente atlagosan 4-5 kiallitdson vesznek
részt (a Hoédmez6gazda értékei alacso-
nyabbak)

e a cégkozpont kiallitastol szamitott atla-
gos tavolsaga orszagonként eltérd;
Magyarorszagon 152,6 km, Lengyelor-
szag esetében 363,7 km

 gy(ijti a latogatok adatait (2/3-0s aranyban)

» a kidllitas legfontosabb céljaként a sze-
mélyes kapcsolatot jeléli meg (M.o.
4,29/5), mig a lengyel kiallitok az arcu-
latformalasi (imazsépitési) lehetéséget
értékelik fontosabbnak (4,25/5)

e az altalanos elégedettsége az adott
vasarral kapcsolatosan eltérd értéke-

I. tAblazat: Az egyes kiallitasokon kitoltott kérd6ivek szama.

FARMEREXPO 2005
FARMEREXPO 2006
OMEK 2005

POLAGRA 2006
HODMEZOGAZDA 2010
Minddsszesen:
Ertékelhetd:

Kiallitok szama Kiallitéi kérd6ivek szama

207 89
304 99
604 97
743 86
420 52

- 423

- 416

Forrasok: Sajat adatgy(jtés
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két mutat az egyes kiallitasokon, tehat
nem a valaszaddk eltéréen itélik meg az
egyes kiallitasok sikerét

a kiallitasok marketing-kommunikacio-
ban betoltott szerepének szabad asszoci-
acios értékelése soran a megjelenés fon-
tossagat emlitik a leggyakrabban, mint a
piaci jelenlétet leginkabb kifejez6 eszkozt
eltéré aradnyban vannak koztik konk-
rét, lezart ugyletet kot6 cégek, 47%-tol
70%-ig terjedd aranyban

a potencidlis partnereket fellel6 cégek
arany folilmaulja a konkrét Gizletet kétk
aranyat, ezek aranya 62 és 83% kozott
mozog

ezen partnerek atlagos szama kialliton-
ként 5-10 darab (de igen magas szorasér-
tékek mellett!)

a magyar kiallitdk, atlagosan 50%-ban
késziilnek rendkivili arengedménnyel
a kiallitasra, a lengyel kiallitok kdérében
ez az arany mindossze 28%

a kiallitason elérhet6 arengedmény meér-
téke meghaladja a normal Uzletmenet
soran elérhet§ engedmények szintjét (az
elébbi 101 és 15,3% kozott mozog, az
utobbi 8,6 és 12,3% kozott)

az lgyfél-csalogatd vasari eszko-
z6k kozll a leggyakrabban hasznél-
tak a prospektus, a szakért6 uzletkdt6k
jelenléte, és az ingyenes tanéacsadas, a
magyar kiallitok ezek kozil atlagosan
harmat, vagy tobbet hasznalnak a len-
gyelek pedig kett6t vagy harmat

a kiallitok altal emlitett leggyakoribb
versenyelény: atermékekhez kapcsolodd
szolgaltatasok magas szinvonala (22%),
a termék mindsége (21%) és az arenged-
mények (vagy kedvezmények) (13%)

a vevlk vésari kidllitokkal szembeni
elvérasa a kiallitok vélemeénye szerint a
termékek kiprobalasa, a bemutatok tar-
t&sa, illetve a show, ami az esetek tobb-
ségében nem esik egybe a cég sajat maga
altal megfogalmazott versenyelényével
ami a kiallitasok pénziigyi hatékonysa-
gat illeti, a kiallitok tobbségének véle-
ménye szerint a kiallitasokra forditott
koltség csak hosszu tavon tériil meg.

A KIALLITOI PROFIL

Mig az el6z6 alpontban a , tipikus” kiallitoi
adatokat mutattam be, a vasarokon kiallitd
cégek profiljanak megalkotasa soran a vizs-
galt négy kiallitas kdzott fennallo kilonbsé-
geket emelem ki, vagyis azokat az egyedi,
sajatsagos jellemzdiket, melyek megkilon-
boztetik Oket a tobbi vasartol:

az orszagok kozti meglévé kilonbsége-
ket,

a rendez6 varosok kozotti kiilonbsége-
ket,

a Farmerexpo két vizsgélt éve kozotti
eltéréseket,

a vilaggazdasagi valsag potencialis
hatasat, amit a Hodmez6gazda 2010
véasaron gy(jtott adatok elemzése soran
észleltem.

Az atlaghoz képest a leginkabb eltéré

tehat a Polagra, mivel:

az orszag nagyobb méretének - és ez-
altal a mez6gazdaségi jelentdségének -
megfelelen a kialliték nagyobb tavolsa-
gokrdl érkeznek (&tlagosan 363 km),

a kiallitok legmagasabb pontszam-
mal jutalmazott kiallitasi célja az
imazsépités,

a kiallitok 65 szézaléka sikeres az Uzlet-
kotésben, és 72 szazalékuk talélt olyan
potencialis partnert, akivel el6relatha-
toan Uzletet kot egy fél éven bellll,

a kiallitéknak csupan 28 szazaléka
készit el rendkivili arengedményt a
kiallitas idejére, ami a magyar értékeket
jelent8sen alulmdlja,

azonban az arengedménnyel késziil6k
a legmagasabb &rengedmény-szintet
kinaltadk: 15,27 szazaléknyit, valamint
itt a legmagasabb a vésaron kivil elér-
hetd engedmények mértéke is (12,63%),
az itt kiallitok alkalmazzdk a vevd-
csalogaté eszkdzok tarhazabdl a leg-
szerényebb  mennyiséget, atlagosan
2,4-et (prospektusok, lizletkdtok, ingye-
nes tanacsadas),

a kidllitok képvisel6i kdzott a diplomé-
sok vannak a legtobben, de a masodik
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62

0,0% 5,0%

legnagyobb csoport itt a szakmunkas-
oké, nem pedig az érettségizetteké,

a képvisel6k beosztasat tekintve itt a
legnagyobb az aranya az onallo, szel-
lemi szabadfoglalkozasi dolgozdknak
(48%).

Ehhez képest az OMEK'.

kiallitoi a tobbi kiéllitashoz képest a leg-
kozelebbroél érkeznek - 115,32 km,
kiallitoi a legelégedetlenebbek - kdzepes
(3,07) értékelést adtak az OMEK-nak,
leginkabb a vasar hossza (9 nap!) miatt,
az el6z6 értékelésnek kissé ellentmond,
hogy az lzletkdtés (70%) és a potenci-
alis partner fellelése (83%) ezen a kial-
litason a legmagasabb aranyu, ez pedig
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10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30;

O Versenyel6ny mFogyasztoieljaras

ravilagit arra, hogy a valaszadok legin-
kabb szubjektiven értékelik a kiallitaso-
kat, nem pedig a cég sikere szempont-
jabol,

apotencialis partnerek szama 8 f6 korl
mozog kiallitonként,

a kidlliték 55 szazaléka késziilt rend-
kivuli arengedményekkel a kiallitasra,
azonban ezek mértéke a magyar vasarok
kozott a legalacsonyabb (10,13%),

az OMEK kiallitéi alkalmazzak a vevs-
csalogatd eszkdzok kozil a legtébbet,
atlagosan 3,59-et (prospektusok, lzlet-
koték, ingyenes tanacsadas),

a kiallitok képvisel8i diplomas végzett-
ségliek, a beosztasuk pedig egyenld
aranyban oszlik meg a fels6- és kozép-



vezetdk, illetve a beosztott statuslak
kozott.

A Farmerexpo (2005 és 2006):

» 2005-ben az OMEK szintjéhez viszo-
nyitva nagyobb arengedményt lehetett
elérni a Farmerexpo kiallitoi kozott,

e A 2005. évi kiallitas uzletkdtés és part-
nertalalas szempontjabél is a mez6ny
vert felében kullog: mindkett§ katego-
ridgjanak a legalacsonyabbika: az el6bbi
47%, az utdbbi 62%. Ezzel szemben
2006-ban az Uzletkotések 62 szaza-
lékban voltak sikeresek, a kiallitoknak
pedig 82 szazaléka talalt komoly lzleti
partnert, amik meghaladjak a lengyel
értékeket, és kdzelitenek az OMEK atla-
gahoz is,

e 2006-ban a legmagasabb a potencialis
Uzletkotések szdma: 18 darab kontaktus
kiallitonként,

o az itt kiallitd cégek fels6vezetbi szinten
képviseltetik magukat, ami egyik masik
kiallitasra sem jellemzé.

A Hdédmez6gazda fébb jellemzéi az
alébbiak:

« foként allattenyésztéssel
cégek allitanak ki,

e diplomas végzettséglek képviselik a
kiallito cégeket, a megkérdezettek tobb
mint fele kdzép- vagy fels6vezetd,

¢ a kiallitok éves kiallitasi gyakorisaga
kordbban mérthez képest jelent8sen
csokkent,

» a kiallitok ezt a kiallitast kedvelték a
leginkabb,

» a fellelt partnerek szama itt volt a leg-
alacsonyabb,

e aHdédmezbgazda kiallitéi tébbsége sze-
rint a kiallitds megéri a befektetést.

foglalkozo

A profilalkotas legnyilvanvalébb ered-
ménye, hogy megmutatkozik a két orszag
kozotti méretkiilonbség, és a kulturalis
kuldnbség egyarant. A legfontosabb ilyen
kiilénbség a vonzéaskorzetek kozott adodik,
melyre Karpati (1999) és Nabradi és tarsai
(2009) is felhivjak a figyelmet, de szintén

vannak kuldnbségek a kiallitok elsédleges
kiallitasi céljait illetéen. Az egyes vasarok
kozott eltérés mutatkozik a kiallitok elége-
dettségében, a megkotott, és a potenciali-
san kothet6 Uzletek szamaban, a kiilénleges
vasari engedményt add cégek aranyaban,
az adott engedmények mértékében, a cége-
ket képvisel6k beosztasaban. Az adatfelvé-
tel idejét tekintve a legjelentésebb valtozas
a 2005 és 2006 évi felmérésekhez képest,
hogy a cégek kidllitasi gyakorisaga jelentd-
sen csokkent, ami visszavezethet6 a kialli-
tdsok szamanak csodkkenésére, de befolya-
solhatja a kiallitok kdrében végbement kon-
centrécid, vagy a gazdasagi valsag is.

AKIALLITOI SZEGMENSEK

A kiallitok kozott meglévé szegmen-

tumok meghatarozasara kétlépcsds

klaszterelemzést  alkalmaztam.  Ennek

a modszernek legnagyobb elénye, hogy

a nominélis, az ordinalis és a metrikus

ismérvek kombinélasét lehet6vé teszi anél-

kil, hogy el6zetesen standardizalnunk
kellene, valamint javaslatot tesz az idea-
lis klaszterszamra is. A klaszterelemzésbe
hat kategorizalt (nominalis és ordinalis)
és nyolc metrikus véltozot vontam be. Az
elemzeést a alapbeallitdsok mellett futtattam

(logaritmikus hasonl6sag /Log-Likelihood/

tavolsag-meghatarozas, Schwarz-Bayes

kritérium,  automatikus  klaszterszam-
megallapitas).

A Kklaszterelemzés eloszlasdban két
csoport kilonalt el egymastol, melyeket
»kicsiknek”, (1. csoport); és ,,nagyoknak”
(2. csoport) neveztem el. (Adatbazis-hia-
nyok miatt a kiallitok 24,3 szazalékat nem
tudtuk besorolni a létrejott klaszterekbe.)
Az eloszlés a 2. tablazatban talalhato.

Az elnevezés alapjaul szolgalo jellem-
206k az egyes klaszterek esetében:

» A nagyok atlagos kiallitasi gyakorisaga
magasabb (4,79 db/év; kicsik: 3,72 db/
év).

» A nagyok atlagosan nagyobb tavolsag-
rol érkeznek (190 km); kicsik - 166km.

» A kiallitasi részvétel els6dleges célja-
ként a kicsiknél és a nagyoknal is a sze-
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2. tblazat: A kétlépcs6s klaszterelemzés eloszlasa a kiallitok esetében

Klaszterek N

1- Kicsik 214
2 - Nagyok 101
Kombinaciok 315
Kizart esetek 101
Osszesen 416

Kombinaciok % Osszes %

67,9% 51,4%
32,1% 24,3%
100,0% 75,7%

24,3%

100,0%

3. tablazat: A kiallitoi klaszterek megoszlasa az egyes vasarokon

Vaséarok

Kicsik (%)
Farmerexpo 2005 58,9%
Farmerexpo2006 57,7%
OMEK 2005 81,8%
Polagra 2006 54,1%
Ho6dmezbgazda 2010 87,2%
Osszesen 67,9%

mélyes kapcsolatépités (4,29; és 4,1).
Masodlagos cél mindkét klaszter ese-
tében az Uzletkdtés (3,79), harmadla-
gos szempont a nagyoknal a PR, mig a
kicsik a PR-t alacsonyabb fontossagu-
nak értékelik.

» Az &ltaldnos elégedettséget tekintve az
elégedettebb csoport a nagyoké (3,71;
kicsik: 3,43).

e A cégek méretét tekintve a kicsik jel-
lemz8en 200 f6nél kevesebb alkalma-
zottal birnak, mig a profi nagyok ennél
tobbel, ez adja az elnevezés alapjat.

e A kicsik féként gépkereskedelemmel
foglalkoznak, és nincs koztik élelmi-
szeripari Vvéllalkozds, mig a nagyok
z6me nem mezd@gazdasagi termékekkel
foglalkozik.

* A \vdllalkozasi formékat tekintve a
nagyok kozé tartozik egy hijan az 6sszes
részvénytarsasag, az 6sszes szovetkezet
és a nonprofit vallalkozas.

A nagyok jellemz@8je a véllalatmére-
ten tal a gyakoribb kiallitoi részvétel, a
nagyobb tavolsag, amelyet valéban hajlan-
déak megtenni egy kiallitasi részvételért,
az, hogy a PR fontossagat magasabbra érté-
kelik a kisebb cégeknél, és 6sszességében
elégedettebbek a kiallitasi részvétellel.
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Klaszterek
Nagyok (%)
41,1%
42,3%
18,2%
45,9%
12,8%
32,1%

A kicsik kevésbé profik, bar nagyobb
arengedmeényeket lehet naluk elérni, mint a
nagyobb cégeknél, és ez a napi gyakorlatban
is jellemz6, nem csak a kiallitasokon. Rit-
kabban, és kisebb tavolsagokon belil allita-
nak ki, tehat a cégmeérettel aranyosan, regi-
onalis megjelenéstiek.

A klaszterezés eredményeképp el kellett
toroéIndm az egységes kiallitoi csoport-ideat:
két, el6z6ekben jellemzett klaszter volt
elkilénithets, ami mellett egy szamottevd,
be nem sorolhat6 csoport is létezik.

Az 3. tablazatban bemutatott eloszlas-
sal kapcsolatos Chi-négyzet-proba szigni-
fikans eltérést jelzett az egyes kiallitdsok
kozott, azaz kiallitoi klaszterek més-méas
aranyban vesznek részt a kiallitdsokon.

A Kkisebb cégek nagyobb aranyu részveé-
tele jellemz6 az OMEK és a Hodmezdégazda
kiallitasokra. A 2005-2006 évi felmérések
sordn még kimutathatd volt egy harmadik
»elégedetlen” klaszter is, azonban ez 2010-
re eltlint, azaz a piac letisztult.
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Analysis of Exhibitors’ Profiles in
Agricultural Fairs

Is there any difference between exhibi-
tions and fairs? How can we separate
this by organizations with agricultural
topic? What is the explanation of the
decreasing number of exhibitions in the
last decade? What are the primary goals
of the exhibitors? How these firms can
be characterized? We can answer these
questions by a more detailed analysis.
The questionnaires run five times on four
exhibitions between 2005 and 2010 focus
on the exhibitor structure of Hungarian
and Polish exhibitions.
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