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A Debreceni Egyetem, a Pécsi Tudoméanyegyetem, valamint a Széchenyi Istvan Egyetem munkatarsai pél-
das egyiittmiikodést alakitottak ki a ,,Sport-, Rekreacios- és Egészséggazdasagi Kooperacios Kutatoha-
16zat 1étrehozasa” cimii eurdpai unids projekt megvalositasa soran. E széleskorii projekt szakmai célja a
hazai kutatoi kapacitasok halozatba torténd Osszekapcsoldsa a sport- és egészséggazdasagi kutatasokban,
fiatal kutatok bevonasa a kutatéasi feladatokba, az eredmények széleskorii nemzetkdzi megismertetése, a
hazai sport- €s egészséggazdasagi kutatasok terén nemzetkozi halozatokhoz vald csatlakozés, valamint a
nemzetkozi kutatasi programokban valo aktiv részvétel elokészitése. A program szakmai alapjat az egyéni
egészség-kép, az erre egyéni és tarsadalmi szinten raépiild egészségmagatartas, illetve az ezt kiszolgalod
egészséggazdasag adja. Fo6 fokuszteriiletei az aktiv testmozgas, a wellness, fitnesz €s spa, az élelmiszerek,
valamint a herbariumok és étrend-kiegészitok. A programban egyiittmiikodd partnerek tevékenységeiket
alapvetden két teriiletre koncentraljak, az egészséget pozitivan befolyasolo piacok fogyasztasszerkezetének
kutatasara (Fogyasztasi vizsgalatok munkacsoport), illetve a kinalati oldal jellemzdinek elemzésére (Szer-
vezeti vizsgalatok munkacsoport).

A Debreceni Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar Marketing és Kereskedelem Intézete aktiv szerepval-
lalasra torekszik a tudomanyos €letben mind publikécios teljesitményével, mind a rendezvényeken, kon-
ferencidkon valo részvételével, illetve azok megszervezésével, lebonyolitasaval. Az Intézet gondozza a
Taplalkozasmarketing cimii lektoralt tudomanyos folyoéiratot, illetve minden évben megrendezi a Nemzet-
kozi Taplalkozasmarketing Konferenciat. A Marketing és Kereskedelem Intézet kutatasi profilja szamos
elemében jol illeszkedik a projekt 6 fokuszteriileteihez, melyek koziil munkatarsaink felelnek az élelmi-
szerekkel, a gyogynovényekkel €s az étrend-kiegészitdkkel kapcsolatos fogyasztdimagatartas-kutatasokért
és az eredmények szakmai népszertisitéséért.

A projekt tematikdjanak, illetve az Intézet kutatasi profiljanak dsszhangjat a Marketing & Menedzsment
folyoirat jelen kiilonszamaban publikalt folyoirat-kozlemények témakorei is jol tiikrozik. A 6 kapcsolat
az egyes kozlemények tartalméaban a taplalkozas és az egészség fogyaszto-centrikus megkozelitése, amit
kiegészit az ¢lelmiszervasarloi magatartas elemzése és ehhez kapcsoloddan az in-store marketing innova-
cidinak szerepe a vasarloi élmény megteremtésében.

Szeretném megragadni az alkalmat, hogy megkdszonjem a Marketing & Menedzsment cimii folydirat
szerkesztdinek aldozatos munkdjat és eréfeszitését a kéziratok gondozasaban, illetve hasznos tanacsaikat
a kozlemények végsé formaba ontésében. A SzerzOk biznak abban, hogy a kiilonszam idészeriisége és
szakmai megkdzelitése elnyeri majd az olvasok tetszését és egyuttal hasznos informaciokkal szolgal az
érdekl6dd szakemberek szamara.
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