Kedves

1967-ben megalakult az Orszagos Piackutat6 In-
tézet, s létrehozoja, Gtletesen Gsszekotve a piacku-
tatést a piacszervezéssel, mindjart alapitott egy
folydiratot is. A lappal dr. Szab6 Laszl6 elsédle-
ges célja az volt, hogy az intézeti piackutato
munkak potencialis megrendeldi értestiljenek ar-
rél, tulajdonképpen mit is rendelhetnek meg, az
elkészult tanulmanyokat pedig megértsék és ter-
mészetesen tudjak alkalmazni a gyakorlatban. A
masik fontos szempont a kil-
foldi piackutaté modszerek
hazai megismertetése volt.

kkoriban,a tervutasi-
Atésos rendszerben a
marketing fogalma

még nem volt szalonképes,
ezért afolydirat a ,,Piackuta-
tas" cimet kapta. Amikor
azutan oldddott a gazdasagi
és politikai merevség, modo-
sult a lap cime is: el6szor
MARKETING-Piackutatas-
ra, majd MARKETING-re.
Az (jabb valtozasok jeleként
a kézelmaltban ezt a cimet
egészitettiik ki a
menedzsmenttel. Mindez -
még a "70-es években - keltett
is jocskan szakmai felt(inést,
am a torténelmi hlség kedvéért él kell mondani,
hogy a szerkesztéség életében a legnagyobb izgal-
mat az okozta, amikor a Szabad Eurdpa Radio idé-
zett a lapbol, amely mint az OPK kiadvanya, az
akkori Belkereskedelmi Minisztériumban és annak

feligyelete alatt miikadott.
M mondhatjuk, hogy Iényegében ezen a la-
pon nétt fel az egész magyar marke-
tingszakma. A folydirat korunk kdzgazdasaganak
egyik kulcsfogalmat honositotta meg Magyaror-
szagon, a kozolt cikkek, tanulmanyok, szakirodal-
mi szemlék szézaival. A hazai reformkdzgazdaszok
elsé nemzedéke szamara ez a lap forrasérték( volt.
Folydiratunk az els6 években az Orszagos Piac-
kutaté Intézethez kot6dott, majd az évek milasa-
val fokozatosan kib6vilt a szerzdi garda. A rend-
szervaltast kovetden, bar nem annak kozvetlen
hatasara, egy nonprofit szervezetet, a Pécsi Tu-
domanyegyetem Kdézgazdasdgtudomanyi Karat is
bevontuk a szerkesztésbe, megvalésitva a Koz-
gazdasagtudomanyi Kar oktatéinak nagy almat,
azt, hogy - a Harvard nyomdokait kvetve - sa-
jat, tudomanyos igény( kiadvannyal rendelkez-

ost, harmincadik évfolyamunk elején el-

zenek. A versenyszféra er6sodésével természete-
sen a marketingszakma Iényegesen atalakult.
Megjelentek és bizonyos értelemben a nalunk
megszokottol eltérd stilust és tempdt diktalnak a
vegyes és a kulfoldi tulajdonu vallalatok. A nyu-
gati szakirodalmon és napi gyakorlaton nevelke-
dett menedzserek mar alig igénylik a magyar
marketingirodalmat, viszont meg akarjak ismerni
a helyi specialistasokat. A kezd§ hazai vallalkozok
viszont nemigen ismerik még magat a fogalmat
sem. A lap tehat ma két, nagyon eltérg célcso-
portnak nyudjthat segitséget.

erveink kozott szerepel az elmult évben
T megkezdett melléklet-sorozat folytatasa.

El6szor az egészségligyi privatizacioval
foglalkoztunk, sok olyan anyaggal, amelyekrdl
korabban magunk sem képzeltiik volna, milyen
szorosan kapcsolddnak a marketinghez. A siker
bizonyitéka: orvosok és egészségtigyben dolgozé
gazdasagi szakemberek sokasaga jelezte vissza,
hogy elégedett volt a melléklettel. Ebben a szam-
ban koz6ljuk a ,,Bankjaink vilaga' sorozat maso-
dik részét, mely talan az elsé ilyen terjedelmifo-
ruma a bankmarketingnek. Uj rovat az Orszag-
imazs, amelynek 6tletét a "96 Magyarorszag ren-
dezvénysorozat adta. Az idei hat szam mindegyi-
kében sz lesz a millecentenariumi eseményeket
el6készité marketing-, reklam- és PR-munkaral,
illetve tapasztalatokrol.

Erdekesnek igérkezik oknyomoz6 riportunk,
amelybdl reméljik kiderdl, hogy a szamtalan,
koztiik sok igen jo magyar orszagvédjegy miért
nem tudott meghonosodni - példaul az osztrakok
piros-fehér-piros ,,A" bet(jéhez hasonléan.
Szandékaink szerint az egész marketingszakma-
nak és a kapcsolddo teriileteknek is lehetéséget
adnank arra, hogy szervezeteikkel a lap haséabjain
szoros kapcsolatot tartsunkfenn. Ugy érzem,
nagy veszteség lenne, ha ez nem sikertilne!

gek marketing-orientaltsaga még fejleszt-

hetd, és még nem mindig all elég biztos el-
méleti alapokon. A lap errdl és a menedzsment
szdmara hasznos egyéb informaciokrol a kovetke-
z6 években is ugyanolyan szakmai hitelességgel
szeretne beszamolni, mint eddigi harom évtized-
ben tette. Ehhez azonban életben kell maradnia a
kulturalis és a tudomanyos élet, valamint a lapki-
adas sorsat nem kiméld jelenlegiforgdszélben is.

T udjuk, a ma Magyarorszagon mikodd cé-



