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A szerkesztőbizottság elnökének üzenete

N agy ö röm  szám om ra , hogy  o lyan  kezdem ényezés  
in d ításá t je le n th e te m  be, am e ly  több  szem pon tbó l 
is ú ttö rő  je lle g ű  v á lla lko zá s  a tu d o m á n y  és a 
g ya ko rla t e g yü ttm ű kö d é sé b e n . A  M arke ting  & 
M e n e d zs m e n t c ím ű  sza km a i-tu d o m á n yo s  fo lyó ira t 
m e g je le n te té sé re
-  egy egyetem i kar, a Janus Pannonius Tudo­

m ányegyetem  Közgazdaságtudom ányi Kara és
-  egy pro fito rientá lt gazdasági társaság,

a M arketing C entrum /O rszágos P iackutató Intézet 
közösen  vá lla lko z ik . A zza l a cé lla l, hogy egy o lyan 
szakm a i fó ru m o t hozzon  lé tre, am e ly  hozzá já ru l a 
m agya r m e n e d zs m e n t g ya ko rla t fe jle sz té sé h e z  és 
egy ide jű le g  p ub likác iós  le he tősége t b iz tos ít az 
egye tem i ok ta tóknak , ku ta tó kn a k  és a  m enedzsm en t 
szakm a  haza i és n em ze tköz i k ivá lósága inak.
Úgy g on do lo m , hog y  az új fo lyó ira t m indké t fé l -  
a g a zd a sá g i fe ls ő o k ta tá s  és kuta tás, va la m in t a 
vá lla la ti g y a k o rla t -  s zá m á ra  kom o ly  le he tősége ke t 
k í n á l j  G a zd a sá g i fe ls ő o k ta tá s u n k a t m egha tá rozó  
je lle gű  m in ő s é g i és m enny iség i vá lto z á so k  je llem zik . 
A  tu d o m á n yo s  é le tn e k  ez a te rü le te  az, am e lye t 
a p ia c g a z d a s á g b a  tö rté n ő  á tm e ne t ta lán  a  leg inkább  
érin te tt. A  m a g ya r g azd aság  a libe ra lizác ió  
e lő re h a la d tá va l, a  g a zd a sá g i tá rsa sá g o k  szám ána k 
nö ve ke d é sé ve l és a  p iaci ve rse n y  k ib on takozásá va l 
p á rhuza m o san , fo ly a m a to s a n  nagy ke res le te t tá ­
m asz t a  m ode rn  ism e re tekke l rende lkező  és a 
n e m ze tköz i s z ín té re n  is he ly tá lln i képes sza ke m ­
be rek  iránt. V á lto z o tt az ok ta tás  s truk tú rá ja  és 
e lő té rb e  ke rü lte k  a ko rsze rű  m e nedzsm en t d isz ­
c ip línák . A  M arke ting  & M e nedzsm en t e lső rendű  
fó ru m a , s m in t ilyen, m esszem enőe n  seg íthe ti a 
fe lső fo kú  s za ke m b e rké p zé s t. P ro fitá lh a t te h á t ebből 
az ok ta tás  és a ku ta tás  is, de a szakm a i gyako rla t 
is. A  két te rü le t e g ym á s ra u ta ltsá g a  kö lcsönös. A  
le g fe jle tte b b  o rszá g o k  g ya ko rla ta  is igazo lja  azt, 
hogy  a g a zd a sá g i fe lső o k ta tá s  csak a kko r lehet 
ha tékon y , ha  m essze m e n ő e n  ép ít az üzle ti é le tte l 
fe n n ta rto tt szo ros  e g yü ttm ű kö d é s re  és v iszon t: azok 
a  g a zd a sá g i s ze rve ze te k  a  legs ike resebbek , 
a m e ly e k  nap i g ya ko rla tu kb a n  a lka lm azzák  a  kor­
sze rű  ism e re teke t, m ódsze reke t.
Nos, a M arke ting & M enedzsm ent fo lyó irat ezt a 
kö lcsönös egym asraépü lés t kívánja elősegíteni. A  
szerkesztőb izo ttság  nem  titkolt e lképzelése az, hogy 
a  M arke ting & M enedzsm en t fo lyó irato t a  Harvard 
Business R eview  m in tá já ra  kívánja előállítani. O lyan 
tudom ányos fo lyó ira tró l van tehát szó, am ely 
egyide jű leg gyakorla ti is. Nem napi üzleti híreket 
kíván m egje len te tn i, erre sok egyéb sajtóorgánum  
szakosodott. O lyan tudom ányos eredm ényeket, szak­
mai ú jdonságokat, m ódszereket kíván közzétenni, 
am elyek a  gyakorla t á lta lánosításai s m int ilyenek, 
az üzleti é le tben szé les körben hasznosíthatók.
Úgy gon do lo m , hogy  a M arke ting  & M enedzsm en t 
ezze l a  cé lk itű zé sé ve l va ló b a n  héza gpó tló  sze repe t

fog  be tö lten i a szakm a i iro d a lo m b a n . A  lap m ásik  
fő  cé lk itűzése  az, hogy fo k o z o tta b b  m értékbe n  
kíván b e ka pcso lódn i a m e n e d z s m e n t sza km a  
nem ze tköz i vé rke rin g é sé b e . T en n i k ívá n ja  ez t azzal, 
hogy kü lfö ld i sze rző ke t h ív  m eg és a  lapban  az 
angol nye lvű  fo rd ítá s o k n a k  (és e s e te n k é n t az e rede ti 
c ikk  te lje s  m értékbe n  ang o l n ye lvű  m e g je le n te té ­
sének) nagy te re t szán. Ú g y  g o n do ljuk , hogy a 
g loba lizá lódás  e te rü le te n  is v is s z a  nem  fo rd íth a tó  
fo lyam at. A m íg  s zá m u n k ra  n y ilvá n va ló a n  fon tos  a 
kü lfö ld i tudás  m eg ism erése , u g y a n ú g y  -  h isszük 
azt - ,  hogy a m a g ya r g y a k o rla t is é rd e k lő d é s re  
ta rt szám o t a v ilág  m ás része in  is.
A  M arketing &  M enedzsm en t nem  e lőzm ények nélküli 
lap. Közvetlen e lődje a M A R K E T IN G  (korábban a 
M arketing P iackutatás) im m ár 28  éven keresztü l vo lt 
a p iacorientá lt gondo lkodás é len já ró  haza i szóvivője. 
A  M arketing & M enedzsm en t építeni kíván ezekre 
a hagyom ányokra. P rofiljá t m ost a m enedzsm ent 
irányában bővítjük, m ert úgy gondoljuk, hogy 
gazdasági tá rsasága ink csak akkor lehetnek s ike re­
sek, ha a  m enedzsm en t m indegyik  te rü le té t -  a 
m arketing m ellett a pénzügyeket, az em beri e rő fo r­
rásokkal va ló gazdálkodást, a  vá lla la ti m enedzsm en­
tet, a te rvezést és a stra tég iaép ítést -  egyarán t 
korszerű szem lé le tben m űvelik. H isszük azt, hogy 
ezzel a profilbővítéssel, ezze l a  m egúju lássa l a lap 
továbbra  is a  korszerű piaci szem lé le t te rjesztésének 
é lvonalában m arad és az o lvasók igényeit a 
korábbiakná l m ég jobban lesz képes kielégíteni.
A  fenti e lgondo lások jegyében  állítottuk össze a  lap 
szerkesztőb izottságát is. Ebben he lyet kaptak az 
élenjáró külföldi tudósok m ellett a m enedzsm ent 
tudom ány és a m enedzsm ent gyakorla t hazai 
kiválóságai is. M indannyian nagy le lkesedéssel vállaltuk, 
hogy a  lap korszerűsítésében, színvonalának további 
em elésében részt veszünk. H isszük, hogy törekvéseink 
találkozni fognak az o lvasók elvárásainak. És ha ez 
így lesz, akkor m unkánk nem lesz hiábavaló.

Rekettye Gábor
A  J a n u s  P a n n o n iu s  T u d o m á n ye g ye te m  

K ö zg a z d a s á g tu d o m á n y i K a rá n a k  d éká n ja


