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TATTAY LEVENTE
A védjegyek Uj dimenzioi

A 90-es évek védjegyddompingje

A védjegyek reneszansza

Lépten-nyomon talalkozunk az otve-
nes években csendes kimulasra itélt,
ezért feledésbe ment ,,Dreher” sérvéd-
jeggyel. Dreher védjegyek 1986-0s Uj-
béli lajstromozasa utdn minden év
szeptemberében ,,Dreher Sorfeszti-
val”-t rendeziink a Margit-szigeten.
Van elsd osztalyu sorfocicsapatunk, a
BVSC-Dreher, Dreher Vivokupank és
legalabb 2000 Dreher sérozénk.

A 1. vilaghaboru el6tt jol beveze-
tett, kbzismert védjegyek Gjjasziiletése
nem egyedi jelenség. Kiilénb6z6 rek-
lamhordozékon keresztiil Gjra latva-
nyosan és széles korben hirdetik a
»Zwack” likér-, a ,,Meinl” élelmiszer-,
a ,,Vancza” sutépor-, a ,,Kotanyi” fi-
szer-, a ,,Schuller” és a ,,Kalderoni” ir6-
szer-, a ,,Maggi” leveskocka-védjegyet,
s6ta,,Franck” kavé-, a,,Stollwerck” cso-
koladévédjegyet és masokat is.

A taldlomra kiragadott példak azt
tanusitjdk, hogy a védjegyekkel kap-
csolatos kérdések a napi sajtoban sok-
szor kozponti hangsulyt kapnak. A
»Pick” cég névhasznalatarol, privati-
z4cidjardl és a ,Pick” védjegyekrol
1993. szeptemberében Gjsagcikkek tu-
catjai jelentek meg, amelyek kozil né-
hany szalagcimet idézek:

- Nem hasznéalhatja a ,,Pick” nevet a
szalamigyar

- Ki hasznalja a ,,Pick” nevet

- A szaldmi ,,Pick” marad

- Kiegyensulyozott a ,,Pick” piac

- Vesztett a szalamigyar

- ,Pick” kontra ,,Pick”

- CsoOkkenhet a Pick-papirok arfolya-
ma Bécsben

Az emlitett jelenségek magyaraza-
ta: az 6nallo vallalkozasok felismerték,
hogy a cégek arculatdnak megterem-
tésében a védjegyek milyen szerepet
jatszanak, és hogy a védjegyeknek
kdzvetlen arbevétel-noveld hatasuk is
van. Ugyanilyen lényeges a vallalko-
z0k szamara a mindségjelz6, eredetjel-
28 és rekldamfunkcio.

Védjegyaktivitas
- mennyiségi szempontbol

E jelzések Ujjaszuletésének bizo-
nyitéka, hogy nagymértékben nétt tér-
séginkben a bejelentett és lajstromo-
zott védjegyek szdma. A védjegysta-
tisztika igy Bulgaridban, a még létezd
Csehszlovakiaban, Lengyelorszagban
és Romaniaban markénsan novekvd
szamokat produkalt az elmult években.

Ha az 1987-es évet vessziik alapul,
1993-ban avédjegybejelentések szama
Romaniaban és Bulgariaban tébb mint
3-szorosara, Lengyelorszagban tébb
mint 9-szeresére nétt.1

A védjegybejelentések szamanak
novekedését Magyarorszagon is jelzi
az elmalt 20 év védjegy-statisztikaja
(1. tébla).

A védjegy-statisztika minden el-
képzelést felilmulé, szamszerdsithetd
aktivitast mutat, a bejelentések szama
markans modon emelkedik. Amig
1980-ban csak 341 volt, 1985-ben 740,
1990-ben mar 3331, s6t 1993-ban 3975
védjegybejelentést tettek.

A fenti tendencianak megfeleléen
szignifikds modon megn6tt a lajstro-
mozott védjegyek szama is. igy 1980-
ban 393, 1985-ben 615, 1990-ben
1253, 1991-ben 1620, 1993-ban méar
2458 védjegyet lajstromoztak hazank-
ban.

A védjegyek nemzetkozi lajstromo-
zasarol szO6l6 Madridi Megallapodas
lgyforgalma lényegesen megnétt az
elmalt fél évtizedben. A megallapo-
dasban foglaltak alapjan a bejelent6k
egyszer(sitett forméaban tehetnek véd-
jegybejelentést Magyarorszagon. Ha
az Orszagos Taladlmanyi Hivatal az
ilyen bejelentéseket nem utasitja el,
azok a nemzeti eljaras Gtjan lajstromo-
zott védjegyekkel azonos oltalomban
részesilnek.

Magyarorszagon csak ki kell menni az utcéra, hogy lassuk és

érezzik:

né a védjegyek szerepe és jelent6sege. Azok a

védjegyek, amelyeket feleslegesnek kialtottak ki, hosszu évtize-
dekre eltlintek életiinkbdél, most teljes egészében behatolnak

Ujra hétkdznapjainkba.

dr. Tattay Levente védjegyjogasz
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1 tébla
Nemzeti védjegy-statisztika, 1975-19932
Hazai védjegybejelenéts Osszes
Ev Magyar Kulfoldi Asszesen |aj:ggjrggjott
bejelent6é
1975 100 297 397 426
1980 141 200 341 393
1985 414 326 740 615
1990 1373 1958 3331 1253
1991 1916 1809 3725 1620
1992 1956 1969 3925 2429
1993 2580 1390 3975 6458
2. tabla
A madridi megallapodéas keretében lajstromozott védjegyek szama 1988-1992-ben3
] Utdlagos Megujitas
Ev Bejelentés terilet- soran terlet- Elutasitas
kiterjesztés kiterjesztés
1988 2383 155 2728 167
1989 3171 155 2962 85
1990 4826 1794 3195 232
1991 5163 805 2238 344
1992 6907 822 2507 345
1993 6605 662 1972 417

A védjegyaktivitas
novekedésének mindségi
tényez0i

A noveked0 védjegyaktivitas okat a gaz-
dasag szerkezetvaltasaban kell keresni.
A piacgazdasdg megteremtésére
iranyuld torekveések, a gazdasagi tar-
sasagok tizezreinek létrejotte, a nagy-
szamu kulfoldi beruhazas, a kiilgazda-
sag sulypontjanak athelyezése, vala-
mint a privatizacio megndvelte a véd-
jegyek iranti érdekl6dést. A védjegy-
aktivitds dinamikaja elengedhetetlen-
né teszi e jelzések funkcidinak és gya-
korlati felhasznalasanak elemzését.

A védjegyek a piacgazdasagban,
hasonléan a szabadalmakhoz, piacte-
remtd, fenntart6 és fejlesztd eszkdzok,
amelyek jelképeként altaldban erdseb-
ben hatnak a vasarlok képzeletére,
mint a statisztikdk, vagy mas szdmsze-
rsitett adatok a beruhazasokrol, ter-
melésrél és értékesitésérdl.

A védjegyek azért kedveltek a val-
lalkozok korében, mert allamilag vizs-
galt és deklaralt kizarolagos jogokat
biztositanak, tisztazott id6tartamra és
precizen meghatarozott termékkdrre. E
megjeldlések egyértelmlen elényt je-
lentenek a nem védett nevekhez és
emblémakhoz képest.

A védjegyek kedveltségét tovabba
ajelzések valtozatos alkalmazasi lehe-
téségeiben kell keresni. A forgalom-
gazdasag (sz0, é&bra, szinkombinécio,
térbeli védjegy, hangvédjegy) révén
rendkivil véltozatos mddon hasznél-
hatd (névjegy, prospektus, tv-reklam,
utcai hirdetés, radio, uajsaghirdetés
stb.), alkalmasak a gazdalkodd szerve-
zetek aruinak és szolgaltatasainak ma-
sokétol valdo megkilonboztetésére. A
megkilénboztetésen til a védjegyek-
nek a mindségjelz6 (garancialis), eredet-
jelzd és reklamfunkcii is jelent6sek.

A védjegyek el6retérésének oka -
az emlitettek mellett -, hogy a vallal-

M&M

kozék donté tobbsége felismerte: a val-
lalkozas arculatanak, imazsanak meg-
teremtésében a védjegyek lényeges
szerepet jatszanak és azoknak kozvet-
lenul &rbevétel-novel6 hatdsuk van. A
min6ségjelz6 funkcid kiemelten fon-
tos, mert a vevd hatékony érdekvédel-
mét szolgalja, informalja az aru min6-
ségérbl és megbizhatosagarol, haszna-
lati tulajdonsagairél. Alapvet6, hogy a
védjegy az aru identitasat, jellemzdi-
nek stabilitdsat szimbolizalja és kife-
jezze azt, hogy az aru hii 6nmagéahoz
és védjegyéhez.

A minbségjelz6 funkcidnak ko-
szOnhet6en az ismert védjeggyel jel-
zett tartds fogyasztasi cikkekért a va-
sarlok gondolkodas nélkil hajlandék
tobbet fizetni (autdért, televizidért, hi-
tészekrényért stb.).

Az eredetjelz6 funkcidénak kdszon-
hetéen a védjegy iranyitja a fogyasztot
az attekinthetetlen termékbd&ségben,
bizonyos mértékig mell6zhetd az in-
forméciok feldolgozasa. A megjel6lés
asszociacids pontként szolgal, és tébb
nemzedék tudataban egyarant bevé-
s@dve tartésan 0sszekoti az arut a fo-
gyasztd képzeletével.

A védjegyet, mint reklameszkozt az
is jellemzi, hogy mind a marketingben,
mind az értékesitésben hatékonyan fel-
hasznalhat6. A védjegyreklam feladata
az informaciotovabbitas, érdekl&déskel-
tés a termék irant, az aruk iranti figyelem
ébrentartésa és a véasarlasra 6sztonzés. A
védjegyreklam a nemzetek, régidk vagy
kontinensek kozotti gazdasagi verseny
stratégiai eszkdzévé valhat.

A védjegyek tdmeges felhasznala-
sat a kulgazdasagi sulypontathelyezés
is nagymértékben motivélja. Kozis-
mert, hogy kordbban a monopolizalt
kiilkereskedelmi véllalatok a nemzeti
jovedelem kozel 50%-at olyan (volt
KGST-orszagbeli) piacokon realizal-
tak, ahol a hosszu tavu, rogzitett aras,
kontingentalt szerzddések izgalom-
mentes értékesitést garantéltak, és ki-
dobott pénz lett volna védjegybejelen-
tésekre, védjegyreklamra kélteni.

Jelenleg az alanyi jogon kilkeres-
kedelmi tevékenységet folytaté gazda-
sagi tarsasagok csak kivalo, stabil mi-
néségi aruval, szimpatikus arculattal,
legalabb belfoldon lajstromozott véd-
jeggyel és hatékony reklammal tudnak
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anyugat-eurdpai, amerikai és japan pi-
acokra betorni.

A kiilgazdasag védjegyigenyét ér-
zékelteti az 1992. 6szén rendezett 1V.
Magyar Védjegyszemle dijnyertes
védjegyeinek dsszetétele. Dijat nyertek,
tobbek kozott, a Magor Kulkereskedel-
mi Kft., a CO-NEXUS RT, a Biogal és
a Fonicia cégek exportvédjegyei.

Egészében véve elmondhatd, hogy
a Magyarorszagon foly6 gazdasagi at-
alakulés a védjegyaktivitas tovabbi no-
vekedését valdszindsiti.

A novekedés nemzetkozi
hattere

A védjegy-statisztikak szerte avilagon
meredeken novekvd tendenciat mutat-
nak, s a lajstromozott védjegyek szama
meghaladja a 10 milliot.

A 90-es évekre jellemzd valtozasok
kapcsan nemcsak arrél van sz, hogy
egy sor (j allam (Szlovénia, Horvator-
szag, Szlovakia, Ukrajna sth.) keletke-
zett, 0j védjegyjogi szabalyozassal és
csatlakozott mar régota funkcionalo
megallapodasokhoz, hanem arrdl is,
hogy mind a védjegyjog nemzetkdzi
integraciés rendszere, mind az anyagi
jogi normak és eljarasi szabalyok - a
kodifikacios torekvések eredménye-
képpen - gydkeres valtozasok el6tt all-
nak. A jelenleg foly6é nemzetkozi jogi
szabalyozasi munka terén az alabbi
normarendszerek Kkidolgozasara ira-
nyulé torekvéseket érdemes kiemelni.

*A Madridi Protokoll rendszerének
kidolgozésa

Alapvetd fontossagli megallapodasnak
tekinthetd az an. Madridi Protokoll
szerz8dés, amely a védjegyek nemzet-
kozi lajstromozéasara vonatkozo és
tobbsz6r modositott Madridi Megalla-
podas tébb mint szaz éves alapvetd
fogyatékossagainak  kikiiszébolését
tlizte ki célul. E Megallapodas, amelyet
1989-ben irtak ala (Magyarorszag is),
a Védjegyek Nemzetkozi Lajstromo-
zasarol szolo Madridi Megallapodas
alternativajaként, valamennyi fejlett
ipari orszagot (igy Japan, USA, Nagy-
Brittania) bevonja a nemzetkdzi véd-
jegy-integracioba, és az angol nyelv
alkalmazasat teszi lehet6vé.

» AzEuropai Uni6 Védjegyjogi Szaba-
lyozasa
E téren a legnagyobb gyakorlati jelen-
t6ségliek az EGK Tanacs 89/104/CCE
sz. Irdnyelvei a tagallamok védjegyjo-
gi formainak kozelitésérél és egyesi-
tésérdl, amelyek az anyagi jogi normak
harmonizalasat irjak el6 a szabad ke-
reskedelmi verseny biztositasa célja-
b6l. Az lIranyelvek jelentGségét ta-
masztja ald, hogy annak alapjan Spa-
nyolorszag, Franciaorszadg, Dania,
Olaszorszag és Gorogorszag mar vég-
rehajtotta védjegyjoganak moderniza-
lasat, s6t azok alapvet6en befolyasol-
tak tovabbi, nem kozdspiaci orszagok
védjegyjogi szabalyozasat, mint pl.
Svéjc és Svédorszag esetében.
Feltétlenal emlitést érdemel, hogy az
Eurdpai Unidban Alicante (Spanyolor-
szag) székhellyel mar létrehoztak a koz-
ponti, egységes védjegyrendszert.4

« A védjegyjogszabalyok harmonizacio-

jarol sz6l6 nemzetkozi Megéllapodas
A Szellemi Tulajdon Vilagszervezete
a 80-as évek masodik felében, a talal-
manyi jog harmonizacitja mellett, na-
pirendre tlzte a védjegyjogi normak
harmonizaciéjanak megvalositasat is.
E téren a kodifikdcios munkat 1990-
ben elkezdték, a munka folyik.

A Megallapodas kidolgozoit az anya-
gi jogi és eljarasi jogi kérdések elhata-
rolasanak igénye vezeti, és dont6 hang-
stlyt kapott a védjegybejelentések be-
nyUjtasaval, ugykezelésével és a lajstro-
mozassal kapcsolatos formai kdvetelmé-
nyek csdkkentése, az eljaras gyorsitasa.

Az elkésziilt megallapodas-terveze-
tet diplomaécia értekezlet hivatott jova-
hagyni ez évben.
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» Tovabbi kodifikacids munkak

- A Ko06zbs Piac foldrajzi arujelz6kre
vonatkozé szabalyozas kidolgozasa;

- A WIPO keretében a féldrajzi aru-
jelz6k jogi szabalyozasanak tokéle-
tesitésére iranyuld munkak.

A védjegyaktivitas
szakmai-tarsadalmi hattere

A védjegyaktivitds novekedése, a jel-
zések gazdasagi szerepének fokozdda-
sa szlikségessé tette olyan szakmai, tér-
sadalmi szervezet létrehozéasat, amely
a védjegyek tervezésétdl kezdve azok
megsz(inéséig, a jogi szabalyozas va-
lamennyi fontos teriletét, a védjegyek
felhasznalasanak valamennyi aspektu-
sat atfogja. Olyan funkciok és felada-
tok vallalasaval, amelyek teljesitése ki-
egeésziti az Orszagos Talalmanyi Hiva-
tal, mint védjegyhatdsag tevékenyseé-
gét. E célkitlizések jegyében alapitot-
tak meg a Magyar Védjegy Egyesile-
tet.

E szakmai szervezet, amely 1991.
februér 20-a4n 35 résztvevdvel tartotta
tlését, ma mar mintegy 200 taggal ren-
delkezik. Tevékenységét olyan rangos
szakmai események fémjelzik, mint
- a Budapesti Védjegynapok (1991.

november);

- a IV. Magyar Védjegyszemle (1992.
oktober);

a Kozép- és Kelet-Eurépai Védjegy-
konferencia (1993. november);

- A Markanév és a védjegy szerepe
a piacgazdasagban” konferenciab
(1994. november).

3. tabla

llletékbevételek alakulasa 1988-1993

Nemzeti védjegybejelentés

Ev igazgaté(sr;m?g'f%é:i';%t%i dijak (ez\grs 2\212}ceirl:reasnk)
1988 8,6 446,1
1989 11,0 535,8
1990 17,9 718,2
1901 181 11123
1992 191 976,5
1993 1076,7
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A Magyar Védjegy Egyesulet mar
komoly nemzetkdzi elismerést is szer-
zett, a Genfben m(ikod6é Szellemi Tu-
lajdon Vilagszervezetében - az USA
és Japan nemzeti védjegy-egyesiilete
utan harmadikként - megfigyel6i sta-
tuszt kapott.

Bevétel a védjegyek révén

Onmagukért beszélnek a védjegyek
lajstromozasabdl szarmazd bevételek.
A nemzeti védjegybejelentések, illetve
az illetékbevétel kiemelked6 jovede-
lemforréast jelentenek nemcsak az Or-
szgos Taldlményi Hivatal, hanem a

KONYVISMERTETES

Agrarmarketing

Szerkesztette:
Lehota J6zsef és Tomcsanyi Pal

A MEZOGAZDA KIADO (Budapest)
1995. majusban jelenteti meg.

A konyv értékes munka, amely a vi-
szonylag népes szerz6garda irasait
egységes egésszé otvozi.

A m alkotdi - Lehota J6zsef, Tom-
csanyi Pal, Mrekva Dezs6, Santha Ta-
mas, Molnar Barna, Szabd Istvan, Hor-
vath Agnes, Kubéanyi Maéria, Székely
Géza, Papp Janos, Koébor Kaélman,
Lakner Zoltan és Csillag J6zsef - rész-
ben egyetemi jegyzetként, részben pe-
dig kézikonyvként ajanljak hasznosi-
tani. A munka ennél Iényegesen tdbbet
jelent: marketing-enciklopédia, amely
a marketing altalanos vonatkozasain
tilmenéen modern szemléletld agrar-
marketing ismereteket ad és dsszegezi
a marketing fejlédéstorténetének bel-
foldi és nemzetkdzi eredményeit is. Is-
merteti a marketing legkivalobb kiil-
foldi mdvel6inek nézeteit, valamint a
magyar marketing tudoméanyos ered-
ményeit. A hazai szakirodalom értéke-
lésénél kildnleges figyelmet fordit a
magyarorszagi marketing tudomanyéag

nemzetgazdasag egésze szémara is (3.
tabla).

Egészében véve megallapithato,
hogy a 90-es évek az egész magyar
védjegykultira megujuldsat, a véd-
jegyaktivitas sohasem latott ndvekedé-
sét hoztak magukkal, egyidejlileg ked-
vez8 gazdasagi, nemzetkdzi és szak-
mai-tarsadalmi feltételrendszer kiala-
kulasahoz vezettek.

Az Orszagos Talalmanyi Hivatal-
ban atmenetileg megn6tt az atfutasi
id6. Csokkentése érdekében szamos
intézkedés sziletett: szamitogépes
adatfeldolgozas, a munkaszervezés at-
alakitasa, valamint a tovabbképzés fel-
tételeinek javitasa.

legtjabb alkotasainak tartalmi ismer-
tetésére.

Az Agrarmarketing kézikényv jol
tolti be kett6s rendeltetését: egyrészt ma-
gas szinvonali tudomanyos munka, amit
a 195 szakirodalmi hivatkozas (80%-ban
kilfoldi) nyomatékosan alatdmaszt,
maésrészt pedig magyarazo jellegii okta-
tasi anyag, amely - 35 szemléltet6 ab-
raval - alkalmas az egyetemi oktatasban
valé mindennapos hasznalatra.

Kulén eredményként kell elismerni
az é&ltaldnos marketing-vonatkozésok
és a specialis agrarmarketing-szem-
pontok kozotti ardnyok felismerését és
kezelését. Nem erdlteti mindenéron az
élelmiszeripari vonatkozéasok feltara-
sat, csak ott foglalkozik ezekkel, ahol
a szakmai sajatossdgok megkdvetelik.

Az agrarmarketing helyét és szere-
pét igy hatarozza meg: Az agrarmar-
keting a marketingtudomany termék-
szer(i felosztasaban azt a részt jelenti,
amely a nyers és feldolgozott élelmi-
szerekre terjed Kki.

Felismeri és elemzi az agrarmarke-
ting mint tevékenység és tudomany vi-
szonylagos fejletlenségét, és feltarja
ennek okait, ugyanakkor raimutat az in-
tenziv fejlédés lehet6ségeire.

Erdeme, hogy minden eddiginél
részletesebben, a marketing-tudomany
valamennyi fejl6dési eredményének

M&M

Jegyzetek

1 A Szellemi Tulajdon Vilagszervezete
altal 1994-ben kiadott védjegystatiszti-
ka alapjan

2. Az Orszagos Taldlmanyi Hivatal sta-
tisztikajabol

3. Les marques internationales statistiques
pour I’année 1993, Genf, OMPI

4. Reglement CEE Nfi.40/94 du Consail
du 20. décembre 1993 sur la marque
communautaire (J.O.CE du 14. janvier
1994)

5. Az esemény rendez6i az International
Trade Mark Association és a Magyar
Védjegy Egyesiilet

6. Les marques internationales statistiques
pour I’année 1993 Genf, OMPI

felhasznalasaval mutatja be a fogyasz-
toi magatartast befolyasold tényez6-
ket. Ezeket a m(i az egyénre jellemz6
(endogén) és fogyaszton kivili (exo-
gén) tényezbkre bontja.

15 fejezetben targyalja mondaniva-
l6jat, s olyan fejezeteket is beiktat a
szokasos marketingtémakon Kivdl,
mint:

- Az élelmiszerfeldolgozas vallalati
stratégiaja;

-A logisztika helye az agrarmarke-
ting funkciok rendszerében;

- Az élelmiszerfeldolgozas helye, sze-
repe;

-Az arutézsde mint az arkockazat
megoszlasanak intézménye.

A mi tudomanyos igényességd,
szakmailag aktudlis dokumentumnak
tekinthet6. Felhivja a figyelmet az ag-
rarmarketing-tudomany és tevékeny-
ség stratégiai jelent6ségére. Jelenlegi
korilményeink k6zo6tt ugyanis az ag-
rarmarketing kilgazdasagi koncepci-
onk fontos eleme, nemzeti cselekvési
programunk szerves részét képezi, te-
Kintettel a keleti piacok dsszeomlasara
és az Eurdpai Unidval b6vitend6 ag-
rarkapcsolatok fejlesztési igényére.

dr. Tattay Levente



