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A nemzetkOzi marketing sajatos

vilaga

- Rekettye Gabor: Nemzetkozi

Kevés marketing szakir6rél mondhatja
el az olvaso, hogy kdényve végigolva-
sasa végig érdekes volt szdmara. Ki-
16ndsen ritka az ilyen megallapitas a
tankdnyvek esetében, ahol a legtébb
szerz6 a szakirodalmi forrdsok sko-
lasztikus feldolgozasaval igyekszik
teljességre térekvé modszertant nyuj-
tani olvasoinak. Rekettye Gabor kény-
vének els6é fejezeteibdl kideril, hogy
aszerz6 nemcsak tanitja, hanem a gya-
korlatban is miivelte a marketingnek
ezt a sajatos tertletét, méghozza nem
csupan belféldrél, alapos ,kitekintés-
sel”, hanem a piacgazdasag egyik, a
marketing szamara legnehezebb orsza-
gaban, Japanban, személyesen gy6-
zOdhetett meg a tanitott metodika és a
valdsagos gyakorlat azonossagarol, il-
letve ellentmondéasair6l. Az a tény pe-
dig, hogy az egyetemi hallgatok ebbél
a tankoényvb6l fogjak megismerni és
megtanulni a nemzetkdzi marketing
sajatos vilagat és mddszereit, nagyban
hozzéajarul az oktatas eredményességé-
hez.

Ne vérja télem a tisztelt olvaso,
hogy fejezetrél-fejezetre bemutassam
a konyv tartalmat s probaljak olyan
témakoroket és modszereket talalni,
amelyekr6l a szerz6 elfeledkezett.
Nyugodtan allithatom, hogy ebben a
szak/tan/kényvben mindaz benne van,
amit err6l a témakdorrél mindenképpen
tudni kell. Inkabb azzal szeretnék fog-
lalkozni, hogy tételesen is rAmutassak
mindarra, amit kiléndsképpen jonak
tartok, vagy éppenséggel hianyolok, s

marketing -

amikben Rekettye Gabor munkaja eltér
a szokvanyostol.

A marketing szakirodalom tag teret
nyit a fogalomalkotasnak, ezek teljes-
ségre torekvd definidlasanak. Bar a ro-
vid megfogalmazéasnak mindig vannak
buktatoi, céljat azonban, hogy Iényegét
mindenki megértse, éppen ezzel érheti
el. A szerz§ fogalmi meghatarozasai -
ennek jegyében - szerencsésnek
mondhatok.

A munkéban szembet(in6en igen
sok a japan példa, az ott alkalmazott
marketinggel valo foglalkozas. Oly-
annyira, hogy a kényv alcimekeént erre
utalni is lehetne. Ezt az egyoldalisagot
még sem tartom kedvez&tlennek. lgaz,
hogy a japan mentalitas, ami alapve-
téen meghatarozza munkajuk eredmé-
nyességét, lényegesen kuldénboézik a
miénkt6l, annyira azonban mégsem,
hogy a marketing teriiletén, bizonyos
adaptéacioval ne torekedhetnénk sike-
res modszereik helyenkénti alkalmaza-
séra. Mivel Japan csak a mésodik vi-
laghaboru utanjott ra arra, hogy miként
lehet egy vesztes, talnépesedett, &s-
vanykincsekben szegény orszagnak a
marketing adta lehet6ségek kihaszna-
lasaval gazdasagi vilaghatalomra szert
tenni, Ggy érzem, egyaltalan nem baj,
ha ezekrdl egyetemi hallgatéink minél
tébbet tanulnak.

A szerz§ érzékelhet6 igyekezete
mellett sem tapasztalhaté a magyar
példak tekintetében ilyen példa-bdség.
Igen tanulsagos, hogy a Japanban ér-
tékesiteni kivant magyar termék ese-

tében milyen probléméak meriiltek fel
és példaértékiiek a tobbi emlitett ma-
gyar esetek is, de 8sszességében mind-
ez nagyon kevés. Ugy érzem, jogosan
emlithetem meg, hogy a szerz6, aki
egy, a marketinget igen intenziven ok-
tato egyetem marketingtanszék-veze-
t6je, posztgradualis hallgatdi és diplo-
mamunkat készit6 délel6tti hallgatdi
segitségével a pozitiv és a negativ (saj-
nos ez a tébbség) marketingpéldak so-
kasagat tudna 6sszegydjteni, amelyek-
b6l minden bizonnyal szép szdmmal
akadnanak oktatasi példara alkalmasak.

Napjaink gyors valtozasaiban a sta-
tisztikai adatok igen hamar elavulnak.
Dicséretre méltd ezért az, hogy a szer-
28, a lehet6ségekhez képest friss infor-
macidkkal tamasztja ala megallapita-
sait, példait s jol hasznositja a napi
gazdasagi sajtoban megjelent elemzé-
seket.

Szamos példa bizonyitja, hogy eb-
b6l a témabdl koteteket lehet irni. A
valamivel tobb mint 300 oldalas, ritkan
szedett munka viszont azt bizonyitja,
hogy a lényeget tomdren is be lehet
mutatni, aminek ugyancsak a tanulha-
tésag latja hasznat.

A kdnyv végén kozolt targymutato
s az irodalomjegyzék jo segitség az e
téma irant érdekl6ddk sz&mara. Az a
tény pedig, hogy ezt a kdnyvet a pécsi
Janus Pannonius Egyetem sajat kiad-
vanyaként jelentette meg, igazolja,
hogy érdemes egy felsGoktatasi intéz-
ménynek ilyenre is vallalkoznia.

dr. Szab6 L&szI6



