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és a vallalkozasok arculata

Az allamilag vizsgalt, precizen meg-
hatarozott, kizardlagos jogot biztosito
és szinte szamtalan variansban felhasz-
nalhaté megjel6lés, forma irant vilag-
szerte megnétt az igény. Jelenleg a
vilagon tobb tizmillié a lajstromozott
védjegyek szama.

A nemzeti védjegybejelentések sza-
manak gyors novekedése egyértelma-
en a fentieket tanGsitja. Ha figyelembe
vesszilk, hogy 1980-ban csak 341,
1985-ben 740 bejelentést tettek, az el-
mult 6t év fokozatos ndvekedést mutat,
mivel ez a szam 1989-ben 1566, 1990-
ben 2725, 1992-ben 3925, 1993-ban
3954 volt.

A magyar védjegy reneszanszat a
régi, kdzismert védjegyek Ujjaéledése
jellemzi. Az elmult években egyre tébb
- cégnévvel és csaladi névvel is egy-
bees6 - régi magyar védjeggyel talal-
koztunk. E régi jelzéseket, ha oltalom
alatt alltak, belfoldon és kilféldon is
intenziven hasznaljak, ha nem alltak
oltalom alatt, akkor ismét bejelentik
azokat. Ilyen kozismert megjeldlések:
Meinl, Zwack, Kotanyi, Véancza, Dr.
Oetker, Schuller, Goldberger és a
Stollwerck.

Kétsegkivil ndvekszik a védjegyek
becsulete és értéke. Vallalati szinten is
felismerték, hogy a védjegyek milyen
értéket képviselnek. Pl. az EGISZ
Gydgyszergyar vallalati 0jsaga. ,,Nem
leltéri targy, de része a gyari vagyon-
nak” cimmel cikket jelentetett meg a
védjegyekrdl.

Az Ujjééledt védjegyek némelyike
Andersen rit kis kacsajahoz hasonlit-

hat6, aki cslnyasaga miatt senkinek
sem kellett, de kés6bb mindenki altal
csodalt gyonyoér( hattydva valt.

A védjegy a reklamban a marke-
tingben hatékonyan felhasznalhato. A
vedjegyreklam feladata az informacio-
tovabbitas, érdeklédéskeltés a termék
irdnt, az aru iranti figyelem ébrentar-
tdsa és a vasarlasra 6szotnzés. A véd-
jegyek felhasznaldsa fontos stratégiai
eszkdz a nemzeti regionalis, vagy kon-
tinenskozi versenyben. llyennek tekin-
ti példaul élelmiszervédjegyeit a Nest-
Ié cég az Eurdpa és az Amerikai Egye-
siilt Allamok kozotti versengésben.

Mig korabban az allami szektor jat-
szotta a meghatarozd szerepet, most a
tllstly a gazdasagi tarsasagoké és a
maganvallalkozasoké. A nyolcvanas
években a lajstromozott védjegyek
75%-a tartozott az allami és szovetke-
zeti szektorba, és csupan 25%-ot tettek
ki a gazdasagi tarsasdgok és magan-
vallalkozasok védjegyei. Ez az arany

a kilencvenes években forditotta valt
és mindinkébb eltolodik a gazdasagi
tarsasagok és maganvallalkozasok ja-
véra.

Véltozatgazdasag

A belfoldi és kilféldi piacokon meg-
kapaszkodni kivané vallalkozok gon-
dosan megtervezik céglk arculatat
(ideértve az alkalmazott csomagolast,
nyomtatvanyokat, géngyolegiiket, rek-
lamanyagaikat). A névjegyektdl kezd-
ve a televizios hirdetésekig - egy ve-
zérmotivum koré felépitve.

A védjegyek kilénds forma- és
szingazdagsaga alkalmassa teszi azo-
kat a vallalati arculat igényes megje-
lenitésére.

Az aldbbi példak a védjegyek sok-
féleségét ékesszdléan bizonyitjak.
Ezek lehetnek szdvédjegyek, abrak,
térbeli védjegyek tetszés szerinti szin-

A piacgazdasagunk megteremtésére iranyuld torekvések, a
gazdasagi tarsasdgok tizezreinek megalakitdsa, a tomeges
kalfoldi beruhdzasok, a nagy vilagcégek jelenléte, a vegyesval-
lalatok ezreinek létrejotte és a privatizacié6 Magyarorszagon
erdteljesen megndvelték a védjegybejelentések és az oltalom
alatt allé védjegyek szdmat. E megjeldlések a piacgazdasagban
- az iparjogvédelem egyéb targyaihoz hasonldan - piacteremtd,
fenntartd és fejleszt6 eszk6zok, amelyek jelképeként gyakran
erésebben hatnak a fogyaszt6i képzeletre, mint a szaraz tények.
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ben és hangvédjegyek, valamint kiilon-

b6z6 kombinacio. Példak a tipizalasra:

- sz0 - Centrum, Sugar, Bastya, Pla-
tan, Glasznoszty, Peresztrojka;

- csaladnév - Herz, Pick, Goldberger,
Dreher, Dozzi, Dr. Oetker;

- rovidités - Kermi, Bucsok, MOM;

- fantazianév - poppolino, dazsi, lyso-
form;

-cégnév - Videoton, Postabank, Zil,
Philips;

- torténelmi név - Réakdczi, Hunyadi
Janos, Kossuth;

- szOOsszetétel - Adida-elast, Forro

drét a Keravillhoz, Gutes aus Un-
garn;

- reklAmmondat - ,,Cuba te espera”,
»Fly me”;

- cimer - Porsche, Ferencvaros, UTE;

- abra - adidas virdg, Puma ragadozd,
a meisseni porcelan egymast metsz6
két kardja;

- sikbeli alakzat - Opel: korbezart vil-
lam, ovalisba zart Maggi jelzés, a
haromszogletd Kivalo Aruk Foéru-
ma;

- térbeli alakzat - Coca-colas palack,
Mercedes csillag;

- hang - MAV hangszignalja;

- szam - 4711, 501;

- szindsszetétel - Vico fekete-sarga
- betlisz6 - BKV, SKF, TDK, RG;

- abra felirattal kombinalva: Taurus
felirat bikaval, az Egri Bikavér véd-
jegye oklevéllel és pecsétekkel stb.

A vallalati arculat része

A 90-es évekre a védjegyek szerepét
nalunk is altalanosan felismerték, az
érdekeltek tudjak, hogy vallalkozésuk,
tarsasaguk arculatanak kialakitasahoz,
az elényos értékesitéshez és reklamte-
vékenységhez a védjegy feltétlendl
sziikséges. A privatizacié soran a val-
lalatok goodwilljének értékesitésekor
szintén el6térbe keril a védjegyek Ié-
nyeges arculatformalé szerepe, vagyo-
ni értéke.

A véllalati imazs kialakitasanak
nélkilozhetetlen eszkdze a védjegy.
Nincs reklam védjegy nélkil, és ritka

az olyan marketingiizenet, amely ne
tartalmazna védjegyet.

Idézziink fel talallomra néhéany ori-
asplakatot:

- Kovéacs Ur megvette élete masodik
autdjat (Volkswagen védjegy)

- Nem kell mindennap kaviar (Pick)

- Nyitnikék; négyszazalékos kamat-
emelés (Postabank)

- Stolwerck - a szeretet ize (Stol-
werck védjegye)

Erdekes mddon azoknal a multina-
cionalis cégeknél, amelyeknek tdbb
ezer védjegyik is van (Proctor and
Camble, Unilever, Bayer stb.) a nagy
tomeg( védjegy nem hoz létre egyseé-
ges arculatot, mivel ezeknek az a f6
célja, hogy a kiilénb6zd aruféleségek,
mondjuk haztartdsi vegyi készitmé-
nyek, tisztitdszerek megkilénboztete-
sére szolgaljanak. Kuléndsen fontos ez
példaul a gydgyszeriparban, az édesi-
parban, dohanytermékeknél, italoknal
és a kozmetikai iparban.

Az értékesités szempontjabdl a va-
sarlék szamara elengedhetetlen, hogy
itt az egyes termékeknek kiilon fanta-
zianevik legyen.

A terméket megjeldld védjegyek-
nek nincs vallalatjelz8 funkcidjuk
ezért csak részben alkalmasak a vélla-
lati arculat épitésére. Az emberek tud-
niillik nem Richter Gedeon, Biogal,
vagy Egisz gydgyszert kérnek, hanem
aszpirint, kalmopirint, vagy éppen an-
tineuralgikat ( azaz a védjeggyel ella-
tott termék szerint vasarolnak).

A véllalati arculat létrehozéasa ese-
tében nem feltétlenil sziikséges véd-
jegyek tucatjainak megalkotasa. Elég
csak arra gondolni, hogy egy céget
megjelol6 egyetlenjdi sikertilt, szines
abras védjegy egyarant alkalmazhatd
zsebnaptaron, oriasplakaton, széréla-
pon, prospektuson, kataldguson és
névjegyen tovabba mas egyéb reklam-
hordozokon (pl. az Unicum kereszttel
ellatott abras védjegye).

Védjegycsaladok

A véllalati arculat kiépitésében a sz6-
védjegyek dnmagukban is fontos sze-
repet jatszhatnak.

M&M

igy pl. a Tomi mosdporcsaléd tagjai
kullonbdzd neveket hordanak, de mind
egy védjegycsalad tagjai.

Szintén szdvédjegycsaladot is al-
kalmaz a Nestlé cég (abras védjegye
mellett) a gyorsan oldéd6 kavék meg-
jelolésére: ,,Classic”, ,,Brasero”, ,,Re-
lax”.

A szbdvédjegycsaladok sikeresek a
gépkocsitipusok megjeldlésére. llyen
elnevezéseket alkalmaznak a Volks-
wagen, Opel, és Renault cégek.

Az sem ritka, hogy ugyanazt a jel-
zést tdbb szinben jelentik be, igy pl. a
Minolta (japan masologépgyartd) cég
minden valtoztatas nélkil, védjegy-
ként, 6t szinvariansban lajstromoztatta
emblémajat.

A védjegycsaladok akkor igazan
hatékonyak az arculat Kkialakitasa
szempontjabol, ha egyes tagjaik kdzds
vezérmotivum koré épitett szines abras
védjegyek. Kdzismert vilagcégek - Mc
Donald’s, Sony, Coca-Cola - szines
cégnévvel kombinalt abras védjegyek-
b6l mutatos, és esztétikus védjegycsa-
ladokat alakitanak ki.

A védjegycsaladok a magyar cégek-
nél sem ritkak: Queen ldit8italok, Pick
szaldmi, Nagykanizsai Sorgyar Rt.

A vallalati arculat kiépitése

A véllalati arculatba nem csupan a cég-
nevek, hanem minden mas arujelz6 is
jol beépithetd. Az Egervin Borgazda-
sag Rt. (j arculati tervének kialakita-
sanél az ,,Eger” erdetmegjeldlést, a ke-
reskedelmi nevet, a cégnevet és az
emblémaékat - a kiilénbdz6 grafikai ki-
alakitast védjegyekkel egyditt - egya-
rant figyelembe vették.

Egészében véve elmondhatjuk,
hogy a védjegycsaladok, a védjegyek
esztétikai funkcioi kovetkeztében, a
kdzdnsegkapcsolatok épitése és a fo-
gyaszték megnyerése terén hatékony
eszkdznek bizonyulnak.

A védjegycsaladok segitségével ki-
alakult arculatnak gazdaségi funkcidja
is van: a figyelemfelhivas, a forgalma-
zott aruk anyagara, vagy elényeire valo
utalas mellett annak el@segitése, hogy
a fogyaszté mind a vallalkozét, mind
annak arujat gondolkodas nélkdl fel
tudja ismerni.



