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Kedves Olvasé!

Folydiratunkban - dagy tlnik - esetenként

a marketing vadhajtasair6l is szo6lnunk kell. Egyes
reklamok, reklamfogasok ugyanis tobb problémat
is felvetnek.

A médiatdorvény megsziletése j0 egynéhany év
vajudasénak lesz az eredménye. Vajon mennyi
ideig kell varni az Uj reklamtorvényre? A jelenleg
érvényben lév6 1972-es, erre vonatkoz6 el8irasok
régen elavultak. Jol példazza ezt az a tény is,
hogy napjainkban sokan élnek vissza az
idejétmultsag adta lehet6ségekkel. Valojaban

a csupan névlegesen tiltott reklamozasért jaro,
minimalis értékben kirott s kuldonb6zd okokbdl be
nem hajthaté bontetéspénz jél igazolja a
rendelkezések tulajdonképpeni semmibevételét.
Bizonyitjak mindezt a noévekvd szamu, kodzvetlen
és kozvetett cigaretta- és szeszesital reklamok.
Emellett naprél-napra szaporodnak olyan, egyesek
szerint j6 reklamfogasnak, masok szerint

- s ezen utébbiakhoz tartozénak vallom magamat -
reklam-visszaélések, amelyek sok bosszlsagot,
csalédast és felesleges kiadasokat ronak a vétlen
aldozatokra. Néhany példa ezekre:

Rendszeressé valt az éjjel tovabbitott reklamfax
gyakorlata. Alkalmazasa érthet6 és jovedelmezd
a reklamoz6 szamara. Egyrészt azért, mert az
éjjeli tAvbeszél6 dijszabas olcsdbb a nappalinal,
masrészt a reklamoz6 szdmara nem okoz
papirkoltséget. Ez utébbi ugyanis mindenkor

a cimzettet terheli. Ez pedig egyszerlien, enyhe
szOval kifejezve is pimaszsag. Milyen jogon

haritjak at ezt a koltséget tomegesen a direct
mail-tbmeggel naprél napra amugy is elarasztott
aldozatokra? Ha mindehhez hozzavessziik

azt a tényt is, hogy a kisvallalkozok,
betétitarsasag-tulajdonosok jelentds hanyadanak
a lakasdban van az irodaja s telefonjat -
esetleges csaladi hivasok miatt - nem allitja
faxra, a gyakori éjjeli-hajnali telefonhivasok miatt
hiaba kildi gondolatban a pokolba a tisztelt
reklamozot, eljarni vele szemben nincs jogalapja.
Egy atlag févarosi polgart - lehet, hogy

a vidékieket is - félévenként legalabb egyszer
.hatalmas szerencse ér”: egy, szamara ismeretlen
sorsolason nyer6 lett, amely tény a nevével
tobbszorosen ellatott diszes okiraton szerepel,
szamos gratulacioval, titokzatos kulccsal’
fliszerezve. A nyeremény atvételéhez, illetve

a mar sokkal értékesebb nyereményekkel
kecsegtetd masodik sorsolasban valé részvételhez
azonban irasban nyilatkozatot kell tenni, s azt
postafordultaval - ez nagyon fontos feltétel,
nehogy lemaradjon - visszakildeni. Mellesleg

a levélben el6fizet6 iv is szerepel, érzékeltetve
azt, hogy a nyeremény elnyerésének az el6fizetés
nagyobb esélyt ad, de ez persze nem kételezé,
enélkdl is nyerni lehet.

Arra legfeliebb az efajta akcidkat szervezd tudna
valaszt adni, hogy hanyan délnek be az ilyen
fogasnak. Nyilvan igen sokan, mert az ilyen,

a reklamozénak nem kevés pénzébe kerlld
akciokat évek ota folytatjak.

Az idei marketing konferencian ez utébbi, s(rln
el6fordulé gyakorlatot kifogasolé hozzaszolasra

a hallgatésagban Ul6 egyik érdekelt azzal
védekezett, hogy senkinek sem kotelezd

az ilyen levelekre a valaszadas. Vagyis atejteni
azokat szabad, akik hagyjak magukat. Lehet,
hogy mar a kozeljov6ben nalunk is el6fordulhat
a kovetkezd, az USA-ban az otvenes években
megtortént reklam-atverés: A cimzetteknek kuldott
levelekben kozolték, hogy egy sorsolason kihuztak
nevilket s a nyertesek - ha az adott cimre

5 dollart bekiildenek - a mellékelt fényképen
szerepl6 komplett szobaberendezést nagy eséllyel
megnyerhetik. Elképzelhetd, hogy mekkora volt

a boldog nyertesek 6rome, amikor megkaptak

a fényképen szerepelt nagysagnak pontosan
megfeleld, miniatlir nagysagu szobabutor-csomagot.
Erdemes lesz a jov6 potencidlis aldozatait
képvisel6 ombudsmanoknak alaposan
tanulmanyozniok, hogy mit és hogyan szabalyoz
majd a reklamtorvény, illetve annak megvitatandd
tervezete.



