JUHASZ EVA-SZEKELY GEZA

Biotermékek kodzvetlen

értékesitése

~Ajohiszem, szakképzettség nélkil valé gazdalko-
das annyi, mint a létért valé kiizdelemben talan hési-
esen, de végil is elbukni... Az idealizmus eltlint, he-
lyét atadva a létért kiizdé mezégazdanak, az tzlet-
embernek."

Kerpely Karoly (1864-1940)

Az 6sszes élelmiszer-termelést figyelembe véve a
biotermékek el6allitdsanak aranya Eurdpaban atlago-
san 1 szazalék alatt van. Németorszadgban viszont a
biotermelés 2,5 szazalékkal részesedik a mez6gazda-
sag Ossztermelésébdl. Magyarorszagon ez az érték
nem éri el a fél ezreléket sem (Lukécs, 1995). 1992-ben
7000 hektaron folyt dkolégiai termesztés, mig 1993-
ban mar csak kodzel 3500-on. Ennek oka a karpétlas, a
privatizacié (Bodi, 1994).

1993-ban az Eurdpai Uni6 tagallamai 400 000 hek-
tar teruleten folytattak dkoldgiai termelést. Ez 1987-
hez képest négyszeres névekedést jelent. Az emlitett
teriletnek tdbb mint a fele, 228 000 ha Németorszagra
jut, utana Franciaorszag és Nagy-Britannia kovetke-
zik (30 000 ha). Szemléletesebb képet ad az 6koldgiai
modszereket alkalmazé termelék szama, amely 1992-
ben az egész Eurdpai Unidban mintegy 14 000 f6 volt,
ebbdl 4800 f6 Németorszagban.

Az Amerikai Mez6gazdasagi
Minisztérium becslései szerint
tobb mint dtezer mingsitett orga-
nikus termeld van az Egyesilt Al-
lamokban, tovabba vannak olya-
nok, akik a gazdasag gyengébb
jovedelmez6sége miatt nem is
igénylik a mindgsitést.

Etvagygeijesztd legyen

mint a frissen préselt.

Sok bioterméknél megfigyelték,
hogy jobban izlenek, mint a kon-

Sokan nem tudjak, hogy
a természetes
élelmiszernek milyen az ize,
jobbnak tlnik az édesitett
ananaszlé a konzervdobozbdl,

még izesebb, mint a biotermék. A feldolgozoknak
jobban kell Ggyelnitk a kimél6 kezelésre, hogy az ér-
tékadd (bels6) minéséget messzemenben megtartsak.
Sajnos sokan nem tudjdk, hogy a természetes élelmi-
szernek milyen az ize, mert izlel§ idegeik a szinteti-
kus aroma- és fliszeranyagokhoz szoktak hozza. igy
aztan példaul jobbnak tlnik az édesitett ananaszlé a
konzervdobozbdl, mint a frissen préselt.

A biotermékek kiils6 min&sége, jéllehet az utobbi
években javult, még mindig nem érte el azt, amit az
atlagfogyasztd elvar. Méasrészt: még tobbet kell tajé-
koztatni a vev6kdzonséget példaul arrol, hogy a na-
gyobb paradicsom nem feltétlentl jobb, mint az apré.
Az okotermékek gyakran kisebb meéretliek, mint a
konvencionalisak. A bemutatds modjanak és a csoma-
golasnak is megfelelének kell lennie. A teljes értékd
taplalkozas egyik fontos elve, hogy lehet6leg friss
élelmiszert kell fogyasztani. A frissesség garantalasa
miatt, valamint a szallitashoz szlikséges energiafel-
hasznalas minimalizalasa érdekében, a biotermékeket
lehet6leg helyben kellene termelni, feldolgozni és ér-
tékesiteni.

Az okoldgiai termesztésben Uj piacok és termékek
kialakitasara van sziikség. igéretes piacnak mutatkoz-
nak a kérhazak is, mondja az Organic Food Business f6-
szerkesztdje, Dennis Blank: ,,Egy lllinois-beli kérhaz-
ban organikus menu is valasztha-
t6, amelyben nincs sé és finomi-
tott termék sem." Taldn a mai ma-
gyarorsz4gi egészségugyi viszo-
nyokat nézve utdpianak tlnik, de
az egészsége érdekében az ember
még a kevésbdl is hajlandé aldoz-
ni. Sz6 lehet a kozmetikai és
gyogyszerészeti alapanyagok
Okologiai termesztésérdl is. Fur-
csasagok is megemlithet6k, mint
példaul a ruhazat, amelynek len
vagy gyapjuszalai 6koldgiai ter-
mesztésb6l szarmaznak, és
amelynek feldolgozasanal, eléalli-

venciondlis termékek. Masrészt
azonban sok feldolgozott termék
izét olyannyira feljavitottadk, hogy
az nemegyszer éppolyan jé, vagy

Az 6koldgiai termesztésben
Uj piacok és termékek
kialakitasara van szlikség.

tasanal kémiai segédanyagok fel-
hasznalasat nem engedélyezik.

A fogyasztoi igények felméré-
sével rendkivil sok kutatas fog-
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lalkozott és foglalkozik napjainkban is (Székely, 1993
in Bodi, 1994, Bodi, 1994, Lukéacs, 1995). Tény, hogy a
vasarlok megujuld érdeklédést mutatnak a biotermé-
kek irant. Nagyon sokan valamilyen betegség (példa-
ul daganatos betegség) miatt allnak at biotermékek
fogyasztasara.

A kOzvetlen értékesités

Egyes orszagokban (Japan, Svajc vagy Németorszag)
egyre népszerlbbek azok a termel6-fogyaszt6 szévet-
kezetek, ahol a fogyasztok és a termel6k egyitt hata-
rozzak meg a farmok termelési terveit, és ezekben a
fogyaszték bizonyos anyagi kock&zatot is vallalnak
egy gyengébb termés esetén. Ezek a szdvetkezetek le-
het6vé teszik, hogy a termel6k és a fogyaszték har-
monizaljdk érdekeiket a biotermesztésben. Azonban a
legtdbb esetben a termelés volumene tulszarnyalja a
helyi értékesitést, s igy egyetlen utként az aruhazak
és az Uzlethalézatok maradnak (Lampkin, 1992).

Az elbfizetéses alapon m(ikodd értékesitési rend-
szer a haztartasok szamara elkészitett, kilénboz6
nagysagu egységcsomagokon alapul, amit a termeld
maga szallit ki rendszeres id6kézokben a haztarta-
sokba vagy egy el6re megallapodott elosztohelyre.
Ebbe a rendszerbe mindenekel6tt gyimolcs és zold-
ség, de tojas, vaj, friss tej, sajt kertilhet. Az értékesités
nagy odafigyelést és preciz szervezést igényel (példa-
ul a kiszallitds optimalis Gtvonaldnak megtervezése).
Akar tobb termeld is 6sszefoghat a széles valaszték
el6teremtésére, sét individudlis igények kielégitésére
is. Specialis termék-szortiment is jol értékesithetd.
A keveésbé kedvelt termékek megszerettetése érdeké-
ben recepteket lehet mellékelni a fogyasztonak. A szi-
lard torzsvasarloi koérben a termelés és értékesités jol
tervezhetd (Pottebaum-Bullerdiek, 1994).

A bajor parasztszovetség kozvetlen termékforgal-
mat szorgalmazo sajtotajékoztatdjan ramutattak, hogy
a kétszerepl6s termékpalya helyett a termel6 és fo-
gyaszto kozé ékel6dott feldolgozé-kereskedelmi valla-
latok, illetve a politikusok az élelmiszer-forgalom f6-
szerepl6i. A kozvetlen kapcsolattal a paraszt és a fo-
gyaszto is jol jar. Az aru friss, mindsége jo, a feldolgo-
zott élelmiszer egyedi sajatossagu, fogyasztoi ara ala-
csonyabb a kiskereskedelmi arnal, és a termeld is tob-
bet kap, mint ha k6zbeékel6dott cégeken keresztil ad
el. Am jelenleg a kozvetlen forgalom aranya csak 3-4
szazalékra tehet6. Bajororszagban 95 ,,parasztpiac"
mikodik. Ezeken mez6gazdasagi termel6k és kiske-
reskeddk arusithatnak, igy a forgalom fele sajat terme-
Iés(i &ru. A vésarolt arukat is az eredeti termel6 nevén
(az eredet megjeldlésével) szabad forgalomba hozni.
Az eladok egyesulést hoztak létre, amely tgyel a va-
lasztékra, szerz6dést kot a mikodésr6l a varosokkal.
A piacokon biotermékek is kaphatok, igy a kinalat ez-
altal is szinesebbé valik. A nélkulézhetetlen ismerete-
ket, az informacids igényt igyekszik szolgalni a pa-
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rasztszovetség, amely a kozvetlen értékesiték szamara
1983 o6ta tanfolyamokat is szervez. A postai uton torté-
nd értékesités csak tartds, tarolhatd termékek (szaritott
gyogy-, fliszerndvény, bor, mizli stb.) esetében m(iko-
dik. Tradici6juk van a ,,gordild elarusitohelyek"-nek
(dinnye, burgonya, alma, hagyma stb.). Németorszag-
ban ez a forma nagyon sokat vesztett népszer(iségébdl
és ma szinte alig talalhat6. Magyarorszagon és a kor-
nyezd orszagokban még népszerl a kertészeti termé-
kek értékesitésében.

Hogy egy gazda tud-e eredményes kozvetlen érté-
kesitést folytatni, az tobb feltételt6l is figg. Balling,
(1994), Pottebaum-Bullerdiek, (1994) és Koesling,
(1994) munkai alapjan dsszeéllitottunk egy keretfelté-
tel-rendszert:

Uzemi feltételek  a gazdasag elhelyezkedése 1 tabla
munkatervezés, -szervezés
gép- és munkaer6-kapacitas

rendelkezésre all6 vagy bevonhaté

t6ke
Piac kereslet felm érése
Marketins term ékpolitika
arpolitika
disztriblcios politika
kommunikéciés politika
Torvényességi ad6z4s
hatarok a miikodésjogi formai

allami tamogatas
feldolgozasra, tarolasra, sajat tzlet kialakitasara

idegen munkaer6 igénybevételére

3. tabla

A gazdasag helye és a megfelel§
értékesitési forma
A gazdasag helye Ertékesitési formak

A telepulés kdzelében
vagy a varos szélén

telephelyen torténd értékesités
szedd magad

Bekotéut mentén telephelyen torténd értékesités
szedd magad
Gtszél melletti értékesités,

Gt menti aruda

Autéval elérhet6 telepuilés piaci standon
,gordulé” elarusitéhelyek
hézaknal

szallitds nagy tételben vasarlo vevének

Idegenforgalmi és szabad- arusitohelyek kempingeknél,
id&s létesitmények kdzelében firdéhelyeken, kiranduléhelyeken stb.

Téavol a piactol csomagkiildé szolgalat

keresked&nek torténd eladas

Forras: Koesling, 1994



3. tabla

A piacpotencialt befolyasold tényez6k kdzvetlenul értékesitett termékek

Befolyasol6 tényez6k

A lakossag szama

Csalad- és népességszerkezet

Célcsoport

Kereset

Vésarlasi és fogyasztasi
szokéasok

Verseny a piacon

Differencialas

Ertékesitési forma

Forras: Koesling, 1994

esetében

Kérdés

Hany lakosa van annak a kdrzetnek, amit a term ékértékesitéssel

el lehet érni?

Tulnyom 6részt varosi vagy falusi lakossagrél van sz6?
Mekkora jelent§sége van a hazikerteknek és a hazi allatvagasoknak?
Mekkorék a csaladok, milyen id6sek a csaladtagok?

A haziasszonyok allasban dolgoznak-e, vagy otthon?

Milyen vaséarléi csoportot szeretne elérni?
Milyen termékeket (figyelem be véve a feldolgozottsagi fokot)

vagy szolgéltatasokat kinalhat ennek a véasarléi kornek?

Mekkora a célcsoportjovedelme?

Mekkora az élelmiszerre forditott 6sszeg aranya?

A vev6k a nagyobb mennyiséget alacsonyabb &ron vagy

a kisebb mennyiséget magasabb &aron részesitik el6nyben?
Rendelkeznek-e a vasarlok taroléval vagy pincével,

illetve mélyhGtével?

Bef6znek-e ?

Ki ad el ugyanolyan terméket?
Milyen &rat kér érte?
Mit kindl még ezenkivil avevének? (Ad-e példaul szaktanéacsot

a term ékrél1?)

Hogyan lehet a sajat terméket a frissesség, min6ség, ar,
a parasztudvar-im azs vagy a kinalt szolgaltatasok altal

megkilonbdztetni masokétdl?
Hogyan kell a terméket eladni, hogy az a vevéknek megfeleljen:

a termGteriletrél, Gt mentén, a gazdasagi udvarbél, heti piacon,

mozg6 arusitds, hdzhoz szallitas stb.?

4 tabla

Kilonb6z6 termékek alkalmassaga kozvetlen

A gazdasag tavolsaga

Terméktuiajdonsagok

Példak

Forrés: Koesling, 1994

5 kmrig

kénnyen romlandé

és gyakran fogyasztott

tej, tésztafélék,
bogyésgytum dlcstek,
friss z6ldség

értékesitésre Németorszagban

5-20 km 20 km és messzebb

hosszabb idén at tartés fogyasztasi cikkek,
eltarthatd nagy értékd termékek
tojas, burgonya, szalamifélék, bor,
kenyér, vagott bioterm ékek

szarnyas stb.

Hazankban Galgahévizen a
Galgafarm probal kozvetlen ér-
tékesitési kapcsolatot teremteni
a mezbgazdasagi termékeket
felhasznalo haziasszonyok és a
termel6k kozott. Az el6rendelési
rendszernek az a lényege, hogy
a héziasszonyok csoportjai altal
kdzosen megrendelt arukat el6-
re megallapodott rendszeresség-
gel (hetente kétszer, hetente
vagy kéthetente) a csoport egy
képviseldje a lak6helyén atveszi,
és a csoport tagjai kozti szétosz-
tast mar a haziasszonyok ma-
guk szervezik. A cél az 6nsegit6é
csoportok kialakulasanak tamo-
gatasa.

A Galgafarm Haziasszony
Szolgalata budapesti és orsza-
gos rendszerré valt. Béséges
terméklistaval, megrendel6lap-
pal, a széllitasi lehet&ségekrbl
és feltételekrdl szolo tajékozta-
toval rendelkeznek.

Felmérés a hazai biogazdak
kdrében

A biotermesztés indoklasa alap-
jan agy tdnik, hogy a termel6k
messze az elsd helyre tették az
egészségvédelmi szempontokat.
Egy vélemény szerint bioter-
mesztéssel a novények aktivab-
bak lesznek, és sokkal inkabb al-
kalmasak az egészséges élet-
mod fenntartasara. Masodik
helyre kertilt a hagyomanyos
ndévényvédelem probléméja.
Egy ndvényvédelmi végzettsé-
gl termeld azt tette még hozza,
hogy tudja, mennyi mérget
szortak ki. Harmadik helyre a
talajtermékenység problémaja
kerult. A karpotlas soran vissza-
kapott foldet nem akartak tonk-
retenni. Negyedik helyen allt a
megvaltozott életfelfogas. Egy
fiatal gazdalkodé példaul amsz-
terdami barati kdrének hatasara
lett el6sz6r biotermék-vasarlo,
majd itthon gazdalkodo. Oto-
dik helyet kapta az, hogy ne
kelljen permetezni, sporolnak a
vegyszereken. Erdekes médon
hatrébb kerilt a magasabb jo-
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vedelem elérése, de emlitettek biztonsagosabb értéke-
sitést is.

Volt, aki szamara megkapaszkodasi lehet6séget,
vagy olyan komplex kihivast jelent a biogazdalko-
déas, amit a mai hagyomanyos gazdalkodas nem tud
kinalni. Megemlitették még, hogy nevelési mddszer-
ként a példamutatas milyen fontos, és hogy megszal-
lottsag is kell hozza. Elkotelezett természetvéd6 is
akadt kozottuk.

» Ismerik-e a kérnyéken? 78 szazalék hatdrozott
»igen"-t felelt. Az egyik termel6 hozzatette, hogy ta-
pasztalata szerint az igy gazdalkododkat egyel6re ki-
16ncnek tekintik. Mas szerint viszont a vevOk adjak
tovabb a cimét, s igy jelentkeznek az 0j vasarlok.
Azok a termel6k, akik ,,nem"-et valaszoltak, szinte
kizar6lag nagykereskedd Utjan értékesitenek.

« A ,,Hasznal a biotermesztésre alkalmas specialis faj-
takat?" kérdésre a gazdak kortlbelul fele-fele arany-
ban valaszoltak ,,igen"-t és ,,nem"-et. Az ,,igen" va-
laszok egyik esetben sem jelentenek mindgsitett biove-
témagot vagy szaporitéanyagot, hanem az extenzi-
vebb korilményeket kedveld, de jo beltartalmi érték-
kel biré, kéztermesztésben is hasznalt fajtakat vagy
rezisztens fajtakat.

A ,,nem" vélaszokat nem magyaraztadk meg. Ugy
tlinik, hogy sokan nem foglalkoznak a fajtavalasztas-
sal. A termel6k a vetémagot hagyomanyos Gton szer-
zik be, vagy sajat el6allitasi vetémagot hasznalnak.
A sajat el6allitasu vetémagbdél palantat is nevelnek
(példaul paprika, paradicsom esetében). Az egyik
termeld pozitiv szelekcidval allit el sajat vetémagot.
Németorszagban a termel6k hozza tudnak jutni bio-
szaporitéanyaghoz, s6t a Demeter-szévetség mindsi-
tett szaporitéanyag-listat (biodinamikus termesztés-
b6l) ad ki. A biodinamikus gazdak egyrészt mindsi-
tett Demeter-szaporitéanyagot hasznalnak, masrészt
- példaul bazanal - sajat eléallitasu vetémagot hasz-
nalnak éveken, évtizedeken keresztiil. Az allomany
nem romlik, mert a vetémagot kilén vetik, aratjak és
hosszu évek soran egy, a terméhelyhez teljesen alkal-
mazkodé alloméany alakul ki (Tress, 1996, szobeli
kozlés alapjan).

- A ,Birjak-e a hagyomanyos termeléshez képest na-
gyobb kézi munkaer6 sziikségletet igénylé gazdasag mun-
kdit?" kérdésre a termel6k tobb mint 70 szazaléka va-
laszolta, hogy ,,igen", a tébbiek azt, hogy ,,nehezen".
A munkak egy részét sajat er6b6l végzik el, masrészt
fizetett munkaer6vel végeztetik el, valamint géppel
végzik vagy végeztetik.

« A ,,Van-e lehet6sége tarolasra?" kérdésre a terme-
16k 70 szazaléka azt valaszolta, hogy igen, 30 szaza-
Iék azt, hogy nincs lehet6sége tarolasra. Meglep6 az
»igen" valaszok magas aranya.

» A ,,Rendelkezik-e feldolgozokapacitassal?" kérdésre
a termeldk fele-fele ardnyban vélaszoltak ,,igen"-nel
és ,,nem"-mel. Ebbe bele kell érteni a sz6léfeldolgo-
zas geépeit is. Aki nem rendelkezik feldolgoz6 kapaci-
tassal, az bérfeldolgoztatast végeztet. Példaul az
egyik termel6 a szilvalekvar készitését oldja igy meg.
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Emlithetnénk itt még az aszalast, szaritast, konzerv-
készitést is.

« A ,,Kinek kellene tébbet tennie azért, hogy ndveked-
jen az érdeklédés?" kérdésre érdekes modon a vala-
szokbdél nagyon hasonld vélemények kertlnek Ki.
Szinte mindegyik termel6 szerint a médidnak és az
oktatasi intézményeknek sokkal tébbet kellene tenni-
Uk. Az egészséguligy is jobban szivére vehetné, mert
még mindig olcsdbb egészségesebben élni, mint a be-
tegeket gyoégyitani. Nagyon sok termelé emlitette,
hogy vasarléik k6zott daganatos betegek vagy mar
gyogyult betegek is vannak. Példaul a Gerzson-kura-
val kezelt rakos betegeknél csak biotermékeket hasz-
nalnak a gyogyitas keretén belil. Tobbek szerint a
kormanynak tdmogatnia kellene a biolégiai mdédon
gazdalkodo6 termel6ket. S nem utolsésorban a Bio-
kultara Egyesuletnek is lenne tennivalGja a népsze-
rlisités teriletén.

Az értékesitési utak kozil sokan valasztjak a
nagykeresked6nek és a kiskeresked6nek torténd ér-
tékesitést. Tehat a termel6k igazabd6l nem akarjak
vagy nem tudjdk vallalni termékeik nagy mennyisé-
gl kodzvetlen értékesitéset.

A megkérdezett termel6k valamivel kevesebb,
mint fele a gazdasagabol él meg, a tobbieknek ez
csak kiegészit6 jovedelmet ad.

Az egyik kozvetlendl értékesité gazda arrol is me-
sélt, hogyan szerzett mara mar szilard véasarléi kort.
Két és fél évvel ezel6tt még egyetlen vasarldja sem
volt, ekkor kezdett el foglalkozni tehenekkel. Az illeté
nem rendelkezik szakmai végzettséggel. Kezdetben
nagyon nehéz volt, mert az emberek bizalmatlanok
voltak, ,,ajtot, ablakot becsaptak a kezdeményez6 em-
ber el6tt". Négy-6t hdnap kemény munkaja azt ered-
ményezte, hogy 10-15 nyilvantartott csaldd vasarolt
néla rendszeresen tejet és tejterméket. Ezutan az em-
berek maguk vitték a hirt, ma pedig naponta kopog-
tatnak és 3-4 km-rél is bejelentkeznek véasarlonak. A
gazdanak azo6ta 80-90 nyilvantartott torzsvasarldja
van. Berendeztek egy kis helyiséget az udvarban, ahol
a tejkimérés és a vevok kiszolgalasa torténik.

o A Miért 6noknél vasarolnak torzsvasarloik?" kér-
dés esetében messze az els6 helyre tették a termel6k
a ,,mert megbiznak bennem, tudjak, hogy becsuletes
termeld vagyok" valaszt. Masodik helyre kertltek a
»jobb (izletesebb, frissebb, szebb) a portékam, mint
mase", a ,,mert biotermékem van" és a ,,mert mingsi-
tett termékem van" valaszok. Harmadik helyen allt
az ,,olcsobb vagyok" vélasz, vele majdnem egy sorba
rendezték a ,,szivesen elbeszélgetek veluk" feleletet.
Legvégére kerult az ,,egyébként is ideszoktak mar
hozzdm" vélasz.

A biotermeszt6k kozotti kapcsolattartast illetéen
egy termeld kivételével mindegyik azt valaszolta,
hogy szakmai kiallitdsokat, el6adasokat, gy(léseket
latogat. Szinte minden esetben cél a tajékozodas, ta-
pasztalatcsere, Uj informécid, de a kapcsolattartas is.
A termel6k kiemelték a ,,Biokultira Napok" jelent6-
ségét.
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