»A marketing a 21. szazadgazdasagi ayetve”

Kbzéppontban az agrarmarketing

Bemutatjuk az AMC-t, a Foldmuvelésuigyi Minisztérium
Magyar Kozosségi Agrarmarketing Centrumat

A Foldmiveléstigyi Minisztérium - német szakmai és anyagi segitséggel - kormanyhatarozat alap-
jan, 1996. junius I-jével megalapitotta a WTO-normativaknak minden szempontbol megfeleld ko-
zO6sségi marketingszervezetet, a Magyar Kézosségi Agrarmarketing Centrum (AMC) Kdézhasznu
Téarsasagot.

A piaci alapon szervez6dd gazdasagokban, ahol az agrarszféra fontos szerepet jatszik, tobb évtizede
céljaikban azonos, de kiilénb6zd jogi formaban m(ikdds, non-profit kozésségi marketingszervezetek
latjak el eredményesen a piacépités, a kereskedelemfejlesztés, valamint a belsd piacvédelem feladatait.
Az élelmiszerek piacanak globalizalédasa miatt a magyar mez6- és élelmiszer-gazdasag is egyre job-
ban igényli ezt a szolgaltatast. Az EU-lioz val6 csatlakozasig ki kell alakitani és meg kell erdsiteni - a
nemzeti exporttamogatasokat helyettesit6 - GATT-konl6rm eszkdzrendszert, a kézdsségi marke-
tingtevékenységet. A Magyar Kozosségi Agrarmarketing Centrum (AMC) Kht. megalapitasaval ha-
zank olyan eurokonform intézményrendszert hozott létre, amilyen a fejlett orszagokban mindendtt
mUikddik. Ha Magyarorszag kedvezd pozicidban akar csatlakozni az Eurépai Unidhoz, élnink kell a
Nyugaton mar bevalt kdzoésségi marketinggel. Ez iranyu térekvéseinkben jelent6s szakmai segitséget
kaptunk a német agrarkormanyzattél, valamint a CMA-tél és német tanacsadoktol.

A tarsasag feladatai

0O a kozésségimarketing-elemek alkalmazasaval a magyar agrartermékek kil- és belpiaci értékesité-
sének tamogatasa,

0O a magyar élelmiszer-gazdasagban a korszer(i kereskedelmi modszerek terjesztése, a marketing-
szemlélet megerdsitése,

Claz orszag agrarkinalatanak formalasa,

0 a magyar aruk exportképességének novelése, az orszagimazs folyamatos javitasa,

Ua min6ség- és eredetjelzd védjegyek kialakitasanak és bevezetésének tdmogatasa,

0O az allami tdmogatasok hatékonyabb felhasznalasanak elGsegitése.

A tarsasag fébb szervezeti egységei

O Belféldi marketing (védjegy, marketing-tanacsadas, innovacio),
0O Exportmarketing (vasarok, exportinformaciok, export-adatbank),
0O Reklam (bel- és kulfold), piackutatas.

A tarsasag egyuttm(ikdodé partnerei

0O a kereskedelem-fejlesztésben érintett minisztériumok és intézmények,
O terméktanacsok,

O kamarak,

U szbvetségek,

O Hegyicozségek Nemzeti Tanacsa,

U ledl 161di tarsszervezetek,

0O hazai szakmai szervezetek.

Az AMC Kht. az egész agrargazdasagot szolgdlja, ezen belll az agazatra jellemz6 sok-sok kozép- és
kisvallalkozast is.
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