A huskészitmenyek vasarlasa
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Intézet a huskészitmények vasarlasi szokasairdl vég-

zett felmérést. A vizsgalat keretében valaszt keres-

tink arra, hogy a hazai fogyasztok:

= milyen ardnyban vaséarolnak haskészitményt,

< milyen rendszerességgel vasarolnak haskészitményt,

= a tavalyihoz képest hogyan alakult idén a hiskészit-
mény-vasarlas volumene,

« hol vasarolnak,

= hogyan alakul a markah(iség kérdése.

Alkalmazott médszer

A felmérést face-to-face (személyes megkérdezés)
technikaval, strukturalt kérd6iv segitségével végez-
tik. Az intézet munkatarsai 1000 véletlenszer@en ki-
véalasztott személyt kerestek fel az orszag szaz pont-
jan (a pontok tukrozik az orszag telepilésszerkeze-
tét). A véletlen kivalasztas miatt a minta ¢sszetétele a
nemek, az életkor és az iskolai végzettség szerint kis-
mértékben eltért az 1990-es népszamlalasi adatok
alapjan varhat6tol. Ezeket a kisebb eltéréseket mate-
matikai modszerrel, stlyozéassal korrigaltuk. A k6zolt
adatok hibahatara az egyes kérdésekre valaszolok
szamatol fuiggben 3-5 szazalék. A kutatas soran feltart
altalanos és specifikus informaciok rendszerezése és
elemzése utan a fogyasztok vasarlasi szokéasairol a
kovetkezd kép tarult fel el6ttiink.

A vasarlok aranya

Tapasztalataink szerint a feln6tt lakossag tébb mint
haromnegyede (80%) vasarol huskészitményt. A
szegmensenként elvégzett dsszehasonlité elemzések
alapjan a kovetkez8ket emeljuk ki:

= A telepilés tipusa jelentds mértékben befolya-
solja az ott lakdk huskészitmény-vasarlasat. A buda-
pestiek jéval nagyobb mértékben veszik ezeket a ter-
mékeket, mint a falvakban €16 lakosséag.

= Az életkor szerepe sem elhanyagolhat6 a vaséarlas-
nal, ugyanis a 60 év feletti fogyasztok kimutathatéan
kisebb aranyban vesznek huskészitményt. Megitélé-
stink szerint a nyugdijas-korosztalynal - szocialis hely-
zetikbdl adédoan - valoszinlileg maga a husfogyasztas
isjoval alacsonyabb, mint mas szegmensekben.

A vésérlas id6beni valtozasa

A vasarlasok volumenének alakuldsaban egyértelmd-
en megjelenik az orszag altalanos gazdasagi helyzeté-
nek hatasa. Az 1. abra jol kifejezi, hogy az altalunk
megszondazott mintaban drasztikusan csokkent a va-
sarolt mennyiség.

1 abra

Idén a korabbihoz képest mennyi hiskészitényt vasarol?

Az ismérvenkénti sajatossagok kozul emlitést ér-
demel az, hogy a magasabb iskolai végzettséggel ren-
delkez8k (diploméasok) vasarlasa kisebb, a kevésbé
képzett fogyasztéké pedig jelentés mértékben csok-
kent ebben az évben.

A vizsgalt mintdban a maximum 8 altalanos isko-
lai osztalyt végzettek 67 szdzaléka nyilatkozott Ugy,
hogy idén a korabbihoz képest kevesebb ilyen termé-
ket vesz. A nyugdijasok kérében ez a szam még ijesz-
tébb, a 60 év feletti allampolgarok 74 széazalékanal
csokkent a vasarlas.
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A vésérlas gyakorisaga

A vasarlas gyakorisagara vonatkozéan kiemelhetjuk,
hogy a megkérdezettek jellemz8en hetente vasarol-
nak huskészitmeényt. (2. dbra)

2. 4bra

On milyen gyakran szokott haskészitményt vasarolni?

A vasarlas els6dleges helyszine

A vizsgalat kimutatta, hogy a huskészitmények be-
szerzésekor a fogyasztok nem a szaklzleteket - hus-
bolt, hentes - részesitik elényben, hanem az altalanos
bevéasarlas részeként ABC-ben, élelmiszerboltban ve-
szik meg ezeket a termékeket.

1 tabla

A huskészitmények beszerzésekor a vasarlok altal
elényben részesitett tizletek

Uzlettipus . Ke(?velts’ég s

(a valaszadok szazalékaban)
Kozért, ABC 42
Husbolt, hentesiizlet 24
Szupermarket 24
Egyéb hely 10

Az egyéb helyeken torténé vasarlasok arra enged-
nek kdvetkeztetni, hogy a feketekereskedelem kimu-
tathatdan jelen van e termékek piacan is.

Cég-, illetve markah(iség

A mérkah(iség vizsgélatakor els6sorban arra keres-
tunk valaszt, hogy a fogyasztok szamara mennyire
fontos a gyartd cég neve. Mint az a 3. abran jol lathato,
a megkérdezettek kdzel kétharmada nem tulajdonit
kulénésebb jelent6séget annak, hogy melyik hdsipari
cég termekét vasarolja meg. Mindossze a megkérde-
zettek 16 szazalékanal mutathatd ki egyértelmd cég-
hiség. 3. abra
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A cég-, illetve markahiség kérdéskorének elemzé-
sénél megvizsgaltuk azt is, hogy mit tesz a fogyaszté
abban az esetben, ha a keresett termékb6l a kedvenc
markaja az adott Uzletben éppen nem kaphatd. A fel-
mérés tapasztalatai ebben a kérdésben is megerdésitet-
ték azt a kordbbi megallapitasunkat, hogy valdjaban
nem alakult ki markah(iség a hiskészitmények piacan.

A kutatas keretében arra kértiik azokat a fogyasz-
tokat, akiknél mar kialakult valamilyen szint(i marka-
hlség - a megkérdezettek 35 szazaléka -, hogy jelol-
jék meg, melyik husipari cég termékeit vasaroljak leg-
szivesebben. A kapott valaszok 6sszegzése utdn a
2. tabla szerint alakul a népszerdségi index.

2. tabla

Népszerliség

Husipari cég (a markahiiek szazalékaban)

Zalahis R 26
Pick Szeged R. 14
Papai His R. 1
Bacshis R 8
Debreceni Hisipari R 5
Ringa Husipari R. 4
Solami Husipari R. 3
PINI Hungary Rt 3
THUR Husipari R. 2
Délhis R 2
Egyeb 22

A rangsor alapjan megallapithatjuk, hogy a harom
legnépszerilibb hazai gyarté

= a Zalahus Rt.

= a Pick Szeged Rt. és

= a Papai Hus Rt.

A felmérés altalanos tapasztalata abban dsszegez-
het6, hogy a husfeldolgoz6-ipari cégek piaci helyzete
- afogyasztoi igények oldalarél - nem tal kedvezé.
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