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A német piac alakuldsa 1997-
ben

A ,.planung & analyse" cim( lap
Ot kérdesbdl allé kérdbivvel ke-
resett meg 493 német piackutatd
céget. A feltett kérdések a forga-
lomra, a beruhazasokra, a foglal-
koztatottak és anket6rok sza&méa-
ra, valamint a bérszinvonalra vo-
natkoztak. A kutatés szervez6i az
1996-o0s tényadatokra, az 1997.
évi varhat6 szamokra, valamint
az 1998-ra vonatkozo el6rejelzé-
sekre voltak kivancsiak. Figye-
lemre mélto, hogy az intézetek
minddssze 40%-a reagalt
a megkeresésre. Mindeb-
bdi kdvetkezik, hogy az
igy regisztralt forgalom
Iényegesen alatta marad
az ESOMAR altal kimu-
tatodnak.

A felmérés készitéi a
német piackutaté piacot
1996-ra  vonatkozéan
minddssze 874 millié
DEM-ben jeldlték meg,
szemben az ESOMAR 4l-
tal kimutatott 1.8 milli-
ard DEM-mel. Ebbél ko-
vetkez6en az eredmé-
nyeket csak tendencidi-
ban érlékelhetjuk.

A német intézetek
1997-re 3%-0s noveke-
déstjeleztek elére, ezzel
a német piackutato piac

elsé helyét még mindig Részfeladatokra vallalkozok

nem veszélyeztetik.

M&M ¢ 199871

A megkérdezett - és valaszolo -
cégek forgalma

1996-ban rendkivil széles skalan
mozgott, 10 ezer és 462 millio
DEM ko6zo6tt ingadozott. Ugyan-
ezen intézetek 1997-re 12 ezer és
484 milli6 DEM kozétti forgal-
matjeleztek el6re. Az atlagos for-
galom az 1996. évi 8,9 millid
DEM-rél 1997-re 9,6 milli6 DEM-
re emelkedett.
Ugyanakkor lényeges bevéte-
li kilonbségek mutatkoztak a
| teljes szolgaltatast kindlg, illetve
I a minddssze részfeladatok elvég-

A piackutato intézetek atlagos forgalma

1996
(ezer DEM)
Teljes szolgéltatast nyujtok 8,865
Részfeladatokra vallalkozok 13,268
Atlag 1,224

A piackutatd intézetek 1998. éviforgalmivérakozésai

Novekedésre

szamito cégek
10 f6 alatti cégek 63,9
11-50 fo kozotti cégek 79,2
50 f6nél nagyobb cégek 100,0

A piackutat6 intzetek 1998. éviberuhazasielképzelései (%)

A beruhazasok
novelését
tervezd cégek

Teljes szolgaltatast nyujtok 38
24
Atlag 33

zésére vallalkoz6 intézetek ko-
z6tt. (1. tabla)

A német piackutato intézetek
70 %-a 1998-ra tovabbi noveke-
déssel szamol. A 10 fénél keve-
sebb munkavallalét foglalkozta-
t6 intézeteknek er6s6d6 verseny-
nyel kell szembenéznitk. (2. tabla)

A teljes szolgéltatast kinalo
cégek az elmult években komoly
technikai fejlesztéseket hajtottak
végre, CATI és CAPI rendszere-
ket épitettek ki. A vizsgalat készi-
téinek szadmitdsai szerint 1996-
ban a piackutatd cégek 42 miihd
DEM-et, forgalmuk 5%-at koltot-
ték fejlesztésre. Az 1997. évi el6-

1. tdbla
1997 1997/1996
(ezer DEM) (%)
9,557 7,8
14,428 8,7
1,347 10,0
(%) 2. tdbla
Véltozatlansagra CsoOkkenésre
szamito cégek szamité cégek
34,5 1,6
20,8 0,0
0,0 0,0
3. tabla
Véltozatlan A beruhédzasok
szinten beruhdzé  csokkentését
cégek tervezd cégek
50 12
70 6
57 10
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A Hi-Tech korszakaban is valljuk az irott sz6 létjogosultsagat. Ezért szan-
dékozunk idén, 1998-ban is, ezuttal mar nyolcadik alkalommal - megjelentetni
REKLAMCIMCSOKOR-sorozatunk UGjabb kiadasat, persze lépést tartva a
korral némi elektronikus rasegitéssel.

A kiadvany szakmai korokben jol ismert; évente toébb mint szaz reklam-
szakmai vallalkozas f6bb adatait, referenciait kozli - szakmarél a szakméanak,
és a szakma korén tdl is.

Olyan adattar, amelyet haszonnal forgathatnak a reklammegbizast kiadni
szandékozo vallalatok, a nagyobb cégek, amelyek részfeladatokra alvallal-
kozdkat keresnek, mindazok, akik a reklamszakmaba, annak ,cégtérképébe”
némi betekintést szeretnének nyerni, akiket érdekel, hogy melyek a szakma
Lvallalatai” az élvonalbeliektdl, a multiktél az ugyancsak professzionalis
szakstudiokig, a megalapozast szolgaldé piackutatokon at a nyomdakig.

AREKLAMCIMCSOKOR 6000 példanyban késziil.

A kiadvanyt INGYENESEN terjesztjik; terjesztését nagy gonddal terveztik
meg: kiklldjuk sajat szakmai cimanyagunkra (mintegy 2000 cim!); a benne
szerepl6 cégek 5-5 koteles példanyt kapnak; févarosi és regionalis rendez-
vényeken (klubnapok, muhelyfoglalkozasok, konferenciak, kiallitdsok, véséarok,
sth.) terjesztjik potencialis megrendel6k, érdekl6d6k kozott; juttatunk belble a
szakmai utanpotlas részére, azaz a reklam, marketing-kommunikacios
szakképzéssel foglalkoz6 oktatasi intézményekbe. Megjelenésérdl az orszagos
sajtéban hirt adunk.

A kotetben bemutatkozé vagy ismételten megjelenni kivané cégektdl azt
kérjuk, mondjanak el magukrél minél tdbb hasznos informaciét, ne rejtsék véka
al4 szakmai kapcsolataikat - amennyiben biiszkék rajuk, sem pedig referencia-
munkaikat, amelyekkel hirnevet, dics6séget, szakmai férumokon elismerést
szereztek. Hadd ismerjék meg jobban &ket, s ismerjék meg jobban egymast.
Legyen ez a kiadvany segit6 eszkoz a valasztasban, kollektiv szakmai névjegy,
hasznos cimgy(jtemény, REICLAMCIMCSOI€®It, mint a neve is sejteti.

A bemutatkozas lehet&ségei és feltételei 1998-ban:

Forméatum A/4 MRSZ tagoknak* nem MRSZ tagoknak
1/1 oldal 110 000+AFA 150 000+AFA
1/2 oldal - fekvd 75 000+AFA 105 000+AFA

Megjegyzés: a kiadvany szine fekete-fehér

* Csak vdllalati tagok értend6k ez alatt! Egyéni tag vallalati céld bemutatkozésaért
cégtarifakat szamolunk fell



A jelentkez6ktdl kéziratot vagy filmet varunk. El6bbire abban az esetben
szamitunk, ha elfogadjak az altalunk felkinalt, ,kotott” format, tehat a MINTA-
OLDALON felvazolt Iéniakereten belil az ajanlott betltipusbdl, a szokott
elrendezésben (cégnév, lénia, cim, postacim, telefon, fax, E-mail cim, f6bb
tisztségvisel6k, tevékenységi kor, referenciak, logo) kivannak megjelenni.

A logordl minden esetben mérethelyes filmet kériink a megfelel6 szinvonald
oldal biztositasaert.

Filmet (1 szin fekete, max. 60-as raszter vagy 150 Ipi) abban az esetben
kérink, ha a megadottdl eltérd forméat, elrendezést, esetleg 4brat 6hajt a T
Megrendel6. Ez esetben a megkivant méret:

JAl4 alle” hirdetésnél 176 x 251 mm,
JAI5 fekvB” hirdetésnél 172 x 122,5 mm

(A kiadvanyban alkalmazott bels6é szovegtikrdok, l|éniavastagsag stb.
tekintetében a mintaoldal tovabbi részletekkel szolgal. Esetleges egyéb
technikai kérdések tisztazasa érdekében készséggel allunk rendelkezésiikre.)

UJDONSAG!

A Rekldmcimcsokorban szereplé cégek alapadatai automatikusan felkerul-
nek a Magyar Reklamszovetség kialakitas alatt 4ll6 és hamarosan elkészilé
WEB-oldalaira. Ha az alapadatokon kiviul a logojukat is szerepeltetni kivanjak
az interneten, kérjik kildjék el lemezen: JPG (JPEG) formatumban, minél
nagyobb felbontasban.

Ajelentkezési hatarid6: 1998. marcius 20.

A részvételi dijrol - a megrendelés beérkeztekor - szamlat kuldunk. A kiad-
vanyban csak azok a megrendelések kapnak helyet, amelyek ellenértéke a
lapzartaig beérkezik. Lemondast - a tarifa 25 szazalékdnak megfizetése
mellett - legfeljebb 1997. 4prilis 10-ig van modunk elfogadni.

Varjuk szives megrendelését!

Budapest, 1998. februar

Magyar Reklamszdvetség

Informécio: N. Ernéfy Eva » Telefon: 322-1470



VALASZLAP/ENTRY FORM

(céges megrendelblevéllel egyutt sziveskedjék visszakuildeni)

Magyar Rekldmszdvetség
1369 Budapest, Pf. 316.
(1074 Bp. VII., Dob u. 45.)
Fax: 322-7841

A REICLAUFFICIIVICSOIfOR Vili. cim( kiadvanyban / We would like that our
firm getinto REKLAMCIMCSOKOR Vlil. asa 1 reklamigynokség /advertising
agency 2 médialgynokség/media agency; 3 direkt marketing cég/Direct
Marketing; 4 reklameszkéz-tulajdonos/media-owner; 5 kozterlleti reklam-
eszkdz-tulajdonos /outdoor advertising company; 6 reklamvallalkozas/ad
company of other kind; 7 kreativ stadio /creative studio; 8 reklam-, média-,
piac- és véleménykutatod /research institute; 9 nyomda/printing house
kategoriaban.*
in size . , oldal terjedelemben szerepelni kivanunk.*

- fekvé/horizontal A/5
A cég adatainak kozléséhez hozzajarulunk, azokért felel6sséget vallalunk, s az
id6kdzben bekdvetkez6 véltozésokrdl (cim, név, telefon, fax, stb.) a Rekldm-
szbvetséget értesitjik. Mellékeljik a bemutatkozé oldal szdvegkéziratat/filmjét*
(emblémaval).
We contribute to publishing the data of our company given by us, and we will
inform you about the changes in any data. We enclose the manuscript/film* in
Hungarian/in English, German, French* - and logo.

Korrekturat kértink/nem kériink  We want/do not want proof-reading*

Vallaljuk tovabba, hogy a megjelenési dij 25% AFA-val novelt dsszegét,
................................... - - AN = £{0) |
legkés6bb szamlajuk kézhezvételét kdvetd 15 napon belll atutaljuk.

We transfer the appropriate sum + 25% VAT to the account of the HAA (MRSZ)
before the deadline.

Bankszamlaszam/Bank account: MRSZ OTP V. kér. Fiok 11705008-20056656 sz.

Budapest, 1998 .......cccceiiiiiieenn,

P-h-
cégszer( alairas/signature

* A megfelel6 valaszt sziveskedjék alahtzni!
* Please underline the proper answer.



17 mm

247 mm

172 mm (0,3 pt)
12,5 mm

ANONIM

KOZTERULETI REKLAM Kft.

. /
2222 Budapest, Oriés tabla u. 18.
Telefon: 2567-890 EM BI_E M A

Fax: 2567-899

Ugyvezetd igazgaté: dr. Omega Otté
Ugyfélkapcsolatok: Epszilon Sandor
Gazdasagi lgyek: Téta Tibor

TEVEKENYSEGI KOR

Kozterlleti és zart terlleti kozzétételek sajat tulajdona 6rias tablakra,

22,5 mm

lampaoszlop-hirdetések, tlzfalfestések, az orias plakatokhoz szikséges
nyomdai kivitelezés, sajat cimfestd tzem, vilagité reklamberendezések
gyartasa és Uzembehelyezése. a/5-6s hirdetés szovegtikor

Sajat tulajdonu érias hirdet6tablak Budapesten
€s az orszag teriletén (520 tabla)

16 ives kivitelben egy hénapra 000,- K
24 ives kivitelben egy honapra 000,- F
atragasztasi kulon koltség 000,- F
1 ives plakatok kiragasztasa 000, Ft

EGYEB TEVEKENYSEG

Kivansagra egyedi festett, orszaguti vagy varosi
tablak kihelyezése 2x3 és 4x6 m méretben,
egyedi aron (valamennyi szilkséges mliszaki
és kozlekedési engedélyt megszerezzik).

Araink 199 ... -ig érvényesek

Al4-es hirdetés szovegtikor

176 mm (0,3 pt)

GRAFT « MESTERPRINT

251 mm



rejelzések mar csak 2 %-os beru-
hazas-ndvekedeéssel szamolnak.
(3. tabla)

A teljes szolgéltatast nyujté
intézetek nagyobb aranyban ter-
veznek tovabbi inveszticidkat,
mint azok, amelyek csak egy-
egy részfeladatra vallalkoznak.

A piackutaté cégeknél alkal-
mazottak Iétszama a tanulmany
szerz@8i szerint 1996-r6l 1997-re

minddssze fele az ESOMAR altal
publikaltnak. (4. tabla)

Erdekesnek tartjuk a felmérés
azon megallapitasat, miszerint
az egy foglalkoztatottra juto ar-
bevétel 1996-ra elérte a 203 ezer
DEM-et. Az 1997. évi adatok mi-
nimalis csOkkenést mutattak,
196 ezer DEM/ f6 mutatoval.

A teljes szolgéltatasi palettat
kinalé intézetek tobbsége lét-

A piackutaté intézeteknélalkalmazott allandé foglalkoztatottak szdnnanak var-

hatéalakulasa 1998-ban

Létszam- Véltozatlan Létszam-
novelést [étszamot csokkentést
tervez6 cégek  tervez§ cégek  tervezd cégek
Teljes szolgaltatast nyujtok 53 42 5
Részfeladatokra vallalkozok 39 58 3
Atlag 48 48 4

nétt, azonban a szamszer( ada-
tokat-fenntartassal kell kezel-
nunk, tekintve, hogy a kutatok
altal kimutatott 1996. évi 4305 f6

szdmbdvitést tervez, mig a csu-
pan részfeladatokra vallalkoz6
cégek az allomany tekintetében
stagnalast terveznek. A kérdez6-

A , létratechnika"

Marketing and Research Today, 1997. augusztus

A, létrazéas", ,létratechnika"
(laddering) olyan hasznos mar-
ketingkutatasi technika, mely
gyakorlati modszer annak a
vizsgélatara, hogy a fogyaszto
az egyes termékekkel, szolgalta-
tasokkal, markakkal, csomagola-
sokkal kapcsolatos észleléseit,
érzéseit hogyan illeszti be sajat
motivacioinak dsszefiiggésébe.

A tanulmany egyreészt ennek
az adatgydjtési és -elemzési
technikanak az elméleti alapjait
mutatja be, masrészt gyakorlati
példakkal illusztralja, hogyan
hasznalhat6 a modszer a ter-
mékpozicionalasi és a kommu-
nikacids stratégiak kialakitasa-
hoz.

A marketingkutatok szamara
a legnagyobb kihivas az, hogy ki-
deritsék: a fogyasztok milyen té-
nyez6k alapjan valasztanak egy
adott terméket, markat vagy cso-
magolast, s ezek a valasztasi kri-
tériumok milyen kapcsolatban
vannak a fogyasztok személyes
céljaival. Ha sikertil megtudni a
valasztas végs6 okat, az nagy se-
gitséget nyujthat mind a termék
pozicionalasahoz, mind pedig a
fogyasztdkkal valo kommunika-
ci6 kialakitasahoz.

A marketingkutatasban részt-
vevlOk tobbsége (akar kutatoként,
akar megbizéként) valészindleg
tapasztalta mar néhanyszor,
hogy az altalaban megfeleld ered-

biztosok szdma n6tt 1997-ben, a
szerz6k 30 ezer f6ben jel6lték
meg az anket6rok szamat, eiz
mindossze 10%-kal marad alatta
az ESOMAR altal kimutatott Iét-
szamnak.

A felmérés utolsé kérdése a
piackutatoi fizetésekre vonatko-
zott, a tanulméany - konkrét ada-
tok emlitése nélkdl - kizarolag
altalanossagokat allapit meg. Az
alkalmazottak harom kategdria-
jat vizsgaltak: kezddk, az eladéas-
sal foglalkozdk és a dontésho-
z6k. Altalaban nagy kiilénbség
mutathato ki a kezddk és az Uz-
letmenettel foglalkozé munka-
tarsak kozott. A kezddk fizetése
tobbé-kevéshé azonos, &m a ma-
gasabb beosztasi munkatarsak
fizetései kozott 20% kiilonbség
mutathato ki a nagyobb cégek ja-
vara.

JANKELOVICSJANOS

ményeket hoz6 hagyomanyos
kvalitativ kutatasi technikak bi-
zonyos esetekben cs6dét monda-
nak, s végul semmiféle Gj infor-
maciéval nem lesziink gazdagab-
bak. Ilyen specidlis esetekben ér-
demes megprébalkozni a létra-
zéssal.

A technika alapjai és hasznélata

A mobdszer alapjai:

- a motivéacidkutatas oldalarol
kozelitve a technika Ernest
Dichter kutatasai modem valto-
zatanak tekinthetd, amennyiben
egy termék megvasarlasanak rej-
tett, mélyen meghtz6do okait
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