
Tisztelt Szerkesztőség!
A  Magyar Áruk Klubja Egyesület 1995. augusztus 

1-jén a laku lt azza l a  céllal, hogy létrehozzon egy átü­
t ő  erejű, a term ékek  m agyar eredetét hangsú lyozó

program ot. Egyesületünk 
1997 m áju sában  „Hajrá, 
Hazai!" elnevezéssel p iac­
védelm i a k c ió so ro z a to t  
in d ított, a  m agyar áruk  
keresletén ek, presztízsé­
nek, versenyképességének  
ja v ítá sa  érdekében. Úgy 
érezzük, hogy a  hazai vál­
la lk o z á s o k  és a hon i g az­
d aság  helyzetén  csak  egy 
egységes összefogásra épí­

tő  program m al tudunk változtatni.
Kam pányunk sikere érdekében  szükségünk van az 

országos nyilvánosságra. A m édia segítségével infor­
m áció t szerezhetnek a  gazd aság  szereplői, a  fog y asz ­
tó k  a  „Hajrá, Hazai!" kam pányró l, egyúttal m egis­
m erkedhetnek törekvésein kkel és az akcióban  rejlő  le­
hetőségekkel. Szeretnénk elérni, hogy a sa jtó  rendsze­
resen fog la lk o z z o n  társadalm i célú kam pányunkkal, 
hiszen  ezzel e lő seg íti an n ak eredm ényes m űködését. 
Bárm ilyen  együttm űködést, bárm ekkora  fe la já n lo t t  
m éd ia tám o g atá st  -  „MÁK-szemnyi" seg ítséget is -  
szívesen fogadunk.

Ü dvözlettel:
Weinrich László  
egyesületi elnök

„Elgondolkozva eszem a reggelimhez a Mffli vaní­
liás krémtúrót, és közben azon gondolkodom, hogy 
hát igen, külföldön tudnak krémtúrót és joghurtot csi­
nálni. Kiváló minőség, ízléses csomagolás és rajta a fel­
irat: Hajdúböszörményi Sajtüzem.

Ja, ez magyar termék? Akkor nem is olyan finom..."
Garai Ágnes (Observer Híradó)

Magyar Áruk Klubja (MÁK)

Az egyesület filozófiája:
A Magyar Árük Klubja Egyesületet 

néhány magánszemély alapította 
abból az egyszerű felismerésből, 
hogy ha a hazai fogyasztó a magyar 
termékek vásárlását részesíti előny­
ben, az kihat azok minőségének és 
küllemének javulására, sőt hosszú tá­
von a magyar gazdaság fejlődéséhez,

70 M&M 0 1998/1

Lapunk támogatja a MÁK 
munkáját: 

indulásként a klub 
ismertetőjének rövidített 

változatát közöljük.

Reméljük, sikereikről is 
lesz módunk hírt adni a 

későbbiekben! (A szerk.)

munkahely teremtéshez is vezet. Ezáltal egy kedvező 
kép alakulhat ki a magyar termékekről a külföldi piaco­
kon, és az ország imázsa is jelentősen erősödik.

Legfontosabb feladata a társadalmi összefogás: a 
Magyar Áruk Klubja Egyesület kampányt szervez a 
honi ipar védelmére, és a fogyasztókat rendszeresen 
tájékoztatja arról, milyen lehetőségek rejlenek a hazai 
termékek vásárlásában. Egy ösztönös összefogást, ön­
védelmi reflexet kell kialakítani a gazdaság szereplői­
ben, és természetesen a vásárlókban is.

Azt kell közösen elérnünk, hogy országosan „köz"- 
tudatba kerüljön a hazai piacvédelem fontossága. A 
gazdaság szereplőit és főként a végső felhasználókat, 
vagyis a hétköznapok vásárlóit kell tájékoztatni, meg­
győzni arról, hogy érdemes magyar termékeket vásá­
rolni. Magyar termék vásárlásával a fogyasztó végső 
soron önmagán segít.

Érezzék az emberek -  a fogyasztók, a termelők, a kereske­
dők -, hogy egy olyan akcióról van szó, amelyből mindenki 
kiveheti a részét, és ez mind a maga, mind a társadalom 
hasznára válhat.

Az egyesület c é l ja i :
-  a magyar termékek piaci keresletének, fogyasztá­

sának fellendítése
-  a magyar termékek versenyképességének javítá­

sa bel- és külföldi piacokon
-  magyar áruk presztízsének, elismertségének visz- 

szaállítása, növelése
-  az ország imázsának ápolása
-  a magyar termékek előtérbe helyezése, megis­

mertetése a fogyasztókkal
-  a fogyasztókban -  a hazai termékekre vonatkozó -  

vásárlási kultúra kialakítása
-  a kampány által a termékek „reklámozása"
-  a hazai piac fellendülése következtében szapo­

rodnak a munkahelyek, emelkedik az életszínvonal

Az egyesület tevéken ysége:
-  hazai piacvédelem megszervezése
-  a fogyasztók vásárlási kultúrájának kialakítása

-  termelői tanácsadás, érdekvédelem
-  marketing-, reklám- és PR-tanács- 

adás
-  Vásárlói Magazin -  az egyesület 

piacvédelmi magazinja -  tervezett 
kiadása

-  Internet kommunikációs szolgál­
tatások (honlap tervezés, Internet 
marketing-tanácsadás)

-  DM akciók szervezése, több mint 
250.000 céginformációt tartalmazó 
adatbázisunk felhasználásával (cég- 
és média adatbázis)



M i tekin thető m agyarnak?
1995. november 7-8-án a Nemzeti Termék, Nemze­

ti Szolgáltatás Konferencián olyan követelményrend­
szert dolgoztunk ki a magyar termékekre és szolgálta­
tásokra, mély a nemzetközi előírásokkal is összhang­
ban van. Az alábbi követelményrendszert számos cég, 
szakmai szervezet, köztestület írásban dokumentálva 
elfogadta és alkalmazását ajánlja.

M agyar term éknek tekintjük:
a) azt a terméket, amelyet teljes egészében Magya­

rországon termeltek ki, termesztettek, tenyésztettek 
vagy állítottak elő,

b) melynek az előállításához felhasznált import­
anyagok, termékek vagy szolgáltatások aránya nem 
haladja meg a gyártelepi ár 49%-át.

M agyar szo lgá ltatón ak tekintjük
azt a gazdasági társaságot, társadalmi szervezetet 

vagy magánszemélyt, amely/aki min. 90%-ban ma­
gyar állampolgárokat foglalkoztat.

M agyar gyártón ak tekintjük
azt a gazdasági társaságot, vállalkozást, társadalmi 

szervezetet, alapítványt, amelyet Magyarország törvé­
nyeivel összhangban hoztak létre, magyarországi cég- I 
bíróság jegyzett be ill. magyar bíróság nyilvántartásba 
vett, és amelynek bejegyzett irodája, központi igazga­
tása vagy fő üzleti helye Magyarország területén van.

M ár Széchenyiek is...
A hazai piac védelme nem újkeletű. Már az 1840-es 

évek reformpolitikusai, Kossuth és Széchenyi vezeté­
sével elindítottak egy mozgalmat a honi ipar fejleszté­
sének, fellendítésének érdekében. Kossuth Lajos igaz­
gatása alatt 1844-ben megalakították a Védegyletet, 
amelynek tagjai kötelezték magukat arra, hogy nem 
vásárolnak importcikkeket külföldről, ha azt itthon is 
gyártják. E fogadalmukat akkor is megtartották, ha a 
külföldi termék olcsóbb volt, mint a hazai.

Konkrét program híján a kezdeti lelkesedés hamar 
alábbhagyott, és a kezdeményezés 1-2 éven belül meg­
szűnt. A következő évtizedekben is felfedezhetők apró 
csírái e törekvésnek, ám szervezett formát nem öltött.

A XIX. század végétől ismét új lendületet vett a ha­
zai termékek vásárlásának propagálása, a termékek 
gyártóhelyének feltüntetése, a magyar áruk minősíté­
se, a hazai piac védelme. A Hungária márkanévvel jel­
zett cipődobozra ezt a feliratot nyomtatták:

-  „Magyar pénzért magyar árut végy"
-  „Magyar munkás készítménye, magyar haza re­

ménysége"
A mai számla (nyugta) elődjén, a számolócédulá­

kon is próbálták a magyar öntudatot fejleszteni. Egy 
1928-as számolócédulán ez olvasható:

-  „Magyar tervet magyar észből, magyar árut ma- 
I gyár kézből!"

-  „Pártoljuk a magyar ipart! Pártoljuk a mezőgaz- 
I daságot!"

A hazai termékekre vonatkozó egységes jelölés 
j (logo, védjegy) azonban mind a mai napig nem jött lét­

re. Hiányzik tehát egy átütő erejű, a termékek magyar 
[ eredetét hangsúlyozó program, amely aktív marke­

tinggel segíti az egyes törekvések megvalósítását.
E törekvések koordinálása érdekében jött létre a 

„Hajrá, Hazai!" elnevezésű piacvédelmi akciósorozat, 
melyet a Magyar Áruk Klubja Egyesület felügyel.

Fontos-e a  szárm azás je lzése  ?
A Magyar Áruk Klubja felmérést végzett arra vo­

natkozóan, hogy a magyar gyártók és szolgáltatók ese­
tében mennyire gyakori és változatos a vállalkozások 
magyar voltának jelzése.

A felmérés eredménye (152000 magyar vállalkozás 
elnevezése alapján):

-  2112 vállalkozás elnevezésében szerepel a „MA­
GYAR"; 1557 vállalkozásnál a „HUN, HUNGARO, 
HUNGARI/Y"; 13 vállalkozásnál a „HAZAI" szó ol­
vasható a „cégtáblán"; 295 „PANNONIA" elnevezést 
tartalmazó vállalkozásnév létezik.

M egkérdeztük...  ha választhatnak, magyar árut 
vesznek vagy külföldit?

-  magyart 36%
-  külföldit 44%
-  esetenként dönt 20%

Mi alapján tudják megállapítani egy termékről, 
hogy magyar vagy import?

-  feliratozás 53%
-  csomagolás 18%
-  ár 7%
-  egyéb 22%

Fontosnak tartják-e, hogy inkább magyar árut vá­
sároljanak?

-  igen 59%
-nem  41%
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