Tisztelt Szerkesztdseqg!

A Magyar Aruk Klubja Egyesiilet 1995. augusztus
1-jén alakult azzal a céllal, hogy létrehozzon egy ati-
té erejd, a termékek magyar eredetét hangsulyozé

programot. Egyesiletiink
1997 majusaban ,,Hajra,
Hazai!" elnevezéssel piac-
védelmi akcidsorozatot
inditott, a magyar aruk
keresletének, presztizsé-
nek, versenyképességének
javitasa érdekében. Ugy
érezzik, hogy a hazai val-
lalkozasok és a honigaz-
dasag helyzetén csak egy
egységes 0sszefogdsra épi-
té programmal tudunk valtoztatni.

Kampanyunk sikere érdekében sziikséglink van az
orszagos nyilvanossagra. A média segitségével infor-
méaciot szerezhetnek a gazdasag szerepldi, afogyasz-
tok a ,,Hajra, Hazai!" kampanyroél, egyuttal megis-
merkedhetnek térekvéseinkkel és az akcioban rejlé le-
het6ségekkel. Szeretnénk elérni, hogy a sajt6é rendsze-
resenfoglalkozzon téarsadalmi céld kampanyunkkal,
hiszen ezzel el6segiti annak eredményes mikddését.
Barmilyen egylttm(kédést, barmekkorafelajanlott
médiatamogatast- ,,MAK-szemnyi" segitséget is -
szivesen fogadunk.

Udvozlettel:
Weinrich Laszlé
egyesileti elndk

»Elgondolkozva eszem a reggelimhez a Mffli vani-
lids krémtarét, és kozben azon gondolkodom, hogy
hat igen, kilféldén tudnak krémtarot és joghurtot csi-
nalni. Kivalé min@ség, izléses csomagolas és rajta a fel-
irat: HajdUbosz6rményi Sajtiizem.

Ja, ez magyar termék? Akkor nem is olyan finom..."

Garai Agnes (Observer Hirado)

Magyar Aruk Klubja (MAK)

Az egyesuletfilozofiaja:

A Magyar Ariik Klubja Egyestiletet
néhany maganszemély alapitotta
abbol az egyszer( felismerésbdl,
hogy ha a hazai fogyaszt6 a magyar
termékek vasarlasat részesiti elény-
ben, az kihat azok min8ségének és
kdllemének javulasara, s6t hosszu ta-
von a magyar gazdaség fejlédéséhez,

Lapunk tamogatja a MAK
munkajat:
indulaskent a klub
ismertet6jének roviditett
valtozatat ko6zo6ljuk.

Reméljik, sikereikrél is
lesz médunk hirt adni a

munkahely teremtéshez is vezet. Ezaltal egy kedvez6
kép alakulhat ki a magyar termékekr6l a kilfoldi piaco-
kon, és az orszag iméazsa is jelent6sen erésodik.

Legfontosabb feladata a tarsadalmi ¢sszefogas: a
Magyar Aruk Klubja Egyesiilet kampanyt szervez a
honi ipar védelmére, és a fogyasztokat rendszeresen
tajekoztatja arrol, milyen lehet6ségek rejlenek a hazai
termékek vasarlasaban. Egy 0sztonds dsszefogast, 6n-
védelmi reflexet kell kialakitani a gazdasag szerepl6i-
ben, és természetesen a vasarlékban is.

Azt kell kbzosen elérniink, hogy orszdgosan ,,k6z"-
tudatba keruljon a hazai piacvédelem fontossaga. A
gazdasdag szerepl§it és f6ként a végs6 felhasznalokat,
vagyis a hétkdznapok vasarléit kell tajékoztatni, meg-
gy6zni arrdl, hogy érdemes magyar termékeket vasa-
rolni. Magyar termék vasarlasaval a fogyaszto végso
soron énmagan segit.

Erezzék az emberek - afogyasztok, a termeldk, a kereske-
dék -, hogy egy olyan akciérél van sz6, amelyb8l mindenki
kiveheti a részét, és ez mind a maga, mind a tarsadalom
hasznéra véalhat.

Az egyesiletcéljai:

- a magyar termékek piaci keresletének, fogyaszta-
sanak fellenditése

- a magyar termékek versenyképességének javita-
sa bel- és kulfoldi piacokon

- magyar aruk presztizsének, elismertségének visz-
szaallitasa, novelése

- az orszag imézsanak apoléasa

- a magyar termékek el6térbe helyezése, megis-
mertetése a fogyasztokkal

- afogyasztokban - a hazai termékekre vonatkozé -
véasarlasi kultdra kialakitasa

- a kampany éltal a termékek ,,reklamozéasa”

- a hazai piac fellendiilése kévetkeztében szapo-
rodnak a munkahelyek, emelkedik az életszinvonal

Az egyestlet tevékenysége:
- hazai piacvédelem megszervezése
- afogyaszték vasarlasi kultdrajanak kialakitasa
- termel&i tanacsadas, érdekvédelem
- marketing-, reklam- és PR-tanacs-
adas

- Vasarloi Magazin - az egyesiilet
piacvédelmi magazinja - tervezett
kiadéasa

- Internet kommunikéciés szolgél-
tatdsok (honlap tervezeés, Internet
marketing-tanacsadas)

- DM akciok szervezése, tobb mint
250.000 céginformaciot tartalmazo
adatbazisunk felhasznalasaval (cég-
és média adatbazis)

kés6bbiekben! (A szerk.)
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Mi tekintheté magyarnak?

1995. november 7-8-4n a Nemzeti Termék, Nemze-
ti Szolgéltatas Konferencian olyan kévetelményrend-
szert dolgoztunk ki a magyar termékekre és szolgélta-
tasokra, mély a nemzetkdzi el6irasokkal is 6sszhang-
ban van. Az alabbi kovetelményrendszert szamos cég,
szakmai szervezet, koztestlilet irasban dokumentalva
elfogadta és alkalmazésat ajanlja.

Magyar terméknek tekintjuk:

a) azt a terméket, amelyet teljes egészében Magya-
rorszagon termeltek ki, termesztettek, tenyésztettek
vagy allitottak el6,

b) melynek az el6éllitasahoz felhasznalt import-
anyagok, termékek vagy szolgaltatasok aranya nem
haladja meg a gyartelepi ar 49%-at.

Magyar szolgéaltaténak tekintjik

azt a gazdasagi tarsasagot, tarsadalmi szervezetet
vagy maganszemélyt, amely/aki min. 90%-ban ma-
gyar allampolgarokat foglalkoztat.

Magyargyartonak tekintjuk

azt a gazdasagi tarsasagot, vallalkozast, tarsadalmi
szervezetet, alapitvanyt, amelyet Magyarorszag térvé-
nyeivel 6sszhangban hoztak Iétre, magyarorszagi cég-
birdsag jegyzett be ill. magyar birdsag nyilvantartasba
vett, és amelynek bejegyzett irodaja, kdzponti igazga-
tasa vagy f6 Uzleti helye Magyarorszag teriletén van.

Mar Széchenyiek is...

A hazai piac védelme nem Ujkelet(. Mar az 1840-es
évek reformpolitikusai, Kossuth és Széchenyi vezeté-
sével elinditottak egy mozgalmat a honi ipar fejleszté-
sének, fellenditésének érdekében. Kossuth Lajos igaz-
gatéasa alatt 1844-ben megalakitottdk a Védegyletet,
amelynek tagjai kotelezték magukat arra, hogy nem
vasarolnak importcikkeket kalféldrél, ha azt itthon is
gyartjak. E fogadalmukat akkor is megtartottak, ha a
kulféldi termék olcsdbb volt, mint a hazai.

Konkrét program hijan a kezdeti lelkesedés hamar
alabbhagyott, és a kezdeményezés 1-2 éven bellil meg-
szlint. A kdvetkez6 évtizedekben is felfedezhetdk apré
csirdi e torekvésnek, &m szervezett format nem oltott.

A XIX. szazad végétdl ismét gj lendliletet vett a ha-
zai termékek vésarlasanak propagélasa, a termékek
gyartéhelyének feltlintetése, a magyar aruk mindgsite-
se, a hazai piac védelme. A Hungéaria markanévvel jel-
zett cip6dobozra ezt a feliratot nyomtattak:

- ,,Magyar pénzért magyar arut végy"

- ,Magyar munkas készitménye, magyar haza re-
ménysége"

A mai szamla (nyugta) el6djén, a szamolocédula-
kon is prébaltak a magyar dntudatot fejleszteni. Egy
1928-as szamolécédulén ez olvashato:

- ,,Magyar tervet magyar észb6l, magyar arut ma-
I gyar kézbol"
- ,,Partoljuk a magyar ipart! Partoljuk a mez6gaz-
| dasagot!"
A hazai termékekre vonatkozo egységes jeldlés
j (logo, védjegy) azonban mind a mai napig nem jott 1ét-
re. Hidnyzik tehat egy ataté erejd, a termékek magyar
[ eredetét hangsulyoz6 program, amely aktiv marke-
tinggel segiti az egyes torekvések megvalositasat.
E torekvések koordinalasa érdekében jott Iétre a
»Hajra, Hazai!" elnevezési piacvédelmi akciésorozat,
melyet a Magyar Aruk Klubja Egyestilet felligyel.

| Fontos-e a szarmazéas jelzése ?

A Magyar Aruk Klubja felmérést végzett arra vo-
natkozoan, hogy a magyar gyartok és szolgaltatok ese-
tében mennyire gyakori és valtozatos a vallalkozasok
magyar voltanak jelzése.

A felmérés eredménye (152000 magyar vallalkozas
elnevezése alapjan):

- 2112 vallalkozas elnevezésében szerepel a ,,MA-
GYAR"; 1557 véllalkozéasnal a ,,HUN, HUNGARO,
HUNGARI/ZY"; 13 vallalkozasnal a ,,HAZAI" sz6 ol-
vashat0 a,,cégtablan”; 295 ,PANNONIA" elnevezést
tartalmazo véllalkozéasnév létezik.

Megkérdeztik... ha valaszthatnak, magyar arut
vesznek vagy kulfoldit?

- magyart 36%

- kulfoldit 44%

- esetenként dont 20%

Mi alapjan tudjak megallapitani egy termékrdl,
hogy magyar vagy import?

- feliratozas 53%

- csomagolas 18%

- ar 7%

- egyéb 22%

Fontosnak tartjak-e, hogy inkdbb magyar arut va-
saroljanak?

- igen 59%

-nem 41%
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