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Prezentacios technikak a
iKOIni Butoripari Szakvasaron

| Internationale Mdbelmesse néven, minden év elején
kertl megrendezésre a kdIni nemzetkdzi batorkiallitas
és szakvasar, amely tébb évtizede a vilag batorgyarta-
sanak legnevesebb szakmai bemutatkozasa és megmé-
rettetése. A kidllitds alkalmat ad arra, hogy a nagyko-
zdnség is bepillanthasson a batorok tervezési és készi-
tési munkaiba, tajékozodjon a min@ségi kovetelmények
fejlédésérdl, sétinforméaciot kapjon a divatiranyzatok-
rol. Az idei vasar tapasztalata, hogy egyre nagyobb te-
ret hodit az egyedi tervezés( és készitésd batorok gyar-
torok bemutatkozésa voltjellemzd, hiszen a precizids
fémmegmunkalasi technoldgiak megjelenésével ésfel-
fejlédésével afém bator-kiegészit6kkel szinte barmi-
lyen alakzatot és rogzitési modot meg lehet valésitani.

Az alabbi cikkben a kiallitok marketingkommuni-
kacios eszkoztarat tekintjuk &t Afelmérés modszere
on-spot analizis, a vizsgalt minta egyedszdma hagyo-
manyos butorok esetén 99, stilbGtoroknal szintén 99, az
avantgarde batorok esetén pedig 74 kiallito volt. A va-
saron @sszesen kozel ezerdtszaz kiallitd vett részt, te-
hat a mintavétel a standok mintegy 20 %-ara terjedt ki.

Standtipusok

Az itt tapasztaltak alapjan a standok haromféle para-
méterrel jellemezhet6k. Ezek a paraméterek: a stand
stilusa, kialakitésa, illetve arculata.

A stilus alapjan - illet6leg a butorvasar hivatalos
besorolasa szerint - hagyomanyos, stil- vagy avant-
garde (egyedi) butorok bemutatasat vizsgaljuk.

A standok kialakitasaban négy kategoria kiilénboztet-
het& meg. A legegyszer(ibb standtipus a raktarszer(i meg-
jelenés. Erre jellemz6, hogy a butorok szabalyosan, egy-
mas mellett, szinte butorraktarként helyezkednek el. A
kidllitok masik része ajol bevalt, a termékek jellegétdl flig-
getlen vasari bemutatasara alkalmas, altalanos céla ki-
allitasi standot épiti fel. A batorok mint kiallitasi termé-
kek jelennek meg, a kiallité cég anyagmindségi vagy ar-
culati elképzelése szerint. A harmadik standtipusban a
butorok berendezést alkotnak, mar nem 6nalld kiallitasi

darabok, hanem szobabels6t képeznek. A standon be-
l0li kozlekedButakon haladva tekinthet6k meg a kiilon-
féle stilusban berendezett butorcsoportok. Negyedik ka-
tegoriaként - a butorok bemutatasan tdlmutatva - meg-
jelenik néhany kialliténal a batorgyarté altal ajanlott
életmod. Ez sajatos hangulatot jelent, amelyhez szin-
kombindciok, fa, fém, szovet, vagy egyéb anyagok, han-
gok, fényhatasok, s6t ihatok is kapcsolhatok.

A standok arculatuk alapjan lehetnek szokasosak,
egyediek és kiilonlegesek. A szokasos standarculat ese-
tén a kiallitd nem tér el a megszokottdl, a standnak
nincs eredeti megjelenése, kész elemekbdl éptil fel, és a
stand megjelenése fliggetlen a butorok stilusatél. Az
egyedi stand a kiallitéra illetve butoraira jellemz6 gra-
fikai elemeket vagy sajatos elrendezést mutat. A kiilon-
leges kialakitasu stand vizualisan rendkivil intenziven
hat a latogatora, olyan elegans vagy extravagans for-
mavildgot mutat be, amely révén a stand képe élmény-
nyé valik és mélyen berdgzil, megmarad az emberben.

Prezentaciés eszkdzok

A kiallitok tébbsége tobbféle prezentacios eszkozt is al-
kalmazott. A batorkidllitason legjellemzébb a targyald,
a szorolap és a prospektus hasznalata volt, azok a vasa-
ri prezentacios eszkdzok, amelyek a leghatékonyabban
segitik a marketingmunkat. A standok toébbségében tar-
gyaldt, illetve a batorkiallitasbél adéddan barszerd Ki-
alakitast helyeztek el. Altalanos tapasztalatként fogal-
mazhat6 meg, hogy atlagosan a kiallitok kozel 6tddé in-
formacios pultot is hasznalt, amitjellemz6en a stand
hatsd részén - sok esetben barpultként - helyeztek el.

Jellemz8en a papir alapu prezentacios eszkdzoket
hasznaltak, azok kozl is a szines, fényképes, igényesen
elkészitett szérolapokat és prospektusokat. A kiilonbdz6é
stilusu kiallitok 6sszehasonlitasa alapjan a hagyoma-
nyos butorok esetén a kevéshé koltségigényes, de elvi-
hetd szordlapok, a stilbutoroknal az exkluziv és elegans,
csak betekintésre szolgalo katalogus, mig az avantgarde
butoroknal a nagyméretd, kilénleges vagy extravagans
kialakitasu prospektusok jelenléte dominalt.
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Sok helyen volt anyagminta, amely szovet- illetve
buatoralapanyagokat kinalé, lapozgathaté moédon ke-
rilt elhelyezésre. Szembet(ing sajatossaga volt a butor-

i vasarnak a fényképes bemutatok viszonylag nagy sza-

ma is. Emellett szamitdgépes és audiovizudlis prezen-
taciokat szinte elhanyagolhaté mértékben hasznaltak
(4%). Klon jellegzetességként emlitendd a cégfeliratos
reklamtaskak viszonylag nagy szdma (hagyomanyos
7%, stil 4%, avantgarde 10%). Ennek magyarazata,
hogy a reklamtaska olcso6 és nagy tomegben elkészithe-
t6 prezentacios eszkdz, amely nemcsak a kuilénféle in-
formacids és szordanyagok gy(jtésére alkalmas, ha-
nem a latogatét mozgé reklamhordozaéva is teszi.

Prezentacios eszk6zok és butorstilusok

A hagyomanyos butorokat kiallitok tobb mint fele
(57%) a jol bevalt szokasos arculatd kidllitasi stand
megjelenitést alkalmazta (48%). Prezentacios eszkdzok
kozil a standok 6l l1athatd helyeire kihelyezett, elvihet6
szines szoro6lap (42%) vagy prospektus (30%) alkalma-
zasa jellemezte a standokat. Kiemelked&en nagy volt a
targyalok (56%) részaranya. Az anyagmintak - tébbnyi-
re textil-karpit és fa-kiegészité mintadarabok - 24%-o0s

| jelenléte a butoripari szakvasar termékspecifikus jelle-
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gébdl kovetkezik. A hagyomanyos butorok bemutaté-
sara a kialliték jelentds része hasznalt el6re gyartott,
hordozhat6 és tébbszor felallithatd standszerkezetet.

A klasszikus vonalvezetésl stilbutorok standjain
mar inkabb a teljes berendezési forma (32%) dominalt,
illetve hangsulyos helyet kapott az életmdd bemutatasa
is (25%). A rendkivil exkluziv hattér miatt sok esetben
a tuldiszitettség hatarat strolé bemutatkozasokat lehe-
tett 1atni, amelyeknél maga a bator szinte beleolvadt a
stand elegans miliGjébe. A dontd tébbség (87%) targya-
16t - s6t sok esetben négy-6t targyaldhelyet - alakitott
ki, amely mutatja, hogy a batorgyartok a kdzvetlen ér-
tékesitést tamogaté intenziv marketingmunkat végez-
tek. Aszorolapok (24%) és a prospektusok (16%) hagyo-
manyos butorstilusnal hasznaltakhoz képest jelentésen
alacsonyabb részaranyabol arra kévetkeztethetlink,
hogy nem a tdmegek elérését céloztak, hanem a szemé-
lyes megkeresést részesitették elényben. Ennek egyéb

.lathato jele is volt, a személyes kontaktusra épit6 mar-

ketingkommunikacio jegyében a latogatot ,,hazigazda"
fogadta és kisérte végig a standon. Néhany kiallit6 az
életmdd kifejezésére nemcsak a vizualitasra épitett, ha-
nem teljes élményanyagot kinalt egyéb érzékszerveink-
re is hatva, példaul zenei (4%) és illat (2%) hatasokkal.
Az avantgarde kiallitasi részen minden prezentaci-
0s technikat aldrendeltek a butornak, ezért a kiallitok
tobbségére az alapszintd kiallitasu stand (49%) vagy az
egyszerd, raktar felépitésd standkialakitas (45%), ille-
téleg a szokasos (78%), visszafogott standarculat volt
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jellemz6. A standok nagy része funkcionalis jellegd, a
formagazdagsag és az Otletesség minél teljesebb bemu-
tatasa miatt a legegyszer(ibb prezentacids formakat ré-
szesitették el6nyben. A latvany 6nmagéért beszélt, ma-
ga az avantgarde buator valt prezentacios eszktzzé. A
targyal6k nagyszamu alkalmazasa (70%) az art b(to-
rok standjain is meghatarozénak mondhato. Erdekes-
ség, hogy ezeknél a standokndl a nyitott targyalo és a
sokszor elkulonulten, szinte ,,szétdobalva" elhelyezett
batorok voltak jellemz6k. Az egyedi, megrendelésre
készlil6 termékek bemutatasanal a szorélapok (28%) és
a prospektusok (18%) hagyomanyos butorok esetén ta-
pasztaliaknal kisebb részaranyat magyarazza, hogy in-
kabb a helyszinen elhelyezett, szines, fényképes kata-
I6gusbdl torténd bemutatas részesult elényben.

A magyar kiallitok marketing eszkdzei

1 A kidllitason résztvevé magyar vallalkozasok célja az U

Uzleti kapcsolatok megteremtése, illetve a régiek meg-
ersitése volt A targyalasok tapasztalata alapjan a nem-
zetkozi piacra jutas elsédleges feltétele a legkedvez6bb

j &r, mindség és szallitasi hataridé kombindcio biztositasa.

Kildnosen a mindség és a pontos szallitdsok miatt ked-

J velik a kulfoldi megrendeldk a hazai cégeket. A szakér-

t6k egybehangzé véleménye szerint az eddig kialakult
pozitiv megitélés erdsitéséhez feltétlentil sziikséges len-
ne a magyar butoripar kilpiaci kapcsolatait tAmogato,
jOl szervezett és hosszu tavi orszagmarketing program.
Ennek egyik médszere a kidllitason is lathat6 volt, a
nagy butorgyarté hagyomanyokkal rendelkez§ orsza-
gokbdl szarmazé tervez6irodak orszagstandok kialaki-
tasaval egységesen és egymas kinalatat kiegészitve je-
lentek meg. Ilyen és ehhez hasonld, 6sszehangolt mar-
keting munka eredményeként a magyar butorgyartas -
a spanyol és az olasz példat alapul véve - néhany éven
belil stabil pozicidkat foglalhatna el a vilag batorpiacan.

Orvendetes tény, hogy idén els6 alkalommal jelen-
tek meg magyar tervezésu és kivitelezés( batorok az
ugynevezett avantgarde szekciéban. A magyar megje-
lenés a tdmeggyartas termékei mellett el§szoér mutat-
kozott be, a sajatos latasmodot tlikroz8, az anyag szép-
ségét hangsulyozo batorokkal. A kiallitas latogatéi és a
szakmai Ujsagirék egybehangzé véleménye szerint a
magyar butorszakma fejleszt6i rendkiviil szép, kreativ
és piacképes munkéakkal lepték meg a kbzonséget.

A magyar butorgyartok véleménye szerint a hazai
batoripar legnagyobb problémaja, hogy jelenleg még
nincs mindségi hazai beszallito a féemalkatrészek gyar-
tasara. Varhato, hogy a kozeljovében a precizios tech-
nikat alkalmazd, butoripari alvallalkozéi munkéara
szakosodott cégek jénnek létre.

Szerzénk a Budapesti Vallalkozasfejlesztési Kozpont
PR-osztalyvezet6je



