Felmereés

a markakereskedok korében

A MARKETING CENTRUM Orszagos Piackutato
Intézet '98 elején két felmérést is készitett a gépkocsi-

j piac varhato alakulasaval kapcsolatban. Egyrészt kor-
kérdést intéztiink a legnagyobb markakeresked6khoz,
arrdl, hogy hogyan alakult a forgalmuk 1997-ben a ki-
16nb6z8 piaci szegmensekben, és azt milyen dileri ha-
I6zattal érték el. Més-
részt egy lakossagi kuta-
tds kapcsan rakérdez-
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Suzuki vezeti, mig a téb-

bi nagy forgalmazo Gigy-  Peugeot 44%
félkore inkabb a kozuleti _
szférabol keriil ki. A ma-  Daihatsu 49%
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cidginak vizsgélata vi-
szont azt mutatja, hogy
a lakossagi vasarlasokra
még mindig a ,,Trabant
szindroma" a jellemzd.
Ez aztjelenti, hogy a tényleges vasarlasoknal valtozat-
lanul az elérhet6ség, a megfizethet6ség a dontd, és
i nem a min&séggel kapcsolatos elvarasok*

A legnagyobb terjeszt8i haldzattal a Suzuki rendel-
kezik. Osszesen 105 diler tartozik orszagos hal6zatuk-
hoz, és a hal6zatban nincsenek fehér foltok, azaz min-
den megyében és a févarosban is nagyjabol lakossag-
aranyosan vannak jelen a céghez kot6d6 kereskeddk.
A Suzukin kivil a Volkswagen csoport és a Toyota is
jelen van minden megyében. A Volkswagenhez 6ssze-
sen 72 diler kdt6édik, &m kozulik 21 Budapesten m(i-
kodik, azaz a cég terjeszt6i haldzata sokkal févaros-
centrikusabb, mint a Suzukié.

AToyota hal6zata l1ényegesen kisebb, mint az el6z6
két cégé: tsszesen 33 diler faradozik a marka értékesi-

Nissan csoport 30%

Saab 20%

1 * Ennek részleteit el6bbi cikkiinkben elemeztik.
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tésben, 6k viszont egyenletesen oszlanak meg a me-
gyékben. A Nissan csoporthoz 29 diler kapcsolodik, és
a cégnek Nograd megye kivételével mindenitt van
egy vagy tobb hidféallasa. (Budapesten példaul hét
kereskedd.) Az eddigieken kivil csak a Peugeot halo-
zata tekinthet6 orszagosan kiépitettnek: 23 dileriik ko-

8 markakereskedd 1997-es torsaiménak alakulasa kiilonb6z6 piaci szegmensekben
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zil 6 a févarosban dolgozik, a tébbiek pedig 14 me-
gyében szétszdrva. A tobbi cég is igyekszik megtele-
pulni vidéken is, igy a Volvo 11 dilere 9 megyében van
jelen, a Chrysler 10 keresked6je 8 megyében, a Daihat-
su 9 terjeszt6je pedig 7 megyében. A legkevesebb ter-
jesztdje a Saab-nak van, am a 4 terjesztd kozul 3 vidé-
ken makodik.

Mindennek ellenére a gépkocsik dontd tébbsége
1997-ben is Budapesten talalt gazdara. Ennek legalabb
harom oka van: egyrészt Budapesten van a legna-
gyobb fizet6képes kereslet, klilondsen azért, mert itt
koncentralddnak a kdzuleti személygépkocsi vasarla-
sok. Méasrészt autdt ritkdn vasarolnak az emberek, de a
vallalkozasok is, és ha mar vasarlasra szanjak el ma-
gukat, a vidékiek sem érzik nagy tobblet-tehernek,
hogy a nagyobb valasztékot nyujté févarosi piacon ta-
jékozodjanak. Mindehhez képest csak harmadlagos



A f6varosi és a vidéki értékesitések aranya a
nagyobb markakeresked6knél
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szempont, hogy bizonyos markakat még
ha akarnanak sem tudnanak megvenni la-
ké-, LU telephelytk kézelében. Avidéki és
a budapesti eladasok aranya egyediil a
Fordnal kozeliti meg a lakossagi aranyo-
kat, ami nyilvan abbdl adédik, hogy a
Ford kinalataban jelent8s szerepet jatsza-
nak a kis haszonjarmdvek, amelyekre vi-
déken nagyobb a kereslet, mint a févaros-
ban.

Megkérdeztik a markakeresked ket
arrdl is, hogy mennyire elégedettek a sze-
meélygépkocsi kereskedelmet érintd jogi
szabdalyozassal (vam, forgalmi adé, ben-
zinar stb.). Az 1-t6l 5-ig terjed6 osztalyozo
skéla alapjan a véalaszok atlaga épphogy
elégséges... (azaz 2,1 lett). Erre mondhat-
juk, hogy no comment...

KI, MIBEN SZAKERTO?

Orszagos Szakeértoi Névjegyzek

1998

1998 juniusadban masodik alkalommaljelenik meg az Orszagos Szakértdi
Névjegyzék, amely a minisztériumok, kamarak és egyéb szakmai szerveze-
tek engedélyével rendelkezd tobb mint 25 ezer szakért6 adatait tartal-

mazza.

A piaci kdrnyezetben egyre t6bben ismerik fel, hogy egy adott probléma
szakszer(i és gyors megoldasara a legjobb és leggazdasagosabb szakértéket
felkérni. Az ezernél is tobb szakteriilet legképzettebb szakembereit
tartalmazo6 névjegyzék ehhez nyujt nélkilozhetetlen segitséget.

Az engedéllyel rendelkezd szakért6k ezekben a hetekben névre sz6l6 levelet kapnak szerkeszt8séglinkt6l, amelyben
értesitjilk 6ket a névjegyzékbe torténd felvételrél. Amennyiben On nem kapja meg a leveliinket, de szerepelni kivan a
névjegyzékben, kérjilk az alabbi valaszlapot kitdltve kiildje el a cimiinkre faxon vagy levélben.

H 1300 Budapest Pf. 201

Orszagos Szakért6i Névjegyzék Szerkeszt6sége

A 390-1090 Fax: 370-5548 E-mail: conex@ mail.elender.hu

Tajékoztatast kérek az Orszagos Szakérti Névjegyzékben valdo megjelenés feltételeirdl!

HIRDESSEN az Orszagos Szakértdi Névjegyzékben!
(Szakért6 cégek, irodak szamara 30 %-os hirdetési kedvezmény)

17

GEPKOCSIPIAC


mailto:conex@mail.elender.hu

