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Prezentációs technikák felmérése 
a MIPIM '97 ingatlanfórnmon

Március 13-16. között a francia Rivié­
rán, Cannes-ban rendezett nemzet­
közi ingatlanfórumon. A MIPIM '97 
kiállításon Budapest egységes arcu­
lattal mutatkozott be. Az ingatlan­
szakma egyik legrangosabb rendez­
vényén 44 négyzetméteres stand- 
területen és 9 négyzetméteres külön­
álló tárgyalón helyezkedett el a ma­
gyar fővárost képviselő Budapest 
stand.

Az ingatlanbörze Budapest pre­
zentációján a fővároson kívül a Te­
rézvárosi és a Józsefvárosi Önkor­
mányzat, valamint a hazai ingatlan- 
szakma számos cége (a Budapesti 
Ingatlanhasznosító és Fejlesztő Rt., 
a CD Hungary, a Postabank Invest, 
a Revital Rt., az AB Novinvest, az 
APV Rt.) is képviseltette magát.

Budapest nem volt egyedüli ab­
ban az értelemben, hogy egy or­
szág fővárosaként mintegy védőer­
nyője alá vonva a helyi ingatlan- 
szakma legjelentősebb cégeit, egy­
séges imázssal és megjelenéssel ki­
alakított standdal mutatkozott be.

A tavalyi és az idei tapasztalatok 
is azt mutatták, hogy a cannes-i in- 
gatlankiállításon a nagy szakmai cé­
gek nagy standjai mellett a városok, 
illetve térségek közös emyőszerve- 
zete alatt megjelenő cégek bemuta­
tói domináltak.

A kiállításon részt vevő 1250 cég, 
illetve intézmény mintegy 300 stan­
don jelent meg. A standokon bemu­
tatkozó prezentációs technikák vizs­
gálata során figyelemmel voltunk a 
közösen, egy standon megjelenő cé­
gekre is, és egyedi cégeknek tekin­
tettük, amennyiben a stand előtt el­
haladó látogató számára önálló cég­
felirattal, illetve a közös arculattól 
elkülönülő egyedi cégjelzéses pult-

A MIPIM '97 ingatlanfórum prezentációs technikái

Alkalmazó Alkalmazó Alkalmazott
cégek cégek eszközök
száma aránya (% ) aránya (% )

A kiállításon vizsgált cégek száma 83 _ 100
Prezentáció kizárólag tablóval 32 38 18

Fali tablón kívül más standprezentációk:
Televíziós megjelenítés 30 36 17
Hagyományos televízió-készülék 25
Nagyméretű videófal 3
Videoprojektor ernyővel 2

Állóképek megjelenítése 1 1 1
Hagyományos diavetítő 1

Számítástechnikai alkalmazások 18 21 10
Számítógépes képek megjelenítése: slide-show 4
Számítógépes adatbázisok 11
•  Hagyományos interaktív adatbázis 4
•  Internetes interaktív adatbázis 4
•  Internetes interaktív adatbázis, élő kapcsolattal 3
Számítógépes mérnöki épületmodellek 3
•  Kompozit utcakép és CAD épületrajz 1
•  Botkormánnyal vezérelt interaktív

CAD épületmodellezés 2

Mérnöki épületmodellek 20 24 11
Hagyományos makett 20

Egyéb kiállítási prezentációs technikák
Kóstoló a látogatók számára 18 22 10
Zenei vagy számítógépes CD osztogatása 11 13 6
Műsoros videokazetta osztogatása 1 1 1
Játékok 10 12 6
Recepciós pult 36 43 20

A prezentációs technikák előfordulásának összege nagyobb, mint az összes cégek száma, mert némelyek
több bemutatkozási módszert is használtak.
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tál, asztallal, egyéb kiállítási bútorral vagy kiállítói sze­
mélyzettel jelent meg.

Az adatgyűjtés során 83 cég, illetve intézmény kiál­
lítási bemutatkozását mértük fel az ingatlanbörze fő 
helyszínén, a Fesztivál Palota legnagyobb látogatottsá- 
gú első szintjén. A vizsgált prezentációs technikák szá­
mának összege nagyobb, mint a cégek száma, mivel 
számos cég több bemutatkozási módszert is alkalma­
zott.

A táblázatból látható, hogy az újszerű és csúcstech­
nológiát képviselő kiállítási technikák szerepe jelentő­
sen felértékelődött. Ez természetesen általános tenden­
cia, és jól látható más gazdasági ágazatok 1996-os és 
'97-es szakvásárain és kiállításain.

A MIPIM '97-en is tapasztaltuk, hogy a kiállítási 
standon kizárólag tablóval történő megjelenés már a 
múlté, még ha az minőségileg kifogástalan és különféle 
korszerű világítási effektusokkal színesített (38%). Ver­
senyképes cég kerüli a tablók kizárólagos alkalmazását 
és inkább háttérdíszítésként használja. Ehhez kapcsoló­
dik, hogy az ingatlanszakmai kiállításokra jellemző mó­
don jelentős számban (24%) mutatkoztak be az ingat­
lanprojektek maketteken is. A videotechnikai és számí­
tástechnikai bemutatók együttes részaránya (összesen 
57%) jelzi, hogy az ingatlanszakma kiállításain a kilenc­
venes évek végére elsődleges fontosságot kapott a kor­
szerű technika felhasználása a prezentációban.

A kiállítási bemutatókon tapasztalható számítástech­
nikai-informatikai alkalmazások térhódítása rendkívül 
figyelemre méltó (21%). Különösen az interaktív CAD 
alkalmazások és az interaktív adatbázisok megjelenése 
jelent minőségi áttörést az ingatlanszakma prezentációs 
kínálatában. Az ingatlanfórum kiállítói között adatbá­
zis-bemutatót csak a vezető ingatlancégek és a gazdasá­
gilag erős térségek intézményei tartottak. A jelenleg 
mértékadó, korszerű ingatlan-promóciós módszereket -  
különös figyelemmel a szöveges-fényképes-térképes in­
gatlan-adatbázisokra -  a német, brit, egyesült államok­
beli, holland és francia kiállítók mutatták be. Remény­
keltő, hogy a Budapest stand számítógépes adatbázis 
demója is ebbe a fejlesztési irányvonalba tartozik.

Külön figyelmet érdemel, hogy a kiállítási standok 
közel felénél (43%) recepciós pult is működött, állandó­
vá téve ezzel a kiállító és a látogató között kapcsolatfel­
vételi lehetőséget. A nemzetközi ingatlanfórum nem a 
közvetlen üzletkötésekhez, hanem elsősorban a kapcso­
latépítéshez teremtett kiváló alkalmat. Ezért a részt ve­
vő külföldi ingatlancégek mintegy negyede (22%) elen­
gedhetetlennek ítélte a látogatók megvendégelését, ital- 
és ételkóstolókkal segítve a kapcsolatteremtést és köz­
vetlenebbé téve a társalgást.

Érdekességként megemlíthető a játékos megjelené­
sek (12%) viszonylag nagy száma a prezentációkban. 
Ez egyrészt pozitív attitűdöt alakított ki a vásárlátoga­
tók, sőt a versenytárs kiállítók körében, másrészt él­
ménygazdaságánál fogva erős emlékképet sugárzott a 
MIPIM '97 résztvevői számára.
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