GAAL BELA

Az elelmiszer-fogyasztas
tendenciai a fejlett ipari orszagokban

A fejlett ipari orszagokban az elmult évtizedekben
jelent6s valtozasok toérténtek mind az élelmiszer-fo-
gyasztasban, mind a termelésben. Ezekben az orsza-
gokban a hatvanas években az élelmiszer-fogyasztas
tobbé-kevéshé elérte a telitettségi szintet.

A fogyasztas fizikai ndvelése lassan élettani kor-
latokba Utkozott, tehat a cégek szamara a forgalom
volumenének novekedése mar nem bizonyult a profit-
termelés szempontjabél jarhaté atnak.

Az élelmiszeripar Gjfeladattal talalta magat szem-
ben, a fogyasztoban Uj sztkségleteket kellett kelteni, és
egyben meggydzni arrdl, hogy e sziikségleteit feltétle-
nal ki is kell elégitenie. A fogyasztdé ma leginkabb az
élelmiszer-véasérlasban valt manipulaltta.

A vilagpiac globalizalodik

Jelent6s valtozas, amely Gj kihivas az élelmiszeripar
szamara - az alapvetd tendencian tdl - az élelmiszerek
eltarthatésagi idejének megnovekedése és az egész vi-
lagot atfogd szallitasi lehet8ségek kiéptilése. Ezzel meg-
valdsult az élelmiszerek esetében is a vildgpiaci
globalizalédas.

Az élelmiszer els6dlegesen nem a kdzvetlen létfenn-
tartasi szukségletek kielégitésére szolgal tébbé, hanem
élvezetek forrésa. Ezért az élelmisze-
rekkel szemben megnéttek a min&sé-
gi kovetelmények, az iz, illat, zamat
iranti alland6, magas mindségi elva-
résok.

Divattd valtak az egzotikus éte-
lek, a népek jellegzetes ételei.

Vilagszerte elterjedtek az olasz, a
kinai, a mexikdi és a gorog éttermek.
A nemzetiségi konyhdk ismertségét,
népszerlségét a fokozatosan bévulé
turizmus is erdsiti.

Az élelmiszerek kinalatdban meg-
nétt a markak szerepe, amelyek ga-
rantaljak a fogyasztonak a termék
megszokott minGségét.

Az élelmiszerekkel kapcsolatos
fontos kovetelmény, hogy minél tdbb
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Ezekben az orszagokban
a hatvanas években
az élelmiszer-fogyasztas
tébbé-kevésbé
elérte a telitettségi szintet.

kényelmi szolgéaltatast nyujtsanak, hiszen a nyugati tar-
sadalmak igényes fogyasztdja szdmara a szabadidd is
érték.

Egyre magasabb feldolgozottsagu termékek jelen-
nek meg az Uzletek polcain, s a ndvekedés elsésorban
ezekben az arukategoéridkban figyelhet6 meg.

A jdmodu tarsadalmak fogyasztoja szamara fontos
szempont a sajat egészségének megvédése és a tarsa-
dalmi kérnyezet meg6rzése. Ezért a fogyasztasban
megndvekedett a friss, vitamindus zéldség és gyl-
molcs, a magasan feldolgozott élelmiszerek, valamint a
magas élvezeti értéket képviseld termékek aranya.

A vilag élelmiszer-fogyasztasaban megjelentek és
egyre er6sodnek a homogenizalo tényez6k is.

Jellemzd vilagszerte az élelmiszer-kinalat azonossa-
ga. Ma szinte a vilag minden orszagaban kaphato a Co-
ca-Cola, minden jelent6s piacon megtalalhatok a gyors-
étkeztetd halozatok éttermei, amelyek a silt krumplit,
hamburgert kinaljak a vendégnek, de az élelmiszeriiz-
letek is, killdntsen a szupermarketek ugyanazt a
desszertet, konzervet, friss gyuimolcsét kinaljak a vilag
minden tajan.

Az ar- és jovedelmi viszonyok az utobbi recesszids
id6kben Ujra nagyobb hangsulyt kaptak, és ez elsésor-
ban a vasarlasi szokasokban jelent valtozast.

Az Uzletekben megjelen6 nagy élelmiszer-valaszték
lehet6vé teszi a vasarlo szamara, hogy azonos fajtaju,
rendeltetés( élelmiszert alacsonyabb
aron is megvegyen, s ez korlatozza
az élelmiszer aremelkedések Utemét.
Mind a fejlett ipari, mind az &tmene-
ti gazdasagu orszagokban az élelmi-
szerek arindexe alacsonyabb, mint
az altalanos fogyaszt6i arindex. Ez a
kUlénbség csak vagtatd inflacio ese-
tén fordul meg, az élelmiszerek ara
akkor gyorsabban ng, mint més fo-
gyasztasi javaké.

A fogyasztéban (j
szukségleteket kellett kelteni,
és egyben meggydzni,
hogy e szlikségleteit ki is kell
elégitenie.

Tendenciak a magyar gazdasagban

A magyar gazdasag évszazadok
Ota a sajat szuikségletét meghalad6



mennyiségben képes élelmiszert eléallitani. A flisze-
rek és déligyimolcsok kivételével az orszag a leg-
tobb élelmiszerbdl 6nellato, a felesleget pedig expor-
talja.

A magyar gazdasagban a fejlett ipari orszagokra
jellemzé fogyasztéi szokasok csak nagyon visszafo-
gottan érvényesulnek, mivel itt az utébbi években az
életszinvonal csokkenése hatdrozza meg az alapvet6
trendeket. A jelenben érvényesil6 tendencidk ellené-
re azonban a jov6t is folyamatosan szem el6tt kell tar-
tani, s a gazdasagi fellendulést kévetden a fejlett or-
szagokat jellemz6 fogyasztoi elvarasok térnyerésére
szamithatunk. Belf6ldén az ut6bbi években hataro-
zottan szdkilt a piac, a kereslet visszaesett mind az
ipari termékekbél, mind az élelmiszerekbdl.

A friss z6ldség fogyasztasaban jelentds a lakossagi
Onellatds, ennek nagysaga a teljes megtermelt
mennyiséghb6l megkoézeliti a 30 szazalékot. A megter-
melt zoldség jelent6s része, mintegy tovabbi 30 szaza-
léka kereskedelmi kdzvetité nélkll, a teleptlések pia-
cain kdzvetlendl a termel6tdl jut el a fogyasztéhoz. A
fennmaradd 40 szédzalékot a kozvetit6 kereskedbk és
az ipari feldolgozék véasaroljak fel. Ily médon a lakos-
sag jelentds része képes fliggetleniteni magat a hiva-
talos kereskedelemtél.

A zoldségtermel6k tébbsége nem tud a nyugat-
europai piaci igényeknek megfelel6 mindséget pro-
dukalni. igy a belfoldi piacra a szikségletet Iényege-
sen meghaladdé mennyiség zudul, rdadasul tébbé-ke-
vésbé egy viszonylag sz(k érési periédusban. Az ar-
verseny tehat rendkivil erds a termel6k kdzott.

A hazai piacon egyre n6 az import termékek volu-
mene is. A behozott zoldségfélék volumene nagyban
fugg a hazai terméseredményektél, de az importada-
tok azt mutatjadk, hogy folyamatos a névekedeés.

A friss hazai gyumolcs termelése is komoly valsa-
got élt at az elmult években. A korabbi idészakban a
gyumolcs-agazat szamara is a legfontosabb, legna-
gyobb piac a feldolgozdéipar volt, amely a keleti
piacokra szallitotta aruit. Ezeknek a kereskedelmi vi-
szonyoknak az atrendezd6dése id6t vett igénybe,
amely alatt a termelés visszaesett, az GUjabb gytmaolcs-
telepitések ledlltak. A helyzetet tovabb bonyolitotta a
privatizacié, amely a telepitett kertészeti agazatokban
elvalasztotta egymastél a fold és a rajta 1év6 Ultet-
vény tulajdonjogat.

1986-90 k6zott a gyumolcstermelés atlaga évi 1674
ezer tonna volt, amelynek mintegy kétharmadat az
alma tette ki. A termelés mennyisége a kovetkezé
években folyamatosan csdkkent. A mésodik helyen a
szilva talalhatd korulbelul 11 sz&zalékos arannyal,
majd ezt koveti a korte 5 szizalékkal, tovabb4 a cse-
resznye, meggy és barackfélék 4 szazalék koruli
mennyiséggel.

A gyumolcsfélék értékesitési csatorndi sajat célra
felhasznaljak a teljes termelés mintegy 35 szazalékat,
a termel8k kozvetlentl a fogyasztonak értékesitenek
tovébbi 35 szazalékot, s 30 sz4zalékot adnak el felva-
sarloknak.

Uj termékek megjelenése

A fogyasztdi igényesség valtozasaval folyamatosan
b6évil a feldolgozott élelmiszerek kinalata és a mar
bevezetett, elfogadott termékek valasztéka. Ezen a
piacon naponta valtozik a kinalat, egyre bdéviil, és fo-
lyamatos a termékek fluktuaciéja.

A magyar gazdasagban a fejlett ipari orszagokra

jellemzd fogyasztoi szokasok
csak nagyon visszafogottan érvényesilnek,

mivel itt az életszinvonal csokkenése hatarozza

meg az alapvet6 trendeket.

A gyartok piaci részesedéstik ndvelése érdekében
folytonosan megujitjak kinalatukat, 0j termékekkel
lépnek piacra. Ezeket a vasarlok kiprobaljak, és
amennyiben megfelel a kivansagaiknak, beépitik ké-
s6bbi fogyasztasukba, de ezzel méas termékeket szori-
tanak ki. Az élelmiszerek piacan atlagosan az Gj termé-
kek 70 szazaléka nem nyeri meg a vasarlok tetszését.

A magyar élelmiszerek valasztéka, az Uj termékek
megjelenése kiilldndsen az utols6é 6t évben gyorsult
fel. A privatizacié révén tulajdont szerzett multina-
ciondlis vallalatok hatalmasat lenditettek az élelmi-
szerek valasztékan. Tobb termékcsoportban, példaul
a tejféléknél, a sitdiparban j min6ségl termékek ke-
riltek piacra, mig mas tertleteken inkabb csak a cso-
magolas szinvonaldban, megoldasaban tortént valto-
zas, példaul a gyimolcslevek esetében. A valtozasok
arnyoldala, hogy esetenként eltlintek kozkedvelt, vi-
szonylag olcsd termékek, vagy a koérnyezetbarat, ol-
csobb Gveges kiszerelés helyett dobozos csomagolast
alkalmaznak néhéany terméknél.

A markak szerepe

A fogyasztas differencidlodésdban és a fogyasztok
szegmentalasdban jelentds szerepet kaptak a fejlett
ipari orszdgok élelmiszerpiacan a markak. Kezdetben
megjelentek a termeldi markak, amelyek a termékek
kival6 min6ségét garantaljak, s ezzel a fogyasztd bi-
zalmat voltak hivatva megnyerni. Az ismertség, a be-
vezetettség kés6bb jobb értékesitési poziciokat ered-
ményeztek ezen termékek szamara, magasabb arakon
lehetett forgalmazni azokat. A vezeté markaja termé-
kek ma is szinte az egész vilagon a termékcsoport at-
lagaranél akar 20-50 sz4zalékkal magasabb &rakat is
elérhetnek.
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A termel6i markak piaci sikerének hatasara megje-
lentek az Ggynevezett kereskedelmi markak, amelyek
a nagy élelmiszer-kereskedelmi ldncokhoz kapcsoldd-
nak, s az adott halézatban kaphaté termékeket jeldlik.
A kereskedelmi markak differencialtabbak, mint a
termel6i markék, hiszen ezek elsésorban az értékesi-
jellemzdjuk, hogy a kereskedelmi maérkas termékek
azonos mindség esetén is olcsdbbak, mint a termeld6i
maéarkéaval ellatott aruk.

A kereskedelmi cégek els6sorban a sajat markaju-
kat részesitik el6nyben, igy az élelmiszer-kereskede-
lembdl lassan kiszorulnak a masod- vagy harmadren-
dd termel6i markak, illetve arra kényszerilnek, hogy
kereskedelmi markava valjanak.

A hazai élelmiszerpiacon a markak egyel6re ma-
sodlagos szerepet jatszanak.

Megjelentek az élelmiszer-fogyasztadsban az ext-
rém, ,,kalénc" vonasok is. llyenek a térténelmi ételek
és italok, egzotikus ételek, bizonyos csemegének sza-
mitd nemzeti specialitasok fogyasztasa, kuilonleges
tdplalkozasi szokasok, példaul magvak fogyasztasa.

7. tAbla

Az egyes husfélék egy f6re jutd évi fogyasztasa
a vilag kulénb6z6 orszagaiban

m. e. kg/fé/év

Orszég Sertés  Marha Juh Baromfi Ossz.

his
USA 28,8 44,0 0,7 408 1143
Kanada 340 38,0 08 29,7 1025
NSzZK 59,8 241 10 125 974
Dania 64,8 194 10 12,0 97,2
Csehorszag 58,0 23,6 05 128 94,9
Ausztria 574 22,0 10 132 93,6
irorszag 373 320 85 14,6 R4
Spanyolorszag 47,5 129 6,4 232 90,0
Franciaorszag 36,6 30,1 45 171 88,3
Bulgaria 40,7 133 88 181 80,9
Svéjc 41,0 26,8 19 11 80,8
Olaszorszag 314 265 17 193 789
Hollandia 451 16,2 0,9 144 76,6
Magyarorszag 36,1 7,4 6,5 23,3 73,3
Lengyelorszag 46,8 17,3 0,7 7.7 725
Egy. Kirdlysag 247 20,3 7,0 194 714
Gorbgorszag 20,0 215 137 16,0 71,2
Oroszorszag 229 3.1 38 123 70,1
Romania 37,2 99 30 15,0 651
Finnorszag 32,6 223 03 6,6 61,8
Portugélia 25,0 157 36 130 57,3
Svédorszag 32,3 171 0,7 53 55,4
Norvégia 20,0 17,2 54 48 474
Japan 152 8,0 05 137 374

Forrds: AGRO-ST fiizetek 7/95.+KSH
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Mind nagyobb tért hodit az étkezés magikus sze-
repe, olyan ételek fogyasztasa, amelyek meghosszab-
bitjak az emberi életet, meg6rzik az egészséget, a ne-
mi potencidlt stb.

2. tabla
Hazai fogyasztoi arindexek kiadasi fécsoportok

szerint

1990= 100%

ld6szak  Elelmiszerek Szesze’s ital, Szolgaltatasok  Osszes
dohany

1992 1456 149,6 178,8 161,1

1993 1831 1775 2219 2034

1994 2321 206,6 267,0 2416

1995 304,3 2481 3364 309,7

El6z6 év = 100%

ld6szak  Elelmiszerek Szeszejs ital, Szolgaltatasok  Osszes
y

dohan
1992 1194 1196 126,0 1230
1993 1292 1186 1241 1225
1994 1234 1164 1203 1188
1995 1311 1201 126,3 128,22
Forras: KSH
3. thbla

A hazai haztartasok jovedelme és fogyasztasa

szazalékban, el6z6 év = 100%

Fogyasztdi Egykeres6re  Egy férejutdé  Egyf6re jutd
arindex  juto redlbér- redljovedelem  fogyasztasi
index index index
1989 1170 100,9 1034 102,7
1990 1289 96,9 98,2 96,7
1991 1350 93,0 98,3 94,6
1992 1230 98,6 96,7 99,9
1993 1225 %,1 95,2 100,8
1994 1188 107,2 104,0
1995 1289

Forras: Magyar Statisztikai Evkonyv, 1994. KSH
Megjegyzés: modszertani valtozas a KSH megfigyelésében

Romlé életszinvonal

1989 o6ta a fogyasztoi arindexek minden évben mini-
mum 17, maximum 35 szazalékkal emelkedtek az inf-
lacié mértekének megfeleléen. Ugyanakkor az egy
keres6re jutd realbér indexe (1994 kivételével) min-
den évben az el6z6 évhez viszonyitva 3-8 szazalékkal
csokkent, ami az életszinvonal drasztikus romlasat
mutatja. Ez természetesen nem marad hatastalan az
élelmiszer-fogyasztasra, az élelmiszerpiac méretére.

Szerz6nk az FM Agrarmarketing Centrum Kht.
Ugyvezetd igazgatdja



