Kedves Olvaso!

agy nem is kedves? Megértem, hogyha -

mikor vivodasai végén dontésre jutott, és

pihenés vagy szdrakozas helyett mégiscsak
egy szakfolydirat olvasasara adtafejét és draga ide-
jét - a lemondastol még kicsit érdesen és szigoru
elvarasokkal lapozzajel a tartalomjegyzéket. Vajon
talal-e benne irast, amelytdl tényleg Uj, valéban hasz-
nos informéciét, médszert, véleményt remélhet?

a MOL Rt. komim

1 ~rlok kollégdimmal a megbeszélésen, és
I I mindannyian tudjuk, mi a napirend, a
téma. Allok hallgatoim el6tt az egyetemi

el6addteremben, és tudom, azok jéttek ide, akik sza-
marafontos a marketingnek az a specidlis szelete,
amelyrdl szd lesz. A szakmai Gjsagok, hirlevelek, fo-
lyéiratok démpingjében azonban lassan mar olyan
elveszetten bolyongunk, mint térkép nélkul egy nagy,
idegen varos miiemlékekben gazdag, am ismeretlen
s(irdjében! Az Interneten legalabb béngészGprogra-
mok vannak.

Bevallom, az én térképem és béngészéprogramom
szaklapok esetében mindezidaig a szerkesztébizott-
sag volt. Nemcsak az egyes nevek voltak tobbnyire
beszédesek, nemcsak a mellettiikfeltiintetettfoglako-
z&sok, hanem - s6t, mindenekel6tt! - a csapat. A team,
amely garantalni hivatott,

< hogy a afolyéirat altal vallalt szakmaisagu lesz a
témavélasztas,

< hogy a megcélzott olvasoi korjogos elvarasait
tartosan kielégit6 lesz a szinvonal,

< hogy a szakma legaktudlisabb kérdései nem eshet-
nek ki a szerkesztdifigyelem I1atokorébdl.

A team, amelynek dsszeallitasa, stlyozasa mar két-

harom hozzéolvasott lapszam utan is nagy bizton-

saggal rajzolta-rajzolja ki, hogy mit varhatunk a

jovében.

M vaso, milyen mélyrél jové, mondhat-

nam organikus volt a kétségbeesésem,

amikorfelkérést kaptam, vegyek részt a Marketing
& Menedzsment szerkesztébizottsdganak munkaja-
ban. Rogton eszembejutott, hogy hiszen az én res-
tancialistdmon is ott sorakozik nem egy szakkdnyv
és szakcikk, amelyeket talan nékem illene él6bb elol-
vasnom, miel&tt masok up to date valasztasat segi-
teni szeretném... Atvillant, hogy az idGegyeztetés
z(rjei miatt masodjara is elmaradt a talalkoz6 bara-
tommal, aki nemrég vett részt egy izgalmas nemzet-
kozi szakkongresszuson, és beszamoldja mellé né-
hany kiiléndsen érdekes el6adas anyagét is igérte...
Sjutott még eszembe ,,szamtalan, szebbnél szebb
gondolat..."

indezek utan elképzelheti a Kedves OI-

égezetiil pedig... a mentdov. Igen, a men-

t6ov, azaz On, Kedves Olvas6! Hiszen

On, kell-e bizonygatnom, azért olvassa e
szakfolydiratot, mert méaris megalapozott és atfogd
tajékozottsagat kivanjafenntartani és szerencsés
esetben talan még egy kisséfokozni is. Hiszen On
épp azért olvasdja a hatrébb sorakozo oldalaknak,
mert egyébként is nyitott és érdekl6dd, a nemzetkozi
kitekintés Onnek igénye és gyakorlata, a gondolko-
das bench markingja szellemi-szakmai életstilusa.
Hat persze, hogy van Onnek is nem egy olyan
informécidja, tapasztalata, ismerete, amely Gtletet és
irdnyt tud adni a szerkesztéshez!

Kérem, engedje meg, hogy én, az UjonnanJelkért, a
szamomra is (j partnerségbe maris meghivjam Ont,
Kedves Olvaso.
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