A kozuleti el6fizet6k tevékenység szerinti 0sszetétele

Ertékelt a

Kedves Olvasol

Erik az embert meglepetések, még ott is, ahol a
legkevésbé varta. En is igy jartam. Szerkesztem a
lapot idestova harom évtizede, végigjartam a
»szamarlétrat", s igy gondoltam, hogy mara mar
mindennek m(ikddnie kell. Ha pedig meg akarom
tudni, hogy kikbdl all az M&M olvasdkdre - no,
ez végképp nem jelenthet gondot... Tévedtem!

z Otlettdl a cimlista megszerzéséig csaknem
Aegy teljes évre volt sziikség (mikodik &m

az adatvédelem), s még a nevek/el6fizeték
olvastan is gondjaim voltak: kik 6k val6jaban, hova
sorolhatok? Mert a cimlista sokat elarul ugyan, de
egy sor informéciét titokban tart. A lap folyamatos
ajanlasdhoz pedig kellenek ezek az adatok.

De ne terheljem Onoket mindezzel, lassuk, kik
vagyunk, s ez talan minden olvasonk szamara ér-
dekes lehet.

Az M&M 1997-ben a 31. évfolyamat kezdte
meg. Evi hat szam készil, 1500 példanyban.

M lapnak 1200 el&fizetdje van, ebbdl 58% az
Z1 egyéni, 42% a kozlleti el6fizetd (vallalatok,

A j Lvallalkozasok, szolgaltatocégek stb.). 300
példanyt szakmai rendezvényeken, konferencia-
kon, az MC-OPK uzleti targyalasain hasznosi-
tunk.

A lapot a kdzép- és fels6vezetSk, dontéshozok,
vallalkozok és marketing szakos f6iskolai, egyete-
mi hallgatdk, valamint méasodik diplomajukat
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szerz6 marketing szakemberek olvassak, 6sszesen
mintegy 3500 f6.

mit pedig a kérdGives megkérdezés alapjan
A— orommel - megallapithatok, az az atlag-

osztalyzatokban tikrozédik: réviden szolva
jonak minésitik a lapot olvasoink. A tartalomra és
a kullemre egyarant 4,1-es érdemjegyet kaptunk.
Els6re nem akartam elhinni ezt az egybeesést. Azt
hittem, rosszul szamoltam - de nem! Ha pedig
mindkét osztalyzat egyarant 4,1 lett, akkor talan
megvalositottuk a tartalom és aforma egységét.
Sokat dolgoztunk vele, de talan megeérte.

K 0szoném, hogy ilyen kedvezé véleményt
mondtak munkénkroél. Béar csak a lap ki-

X . adasanak anyagi feltételei is ennyire jok
lennének...

Nem hagyhatom ki az alkalmat, ismételten fel
kell tennem a kérdést: nem tudnak-e Onok, Ked-
ves Olvasok, barmily csekély hozzajarulassal segi-
teni a lap életben tartasat? Mert folyamatosan a

megsz(nés veszélye fenyeget.

N hoz" az a tobbek &ltal megfogalmazott vé-
lemény, miszerint van egyaltalan szaklap,

amely a marketinggel foglalkozik, igyekszik széles

korben atfogni ennek a nagyon fontos szakmanak

a mindennapos és hosszu tava problémait?

Talan nem pusztaba kialtott
szavak...

Talan nem...

S talan a kovetkez8kben is td-
viizélhetem Onoket e hasabokon,
mert mondanivalénk lenne, 6tle-
teiket probalom atultetni agya-
korlatba, csak egy kis kutatéinté-
zet méar nem véllalhatja a tovab-
biakban a szakma egyetlen lapja-
nak dsszes koltségét.

Tamogatokra lenne sziksé-
gunk!

A segitd kdzremlikodésre
szamitva Udvozlom a Kedves
Olvasot:

em elég inspiracio-e ehhez a ,,segélyakcio-
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