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Beszallitd kerestetik

Prezentacios technikak a Birminghami Szakvasaron

SUBCON 98 néven aprilis 28. és majus 1. kdzott ren-
dezték meg a Birminghami M{szaki Beszallitdi Szak-
vasart. A nemzetkézi kiallitdson afémmegmunkalas, a
mianyag- és gumiipar, az elektronika és elektrotechni-
ka, valamintafellletkezelés tertiletén dolgoz6 beszalli-
tok mutatkoztak be. Itt 8sszesen kdzel négyszaz kialli-
to vett részt. A kiallitdson nemcsak a nyereségérdekeit
cégek, hanem a non-profitgazdasagfejlesztési szerveze-
tek (szakmai szovetségek, gazdasdgi kamarék és val-
lalkozasfejlesztési intézmények) is megjelentek.

A felmérés hattere

Az alabbiakban a kialliték marketingkommunikéacios
eszkoztarat tekintjik at. A felmérés médszere on-spot
analizis volt, és a vizsgélat kiterjedt a szakvasar vala-
mennyi kiallitojara.

A Kiallithison tdlnyoméan a fémipari termékek
gyartoi (659f>) vettek részt. A birminghami vasarkéz-
pontban ugyanis a SUBCON '98 vasarral egyidében
tovabbi 6t, a gépipar és a fémfeldolgozas résztertleteit
felolel6 kiallitast rendeztek. A kiallitdé cégeket termé-
szetszerlleg ez a koncentralt fémipari megjelenési le-
hetdség vonzotta. Kilén érdekessége volt a rendez-
vénynek a feltletkezelés, mint 6nallé alvallalkozoi te-
vékenység megjelenése (13%).

Mindezen okok miatt felmérésiinkben talsudllyal
szerepelt a fémmegmunkalés. Kevésbe szerepelt a mu-
anyagipar és az elektronikai-elektrotechnikai szektor.

Prezentacios eszk6zok

A kidlliték mindegyike alkalmazott fali tablot, amely tar-
talmazta az elérhet6ségi adatokat és roviden ismertette a
cég tevékenységét Minden negyedik standon (26%) volt
fényképpel illusztralt tabl6. A falon elhelyezett informéci-
okon kivll tébbféle prezentacids eszkdzt is hasznéltak. A
szakkidllitas jellegébdl fakaddan - mas termékkord kialli-
tasokkal 6sszehasonlitva - rendkivil nagy szdmban volt
termékminta-bemutatdé (95%). Ez egyértelmden jelzi,
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hogy az alvallalkozéként ajanlkozé cég eddig gyartott ter-
mékeinek felvonultatasa mindségi referenciaként szolgal.

A standok tobbségében természetesen targyalohe-
lyiség is helyet kapott, amelyet a stand hatsé részén
helyeztek el. A standok mintegy negyede (23%) infor-
mécids pultot is mlkddtetett. Minden kiallité hozott
magaval termékkataldgust vagy cégprospektust, tehat
olyan papiralapu prezentacids eszkozt, amely hatéko-
nyan segitheti a marketingmunkat.

Erdemes kiemelni, hogy szamitdgépes vagy video-
film bemutatét az 6sszes kiallité 7%-a hasznalt. Ugy
tdnik tehat, hogy ezen a piacon sem nélkiilézhet6 a
korszer( technikan alapulé marketingkommunikacios
eszkdzok bevetése.

Akiallitasrajellemzd volt a megmunkalogépek (7%),
illetve a gyartasi munkafolyamatok funkcionalis bemuta-
téinak (3%) viszonylag nagy részaranya (10%). A vasarla-
togatd ugyanis - potencialis megrendel6 vagy
dontéselSkészitd 1évén - kivancsi aleendd beszallito tech-
nologiai hatterére és gépparkjara is. A mérnoki szemmel is
latvanyos gyartogépek vagy a termelési részfolyamatok
bemutatasaval hitelessé tehetd a cég és konkrét ajanlata.

Lathat6 volt néhany dncélt bemutato is (3%), ame-
lyek csak atvitt értelemben kapcsolodtak a cég teve-
kenységéhez. llyenek voltak példaul a kisvasut mo-
dellek, fém golfiuték, fémdiszek és szférikus gyd(irdk,
amelyek felkeltették ugyan a figyelmet, de mindenfaj-
ta funkcionalitas nélkil. Az 6ncéld latvanyossagtol is
elvarhat6 a m(iszaki korrektség.

Jelenlét

Minden kiallitason dont6 sullyal vesznek részt a fogado
orszag kiallitoi. igy volt ez most is: az Egyesult
Kiralysagbdl jott az Osszes kiallité tébb mint 90%-a.
Megallapithat6, hogy a kollektiv magyar standhoz
fordul6 latogatok tudtak, hol van Magyarorszag. A
rovidebb-hosszabb beszélgetések soran kifejtették, hogy
voltak mar Budapesten, vagy turistaként szeretnének
hazankba utazni. Informacidink szerint Magyarorszag
ma divatos a britek kdrében, orszagunk iméazsajo.



Eurdpa keleti részéb6l csak hazank képviseltette
magat kiallitokkal, a volt szocialista orszagok egyike
sem allitott ki. A magyar stand mind alaptertletében,
mind vizualis megjelenésében, mind arculataval jol il-
leszkedett a brit kiallitoi standok altal képviselt szinvo-
nalhoz - végre nem szegény rokonként szorongtunk
egy eldugott sarokban. Termel6 cégként kiallitott a
Transelektro, a Meta-Vulk, az Ikarus Fémontode és a Vi-
deoton Holding, gazdasagszervez6 cégként jelen volt

az 1TD Hungary (Magyar Befektetési és Kereskedelem-

fejlesztési Rt.), a Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara

és a Budapesti Vallalkozasfejlesztési Alapitvany, vala-
mint helyet kapott az Ipari Technoldgiai Centrumis.

Felmérésuink alapjan a mdszaki beszallitdi szakva-

saron 379 kiallito vett részt.
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A prezentacios eszkdzok hasznalatanak gyakorisaga a SUBCON '98 kiallitdinal

Fémipari M(anyag Elektronikai, Feluletkezel Gazdasag- Osszesen
cégek % -ipari elektrotechnikai cégek % fejlesztési %
cégek % cégek % szervezetek %

kiallitok szdma 65 13 4 13 5 100
fényképes tablo 13 6 1 4 2 26
termékminta 65 13 4 13 - 95
informacios pult 14 3 1 3 2 23
tv/ videofilm bemutaté6 7 . 7
szamitégépes bemutatd 6 1 7
megmunkalégép 4 1 7
funkcionalis bemutato 3 3
oncéli bemutato 3 T 3
cégadatbazis 1 1
cégkatalégus - - 2 2
ajandék toll 1 1 2
ajdndék taska 1 1 2
nyereményjaték 1 1
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