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Kertészeti termékmarketing
New Jersey allamban

I Az USA ,kertallama" kertészeti termékmarketingjének sok-

! szinlsége jelentds tanulsagokkal szolgalhat a hazai szakembe-
rek szamara. A zoldség-gyumaélcs értékesitési formak kozul
legelterjedtebb a sz6vetkezeti értékesités, melynek hazankban
is vannak uttord vallalkozasai. Emellett megtalalhatok a nagy-
bani piaci értékesitésiformak, a brokereken keresztul torténd
értékesités és a kiillonb6z6 ,,szedd magad™ akcidk is. A kertésze-
ti termékek kereskedelmét a Szovetségi Marketing Rendelet ke-
retében szabalyozzak, melynek segitségével elfogadhaté szin-
ten probaljak tartani a termeldi ésfogyasztoi arakat, folyama-
tosan jo min@ségli terméket biztositanak a lakossag részére, va-
lamint segitik a kis méretlfarmok piacrajutasat. Figyelemre
méltéak az allami Farm Bureau kdz6sségi marketing-prog-
ramjai, akcioi és az export dszténzését szolgalé tamogatasi
rendszerek. Kilonleges jelentéséggel bir a Piaci Hirszolgalat,
mely szévetségi-allami intézmény, és meghizhatd piaci infor-
maécidkat szolgéltat a termel6k és a vasarlok részére.

New Jersey-t az Amerikai Egyesiilt Allamokban ,,A

I kertallam" (,,The Garden State") névvel illetik. Az allam

i Osszterlilete 21 ezer km2 ebbd6l 19.200 km2foldteruilet és
1.800 km2vizzel boritott tertilet. A foldtertlet 17 %-a al-
kalmas mez6gazdasagi mivelésre, melynek legnagyobb
részén disznoévények, zdldségek (sparga, kaposzta, ubor-
ka, salata, paprika, bab, spenét, paradicsom a legfonto-
sabbak) és gyimolcsok (alma, 6szibarack, afonya, vorés
afonya, szamaéca) termesztése folyik. A térség foldrajzi és
talajtani adottsagai, valamint a klimatikus viszonyok op-
timalisak a kertészeti termékek termeléséhez.

Az allamban 1997-ben 9400 farm m(ikodott, ossze-
sen 332.000 ha terileten gazdalkodtak, és 777 millié
USD értéket allitottak el6. A farmok szamat és az atla-
gos farmmeéret alakulasat jelz6 adatokbdl kitlinik, hogy
az allamban a féldhasznalat és birtokméret strukturaja
stabilnak mondhat6, bar hosszabb id6tavlatban tenden-
cia az a koncentracids folyamat, amely a fejlett mez6-
gazdasaggal rendelkez§ orszagokra jellemzé.

A mez6gazdasagi mivelésre alkalmas foldterilet

; ara 20.725 USD/ha volt 1997-ben, ami a legmagasabb
érték az Egyesiilt Allamokban. Jelent8s a bérelt teriile-
tek aranya, a féldbérleti szerz6déseket altaldban 5-10
éves idG@tartamra kotik, bar térvény nem szabalyozza
sem a minimalis, sem a maximalis bérleti id6tartamot.
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A foldbérleteket - csaklgy, mint a termelési koltséget,
illetve az értékesitési arakat - nagyban befolyasoljak a
kozeli nagyvarosok.

Az egyes mezbgazdasagi dgazatok éves arbevétel-
b6l torténd részesedését az 1. tdblaban foglaltuk 6ssze.

Az adatok alapjan megallapithato, hogy az 6sszes
arbevételbdl legnagyobb ardnyban az Gveghazi ter-
mesztés és a kiillénb6z6 technolégiakkal végzett gyep-

1, tdbla
Az egyes mezBgazdasagi gazatot részesedése az 1897 ben
megtermelt termék ossze | arbevételébdl

(miin6tisD) ()
pveghézi termesztés, gyepel&allitas 265 ' 329
Zoldségtermesztés 166 215
GylUmodlcstermesztés 110 14,2
Lotenyésztés S 10K ,, B
Szantofoldi nbvénytermesztés 61 8,2
Tejeld szarvasmarha tartas 4 54
Barpmfitenyésztés 4 tojastermélés 26 34
Egyéb 1 14
OSstrgu irj 100
Farés: lersey Oepartrreni of Agricuiture 1998

el6allitas részesedett. Emellett a szabadfoldi zoldség-
és gyumolcstermesztés képvisel jelentds volument.

A kertészeti termékek jelentds részét az Eszak-kele-
ti régioban értékesitették, a térségben levé metropoli-
szok idealis felvevépiacnak bizonyulnak.

Az allamban termelt legfontosabb gyimadlcs- és
zoldségfajok termelési és értékesitési mutatoit a 2. és 3.
tablak tartalmazzak.

Az allamban néhany termék esetében jellemz6 a jo-
vedelmezdség csokkenése, amiért a magas termelési
koltségek és az alacsony szdvetségi tdAmogatéasi szint
okolhatok. A termelés jovedelmez8ségi szintjének csok-
kenése ellenére a farmerek jovedelme megkézelitéleg
azonos az iparban dolgozékéval. Altalanos jelenség,
hogy a csaldd Osszes jovedelmét nemcsak a farmrol
szarmazé bevétel jelenti, hanem mas, kiegészit6 tevé-



A legjelent 6sebb gyUimoélcs- és z6ldsé;jjfajok termelés 25(;22;1?
1994M 996
Term6terulet ha Hozam, tfha
Tennék 1994. 1995. 1996. 1994. 1995, 1996.
Ama 16605 16605 16605 19,00 20,73 16,22
Oszibarack ~ 43/4,0  43/4,0 4374,0 7,71 720 8,02
Afonya 3078,0 31185 31185 460 506 491
Szamdea 189,3 1823 1823 389 426 4,39
Képoszta 9315 891,0 931,5 37,63 20,70 41,39
Uborka 931,5 931,5 891,0 2571 2383 1881
Paprika 9106,0 21465 20250 38,88 27,60
Paradicsom 18225 18225 16605 1819 2258 21,32
3. tdbla

A legielkmt&sebb gyuimola> és zold;.égtajak értékesitési
atlagérai és a termés értéke 1994-1 996

Termék
1994. 1995. 1996. 1994. 1995. 1996,”

Ama 0,35 0,35 0,34 640 6,84 5728
&szibarack 0,73 0,86 0,97 519 598 7,68
Afonya 1,64 1,68 216 753 849 1057
Szamoca 1,07 1,24 1,35 417 519 495
Kaposzta 0,22 0,23 0,30 837 481 1247
Uborka 0,34 0,35 0,31 886 835 588
Paprika 0,55 0,57 050 21,36 11,38 1373
paradicsom 0,87 0,65 0,67 1583 14,67 (4>20

Forras; RIOA 998, adatolk alapién sziimltva

kenységet is folytatnak (pl. mez6gazdasagi gépek, al-
katrészek, illetve mtragya értékesités, szolgaltatasok
végzése). Bizonyos termékek esetében (pl. gyapot, bu-
za, kukorica) a termelék az el-
mult években igénybe vehettek
artamogatast, azonban az ar- és
jovedelemtamogatasi rendszert
fokozatosan felvéltja az export-
0sztdnzés, illetve a kdrnyezetvé-
delmi célokra, beruhazasokra
felhasznalhat6 tdmogatas. Az
exportosztonzés elsédleges oka,
hogy a Mez6gazdasagi Minisz-
térium (USDA) adatai szerint
1997-ben csokkent a mezégaz-
dasagi termékek exportja, még-
pedig 2 milliard USD-ral a '96-0s
szinthez képest (Elelmiszer-
marketing korkép 1997.).

A kulonféle tamogatasi rend-
szerekkel, illetve a zdldség-
gyumolcs termékek értékesité-
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a farmerekjovedelme

megkdzelitéleg azonos
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az ar- és jovedelemtamogatasi

az exportdsztdénzés, illetve

a kornyezetvédelmi célokra,

sével kapcsolatos kérdéseikkel a termel6k az un. Farm
Bureau-hoz fordulhatnak (amennyiben a szervezet
tagjai kozé tartoznak), amely a Mez6gazdasagi Minisz-
térium (Department of Agriculture) fennhatésaga ala
tartozo hivatal. A tagsag onkéntes, a termel6k tobbsége
tagja ennek a szervezetnek, mivel az éves tagdij befize-
tésével (125 USD/év) kulonféle szolgaltatasok igény-
bevételére jogosultak (termeléssel kapcsolatos szakta-
nacsadas, termelési és értékesitési adatok stb.).

Ertékesitési formak

New Jersey allam z6ldség-gyimolcs termelSinek mint-
egy 50%-a tagja értékesit6 szdvetkezetnek. Ezek a sz6-
vetkezetek nemcsak az értékesitést végzik, hanem szere-
pet vallalnak a kozos beszerzésben és a termelés, termel-
tetés koordinalasaban is. Sok farmer azért nem elégedett
ezekkel a szovetkezetekkel, mert id6szakosan el6fordul,
hogy magasabb arat tudnak elérni egyéb értékesitési
csatornadkon keresztul. A Farm Bureau célul tlzte ki a
szbvetkezetek népszer(isitését, hiszen ily médon hosszu
tavon biztonsagosabb az értékesités, és a szbvetkezet ve-
zetésétegy - a termel6ktdl fuggetlen - rugalmas, marke-
ting szemléletl, kézponti menedzsment latja el. Ennek a
menedzsmentnek a feladata a vasarlokkal térténé kap-
csolattartas és az Uj, lehetséges vasarlok felkutatasa,
amelyek New Jersey-ben is elssorban a szupermarke-
tek, hiszen azok igényelnek folyamatosan kivalé miné-
séget és kiegyenlitett beszallitast - amit els6sorban szo-
vetkezeti méretekben lehet biztositani.

Az Egyesiilt Allamokban az élelmiszerek vasarlasa-
nak legfébb szintere a szupermarket. Egy vizsgalat sze-
rintaz amerikai fogyaszték 94%-a rendszeresen vasarol a
szupermarketekben, 50%-uk idénként keresi fel a tag-
saghoz kotott élelmiszer-aruhazakat és diszkontaruha-
zakat. A nagy tébbség (81%) so-
hasem jar kiskereskedelmi ,,cse-
megeboltokba™ (The Food Insti-
tute Re port). Az USDA Gazdasa-
gi Kutatd Szolgalat adatai szerint
az amerikai csaladok atlagosan
jovedelmuk 10,9%-at koltik élel-
miszerre (ez az arany Japanban
25%, a volt Szovjetunié utédalla-
maiban 30%, Indidban 53%)
(Morrison, 1998.).

Azok a termeldk, akik nem
tagjai értékesit6 szovetkezetnek,
altaldban un. ,bréokereken" ke-
resztil prébaljak eladni terméke-
iket. A bréker véllalkozasok fel-
adata, hogy a vasarlokat felku-
tassdk és az értékesitési szerzé-
dést a farmerek nevében meg-
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kossék, amiért az eladott aru értékének bizonyos szaza-
lIékaban részesilnek. A broker cég nem veszi meg az arut
a termel6t6l, kizardlag kozvetit6 tevékenységet végez, ily
maodon az értékesités felel6ssége tehat a farmerre harul.

Az értékesités egyik formaja a nagybani piacokon
(terminal markets) torténé arusitas. New Jersey allam
legnagyobb nagybani piaca az un. Vineland Auction,
ahol a friss z6ldségek és gyimaolcsok nagybani arusitasa
folyik. Ez a piac az allam déli részén fekszik, és mintegy
300 kornyékbeli termel6 a tagja. Mivel ezen a piacon
szezondlis, kiegyenlitetlen az arukinalat, a piac vezet6-
sége egy Kozép-Mexikoi piaccal folytat targyalasokat a
téli id6szakra vonatkoz6 importrol. A kdlcsondsen el6-
nyo6s egyuttm(ikodés alapja az lenne, hogy a mexikoiak-
nak sziikségik van a New Jersey-beli disztribltorokra, a
New Jersey-i vasarléknak pedig az egész éven keresztul
tarto, kiegyenlitett kinalatra. A NAFTA (North Ame-
rican Free Trade Agreement, Eszak-Amerikai Szabadke-
reskedelmi Egyezmény) elveinek megfelel6en tervezett
egyuttm(kodés egyes vallalatoknak, elssorban a szal-
litmanyozéassal foglalkozéknak nagyobb piacot jelent,
tobb zdldség-gyuimolcstermeld (féleg Floridaban és Ka-
lifornidban) viszont tart az olcs6bb mexikoi arutol.

Tobb New Jersey-beli termel6 az allamon kivul es6,
de ahhoz kozel elhelyezkedd nagybani piacokra szallitja
arujat. Egy ilyen piac a New York Bronx negyedében ta-
lalhat6 ,,Hunts Point" piac, ahova az Egyesiilt Allamok
egész teruletér6l érkeznek aruval megrakott kamionok.
A masik, az el6bbinél méretben kisebb nagybani piac a
»Philadelphia Produce Terminal". Mindkét piacon els6-
sorban brékerek kotik az Gizleteket, meglehetésen ma-
gas ugynoki jutalék ellenében. Ezeknek a nagybani pia-
coknak nagy hatranyuk, hogy szolgaltatasaikban in-
k&bb vasarlé mint eladd kézpontuak. A piacokrol a ki-
sebb volumenben termel6k kiszorulnak, nincs igazan
esélyik a nagyobb véllalatokkal szemben. A szdvetke-
zetek népszerdsitésével padrhuzamosan a Farm Bureau
célja a brékereken keresztili értékesités visszaszoritasa.

Toébb termelé ,,szedd magad" (Pick-Your-Own, U-
pick) akciokkal értékesiti termését. A Farm Bureau
évente készit egy kiadvanyt, amelyben felsorolja az
ilyen maédszerrel arusitdé farmok cimét és adatait, illet-
ve ezekhez az adatokhoz az Interneten keresztil is
hozzajuthatnak az érdekl6dék.

A fenti moédszerekkel el nem adott, fennmaradé arut
gyakran kozvetlendl a farmrol, a kiskertbdl adjak el a
farmerek. A piacoktdél tavolabb es6é farmokon egyre jel-
lemzG6bb lesz ez a vasarlok altal is kedvelt forma, hiszen
igy nincs koztes szerepl6 az értékesitésben, aki miatt a
vasarlonak magasabb arat kellene fizetnie. A farmerek
is elényosnek tartjak ezt a megoldast, gyakran maga-
sabb arbevételhez jutnak a kodzvetlen értékesitéssel,
mintha nagykeresked&nek értékesitenék arujukat.

A kertészeti termékek értékesitésénél els6sorban a
min&ség dominal. Léteznek érvényben levé, a friss

z6ldség-gyuimolcsokre vonatkozdé mindségi szabva-
nyok, de ezek el@irasait a farmerek altalaban nem tart-
jak be, a mind&séget ellen6rzd szervek pedig nem tar-
tatjak be szigortan. A farmerek egyértelm célja a mi-
néségi termelés, hiszen csak a kivalo min6ségd termé-
ket tudjak eladni - ez kell6képpen 6sztdonzi 6ket a va-
sarlok igényeinek figyelembevételére. Az aru-el6ké-
szités, csomagolas megkdnnyitésének érdekében alla-
mi tulajdonban levé manipulalé telepek allnak a far-
merek rendelkezésére. Ezeken a telephelyeken adott
dijszabas befizetése mellett igénybe vehetik a valoga-
t6-osztalyozé-csomagold berendezéseket.

Szovetségi marketingszabalyozas

Szovetségi szinten az Uun. Federal Marketing Orders
(Szovetségi Marketing Rendelet) keretében szabalyoz-
zak a kertészeti termékek kereskedelmét. A mezégazda-
sagi, kertészeti termékek kinalatanak, készletallomanya-
nak és arainak alakulasarol a Mez6gazdasagi Marketing
Hivatal (USDA Agricultural Marketing Service) gy(jt
informacidkat, valamint id6szakonként a Hivatal ellen-
6rzi a mindségi osztalyozast és a szabvanyok betartasat
(mindség, méret, csomagolas stb.). Amennyiben az el-
lendrzott aru nem elégiti ki a mingségi kévetelménye-
ket, akkor feldolgozasra (pl. konzerv, ivoié) jotékonysagi
célra (adomany) vagy allati takarmanyozasra kerul.

A marketing szabalyozasa noveli a termelgi arakat
és megakadalyozza az arak és a kinalat nagy ingadoza-
sat. Uj marketingrendeletet a Mez8gazdasagi Miniszté-
rium engedélyével lehet hozni. llyen rendeletek javas-
lataval altaldban a feldolgozodipar és a kereskedelem
Iép fel, és az altaluk 6sszeallitott tervezetet az érintett
termel6k kétharmadanak el kell fogadnia a hatalyba
Iéptetéshez. A Minisztérium altal elfogadott rendelet
végrehajtasa a termelék altal, vagy a termel6k és felva-
sarlok osszefogasaval létrehozott bizottsdgok feladata.

A marketing-szabalyozasra illetve a rendeletek be-
tartdsanak ellen6rzésére a Mezfgazdasagi Minisztéri-
um évi 8-10 millié USD-t kélt, a tobbi kéltséget a keres-
kedelem és a feldolgozoipar fedezi. A viszonylagosan
alacsony koéltségek miatt a torvényhozas altalaban elfo-
gadja ezeket a rendelkezéseket, mivel ezek segitségé-
vel tudjak a termel@i és fogyasztoi arakat stabilizalni il-
letve elfogadhaté szinten tartani, valamint folyamato-
san magas mindéségl terméket biztositani. Ezek a ren-
delkezések segitik a kis méretl farmok piacra jutasat is
(Marko et al. 1994.) (www.ams.usd.gov 1998. majus).

K6zosségi marketingprogramok, akciok

A New Jersey Department of Agriculture Farm Bureau
1995-ban inditottael a ,,Jersey Fresh - Fresh and Delicious"


http://www.ams.usd.gov

(Friss Jersey-bdl - friss és izletes) programot az allamban
termelt z6ldségek-gytimolcsok értékesitésének elGsegitése
céljabol. A program logojata 2. abra szemlélteti.

2.abra. A ,Jersey Fresh'" akci6 logoja

1996. julius-december és 1997. aprilis-junius kozott
a ,,Jersey Fresh" Gizenetet majdnem 46 millié haztar-
tasba juttattak el a kdbel TV-n és a TV-reklamokon ke-
resztul. A TV-reklaAmok meger6sitésére és annak érde-
kében, hogy a vasarlok kdnnyebben beazonosithassak
a "Jersey Fresh" termékeket kedvenc tzleteikben vagy
a piacokon, 500 szines tablat helyeztek el a legfonto-
sabb kiskereskedelmi Gzletldncok UGzleteiben és sza-
mos piacon New England térségben (a Jersey Fresh
termékek legfontosabb felvevépiaca). Az akcid hatasat
egyértelmden pozitivnak tartjdk. Tanulmanyban fog-
laltak 0ssze az akcidval kapcsolatos tapasztalatokat,
mely szerint a New York - Philadelphia térségben va-
sarlok 38 %-a ismerte a Jersey Fresh programot, és a
valaszadok 54 %-a szivesebben vasarolta a program
altal beazonosithaté termékeket. A vasarlék a prog-
ram befejeztét kdvetben is igényelték a New Jersey-b6l
szarmazo, Jersey Fresh cimkével ellatott termékeket.

A TV-csatomakon keresztiil 30 perces ismertet6 Kisfil-
mekbdl allé sorozatot mutattak be 1995-ben és 1996-ban,
a nyari-6szi termesztési fé6szezonban. A kisfilmekben far-
mokat és farmokon dolgoz6 csaladokat mutattak be, va-
lamint kilonféle, mez6gazdasaggal kapcsolatos adatokat
kozoltek és nyomon kévették szamos zoldség-gyiimolcs
termesztésének menetét. ATV-program keretében megis-
merhették a fogyasztok ezen termékek tarolasi igényét és
felhasznalasi lehet&ségeit. Az igy bemutatott termesztett
novények az afonya, 6szibarack, csemege kukorica, para-
dicsom, alma és a vords afonya voltak. A Jersey Fresh
programra a termesztési szezonban, 10 hénapon keresz-
tal folyamatosan figyelmeztették a vasarlokat.

Az elkdvetkezd években szeretnék kiterjeszteni a
bemutatott termékek korét, tervezik az Giveghazi disz-
névények, gyogy- és fliszernévények, valamint a tej-
termékek bemutatésat is.

A Farm Bureau koordinalasaval és az Egészség-
ugyi Minisztériummal egydttm(kodve folytatjak a
Farmtermékek a Raszoruléknak Programot (Farmers
Market Nutrition Program). A program Kkeretében
1997-ben megkozelitéleg 157.000 USD értékben adtak
ki csekkeket tobb mint 8000 rdszoruldé gyermeknek,
kismamanak. Ezeket a csekkeket friss gyimaolcsre és
zoldségre valthattak be kézel 100 Gtmenti Gzletben és
41 Kkisebb piacon. Ezzel a programmal hagyomanyt

folytatnak, hiszen évrél-évre nagy szerepet szannak az
élelmezési segélyprogramoknak (Marko et al. 1994.)

A program sikere miatt '97. végén New Jersey al-
lam szamos megyéjében egy hasonlo, kisérleti progra-
mot inditottak el, elsésorban az id&s, nyugdijas lako-
sokra gondolva. Ezek a programok tovabbi bevételt je-
lentenek a farmoknak, ugyanakkor tobb ezer nem
megfelel6 médon tadplalkoz6 gyereknek, anyanak és
id6s embernek kivalé lehet6ség a friss zoldség- és
gyumolcsfogyasztas novelésére.

A fogyasztds novelését tlzte ki célul a ,,Home
Grown Champions" (Otthon Nevelt Bajnokok) prog-
ram, melyben 4 szupermarket lanc Gizletei és kiskereske-
déi lzletek mikodtek egyitt. A program keretében
»Home Grown Champions" reggeliket szolgaltak fel 8-
14 éves gyerekeknek, egy héten keresztil, szeptember
hénapban. Ezeken a reggeliken 5, New Jersey allamban
é16 olimpiai bajnok is részt vett. Az étkezések alatt az
olimpikonok hangsulyoztak a gyerekeknek a z6ldségek
és gyumolcsok, valamint az egészséges taplalkozas fon-
tossagat. Hasonlé népszer(sit6 programok folytak
egész éven keresztll, batoritva a New Jersey-i polgaro-
kat arra, hogy naponta legaldbb 5 alkalommal egyenek
friss zoldséget és gyiimolcsot az egészségiik érdekében.

Nyar elejétél november végéig New Jersey legforgal-
masabb autopalyai mentén, 4 pihen6helyen alkalmi tzle-
teket alakitottak ki. Ezekben a kis Gizletekben az utazok
»Jersey Fresh" termékeket vasarolhatnak, elsésorban gyu-
molcsoket, de arusitanak zoldségféléket és viragokat is.

Az export novelését nemcsak kuilénféle tamogatasok-
kal 6sztonzik. Az elmult évben Chicagoban (lllinois) ke-
riilt megrendezésre az Elelmiszerexport Vasar (U.S.
Food Export Showcase). A Mez8gazdasagi Minisztérium
tdmogatéasaval pavilont allitottak fel a New Jersey-i kis-
és kozepes méretli mezégazdasagi és élelmiszeripari cé-
geknek. A kiallitas rendkivili sikerét igazolja a 42000 ha-
zai és nemzetkdzi latogato, valamint az a tény, hogy a
termékeiket kiallito cégek tobbsége azonnal Uj értékesité-
si szerz6déseket kotott kulfoldi vasarlokkal. Mindezen
felll, a vasaron valo részvétel eredményeként, a kiallitok
vérakozasai szerint az elkdvetkez§ két évben akar 9 mil-
li6 USD-ral is megndvekedhet a forgalmuk.

A Keleti Egyesiilt Allamok Mez6gazdasagi és Elelmi-
szerexport Tanacsanak (Eastern United States Agricultural
and Food Export Council, EUSAFEQ tdmogatasaval sza-
mos New Jersey-beli mez&gazdasagi és feldolgozoéipari
cég vehetett részt nemzetkozi kiallitasokon és vasarokon,
mint pl. a parizsi SIAL '96, vagy a kolni ANUGA'97 vasa-
rokon. Azon véallalkozasoknak, amelyek szeretnének ex-
port/import tevékenységet folytatni, a Mez6gazdasagi
Minisztérium évente megjelentet egy kiadvanyt. Ebben a
kiadvanyban szerepelnek a New Jersey-i kiilkereskedel-
met folytat6 cégek statisztikai adatai, a lehetséges tzleti
partnereket tartalmazg lista, valamint a kilkereskedelmi
szerz6dések legfontosabb adatai. Ezen kiadvany alapjan
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»A Kertallam" friss z6ldség- és gyumaolcsexportja az el-
mult két és fél évtized alatt rendkivili emelkedést mutat,
az 1971. évi 4,2 millié USD-ral szemben 1997-ben 27.3 mil-
li6 USD volt a kertészeti termékek exportjanak értéke.

Természetesen nemcsak az allamhataron kivil ren-
dezett vasarokon vannak jelen a termel6k. New Jersey
allamban évente megrendezésre keriil a mezégazda-
sagi vasar, 1997-ben immar 21. alkalommal mutathat-
tak be termékeiket a nagyko6zonségnek az allam ter-
meldi és feldolgozoipari vallalatai.

Piaci informéaciok

A kertészeti arukat termel6 farmerek korulbelul 40 %-
anak van szamitogépe, szinte valamennyien rendel-
keznek Internet elérési lehet6séggel. A jov6ben a ter-
vek szerint ezt a lehet8séget kihasznalnak nemcsak az
adatok szolgaltatasakor, hanem adatgy(jtéskor is.

A Piaci Hirszolgalat (Market News Service) egy
szovetségi-allami intézmény, melynek feladata a torzi-
tatlan, megbizhat6 piaci informaciék gydjtése és tovab-
bitasa mind a termel6k, mind a vasarlok felé. Annak
érdekében, hogy a New Jersey-i termel6k megtartsak
és fokozzak versenyképességuiket - hiszen romlandé
és szezonalis termékekr6l van szd, melyek ara naprol-
napra, s6t 6rarol-orara valtozik -, a Piaci Hirszolgalat
naponta ¢sszegyd(ijti a felhozatalra és az arra vonatkozé

adatokat a Vineland Aukcidrdl. Ezeket az adatokat az-
tan tovabbitjadk a szovetségi kdzpontba, ahol feldolgoz-
zak és a termel6knek, nagykeresked6knek, illetve a va-
sarloknak hozzaférhet6vé teszik. igy a felhozatali, az ar
és a piaci feltételeket bemutat6 adatok gyors és rend-
szeres szolgéaltatasa lehet6vé teszi a piac hatékony m-
kodését (Forrds: www.ams.usda.gov 1998. februar).
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