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A futball eladása a médiának*

Л képernyőn vastagcom bú  em berek kocog n ak  fe sz e s  
rövidnadrágban  egy lab d a  körül. E gyik részük feh é r  
trikóban , a m ásik  narancssárgában . A X. labdarúgó  
V ilágbajnokság  d ön tő je  1974-ből. Az EUROSPORT  
adja, am ely évközben  amúgy sem  kényezteti el túl sok  
é lő  m eccsközvetítéssel nézőit. M egnyitották a hosszú  
hajrát, és m egkezdték az idei, nyári XVI. VB fe lv ezeté
sét. H eteken keresztül já tsz o ttá k  a régi felv ételeket. A 
huszonnégy évvel ezelő tti m eccsen az ak k o r i „ totá lis  
fu tba ll"  k é t  n agycsapata já ts z o t t  egym ással, a (nyu
g a tn é m e t  és a holland . Ez a  já ték ren d szer  v o lt  az, 
am i a hetvenes év ek  elején  fe l fo r g a tta  a  fu tb a l lv ilá 
got. A kkor  úgy m on dták , m indenki e lk ezd ett  fu tn i, 
hátvédek  fe jez tek  be tám ad ásokat, a  já t é k  hihetetlen  
m ódon felgyorsult.

A televízió m a szem besít m inket az  em lékekkel, és 
a k ép ek  lassú já ts z a d o z á s t  m utatnak. Ennyit v á lto 
z o tt  v o ln a  a fu tb a ll?  Igen, s o k k a l  g y orsabb  lett. De 
nem csak a pályán  z a jló  m ozgás, hanem  az is, am it a 
képernyőn látunk, a közvetítés, a műsor. A gyanútlan  
nézőnek ez nem nagyon tűnik fe l ,  szem e fo ly am atosan  
sz o k ta  m eg a pergőbb ritm ust. H úsz év v el ez e lő tt  a  
gim názium ban levetítették nekünk az angol kupadön
tő rő l készü lt film et. A szám u n kra szo ka t la n  k ö z e li  

I  kép ek tő l a k k o r  c sa k  k a p k o d tu k  a fe jü n ket, a m eccs 
követhetetlen n ek lá tszott. M a ez m ár f e l  sem  tűnik. 
K am erák vannak a  p á ly a  m ellett, darukon és h elikop 
tereken, a kapu sarkában , rászegeződnek a kispadra, a 
lelátóra , a sz é lső  m ellett a tá m ad ást sínen fu tó  táv- 
irányítású robot követi. A meccs hevében közelrő l lá t
ju k  a kapus arcát a büntetőrúgás e lő tti pillanatban , a  
gól után, az ism étléseken  azonnal bejátsszák, hogyan  
ugrott f e l  a kispad, hogyan rándult m eg a p o litiku sok  
arca a díszpáholyban. A labdarúgás telev íz iós bemu
ta tása  m ár régen nem az  a s ta tiku s  közv etítés , am i 
tíz-húsz éve volt, hanem  a  legm odernebb techn ika i 
eszk özö k  seregét és a leg jobb  e lm ék et m egm ozgató, 
h ata lm as ö sszeg eket igénylő, e lőre  m egkom pon ált

* Ez az írás a Jelképben 1997-ben megjelent tanulmány rövidített és 
átdolgozott változata.

„műsor", show , látványosság . Ez v o n a tk o z ik  m ás 
sp ortág akra  is, ám  az  ig az i „esem ény" a  fo c i.  Vajon 
van-e a XX. szá zad  végén m ég v a lam i a  Földön , am i 
egyidejűleg annyi em bernek kötn é le a  figyelm ét, m int 
a labdarúgó vb? Talán a nyári Olimpia.

A  marketing-tankönyvek azt tanítják, hogy nincsen 
olyan termék, vagy szolgáltatás, amit mindenkinek el 
lehet adni. Mint mindenben, ebben is vannak kivéte
lek. Május 20-án, három évtized után a Real Madrid 
újra megnyerte az európai bajnokcsapatok kupáját. 
A meccs közvetítését Spanyolországban körülbelül 12 
millió ember nézte, az éppen televízió előtt ülők 70%-a. 
Milyen lehetett ez a célcsoport, és milyen elérési muta
tót produkálhattak a műsor környezetében elhelyezett 
reklámok? Hogyan vált a sport és ezen belül különö
sen az egykor „proli-sportnak" tartott labdarúgás a te
levíziós szórakoztatóipar egyik legkifizetődőbb szol
gáltatásává?

A „sztori*

A sport és a televízió házassága nem mai keletű. Az 
igazság az, hogy a felek mostanság inkább az aranyla
kodalmukat ünnepelhetnék. Ráadásul eljegyzésük, 
ahogyan Indiában, vagy a középkori uralkodóházak
ban szokás volt, szinte már születésük pillanatában 
megtörtént. A BBC egyik első élő adását a wimbledoni 
teniszdöntőről adta, 1938-ban. A sikerhez azután nem 
kellett más, „csupán" magas színvonalú, népszerű 
események, és az egymással a nézőkért versengő 
adók, más szóval a televíziós piac.

Innentől az események logikája végtelenül egysze
rű. Nyugat-Európában és az Egyesült Államokban a 
háború okozta évtizedes késlekedés után a televízió az 
ötvenes-hatvanas évekre tömegmédiummá vált. Rész
ben ennek, részben más társadalmi változásoknak kö
szönhetően a szórakozási formák átalakultak, megerő
södtek az individualizáltabb, az otthonhoz, a lakáshoz 
erősebben kötődő kikapcsolódási formák. (Angliában 
körülbelül ugyanerre az időszakra tehető a nagy 
„barkács-boom", a csináld magad jellegű tevékenysé-
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gek fellendülése.) A szabadidő 
lassú növekedése és a médium 
terjedése növelte a televízió gaz
dasági jelentőségét, a szórakozás 
hagyományos formáinak vissza
szorulása pedig csökkentette a 
non-profit alapon szerveződő 
sport bevételeit, ezzel erősítve a 
klubok általános pénzügyi vál
ságát. A lehetőségeknek és a 
kényszereknek ez az együttese 
alakította ki a média és a sport 
mai kapcsolatrendszerének alap
jait, indította el azt az önmagát 
erősítő spirált, amely a média 
dominanciájához és a sportszfé
ra átalakulásához vezetett.

A televíziós piacokon -  már 
ahol beszélhetünk piacról ebben 
az időszakban -  megindult a 
verseny a nézők figyelméért. Ang
liában a közszolgálati csatorna 
mellett korán megjelenő vetély- 
társ, az ÍTV például már az 1956- 
os nyári olimpia közvetítési jo
gainak megvásárlásával is pró
bálkozott.1 A verseny adja meg a televízió és a sport 
kapcsolatának dinamikáját. (Ha valakik, akkor a fel
nőtt éveiket taposó magyar nézők tudhatják igazán, mit 
is jelent a műsorokban a közszolgálati monopólium.)

A nézőszám növelésének igénye a televíziós társa
ságokat a sport felé fordította. A sportesemények köz
vetítésével olcsó és népszerű műsorhoz lehetett jutni. 
Ehhez kapcsolódott később a reklámlehetőségek ki
használása. A közvetítések számának és nézettségének 
növekedése felértékelte a műsorokat a hirdetők / 
szponzorok számára. A hatvanas, de inkább a hetve
nes évtizedhez nemcsak a közvetítések rendszeressé 
válása kötődik, de számos sportág átalakulása, 
„professzionalizálódása" is -  látványos példa erre a 
tenisz2.

A kereskedelmi televíziók számára meginduló 
pénzfolyamból hamarosan a sport is profitált. A keres
let új árut teremtett -  a közvetítési jogot. A jogdíjakból 
és a (helyszínen elhelyezett) hirdetésekből szerzett 
pénz jelentősen javította a sportszervezetek helyzetét, 
hozzájárult finanszírozási gondjaik megoldásához, de 
ki is szolgáltatta őket a televíziónak és az üzletnek. 
Felgyorsította, és mára teljessé tette a professzionaliz-

1 Lásd Whannel, G. (1995) Fields in Vision. Television and Cultural 
Transformation Routledge, London
2 A tenisz szervezeti rendszerének átalakulására lásd Brasher К. Ha
gyományos és üzleti értékek a sportban -  A tenisz esete in: Sport és 
Társadalom Okt. Segédanyag (Szerk Misovicz T.) Budapest 1996.

must az úgynevezett látvány
sportágakban. Itt nem elsősor
ban a versenyzők státuszára kell 
gondolnunk, bár az atlétikában 
például ezt is jelentette, hanem 
a sportágak szervezeti felépíté
sére, kapcsolatrendszerére, gaz
dasági tevékenységük lebonyo
lítására. Az elmúlt években az í 
„amatőr" sport utolsó bástyái is 
elestek, Angliában a Rugby 
Union pénzdíjas bajnokságot 
szervezett, a krikett szövetség a 
fizető tévékkel kezdett tárgyalá
sokba. A televízió közben hata
lommá vált a sportban, hangot 
adott saját igényeinek. Megha
tározhatta az időbeosztást, a 
helyszínek kiválasztását, a ver
senyrendszert, a maga képére 
formálhatta a szabályokat, fo
gyaszthatóvá, fogyaszthatóbbá 
téve ezzel a sportot. Mára meg- 
kerülhetetlenné vált, néhány 
sportág számára egyenesen lét
kérdést jelent a képernyő. A mű

soridőért folyó elkeseredett küzdelem mutatja, hogy a | 
kapcsolat lényege is megváltozott. A közvetítés, a tévé | 
előtt ülő nézők figyelme teszi eladhatóvá az eseményt 
a hirdetők és a szponzorok felé.

Bevételek és költségek

A televízió befolyásának erősödése és ennek hátteré
ben a sportközvetítések egyre nagyobb népszerűsége 
a közvetítési jogdíjak árának hihetetlen emelkedését 
eredményezte. Klasszikus példaként a nyári Olimpi
ákra szoktak hivatkozni, de ez a jelenség nem egyedi.
A futballhoz visszatérve, Angliában a bajnoki mérkő
zések élő közvetítései 1983-ban kezdődtek meg, azóta 
az egy évre jutó jogdíj több mint hatvanszorosára 
emelkedett. Az igazi fellendülést az önálló professzio
nális bajnokság, a Premiership megalakítása, és ezzel 
szinte egyidőben a fizető televízió, a BSkyB piacra lé
pése jelentette. Ez a társaság 1992-ben az élő mérkőzé
sekért öt évre összesen 214 millió fontot fizetett3. 1997- 
ben az új, négyéves szerződés már 670 millió fontról 
szólt. Egyes becslések szerint azonban a közvetítési 
jog, a fizető televízióknak történő kizárólagos értékesí
tés esetén ennek a kétszeresét hozhatná.

3 Idézi Baimbridge M., Cameron S. és Dawson P. (1996): Satellite i 
Television and the Demand for Football: A Whole New Ball Game? ; 
Scottish Journal of Political Economy, Vol 43. No 3., August, 1996.
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Az élő közvetítések szaporodása ráadásul nem ár
tott a szurkolási kedvnek sem. A Manchester United 

j mérkőzéseire szinte lehetetlen jegyet szerezni, egy új 
j bérletre körülbelül annyit kell várni, mint nálunk kel- 
i lett egy Trabantra a hetvenes években. A Football Trust 

adatai szerint a Premiership mérkőzésein az elmúlt öt 
évben a stadionokba kilátogató szurkolók száma 
összesen 30%-al nőtt, noha közben a jegyárak is emel
kedtek.

A közvetítési jogokért folyó árverseny lassan ag
gasztó méreteket ölt. 1998 januárjában az Egyesült Ál
lamokban a National Football League egy pókerparti
ra emlékeztető tárgyalássorozat után minden idők leg
nagyobb üzletét kötötte, amikor négy társaságnak 
összesen 17,6 milliárd dollárért nyolc évre eladta az 
„amerikai foci" mérkőzéseinek közvetítési jogát. (Ez 
mai áron szerényen számolva 3700 milliárd forint.) 
Egyre többen vetik fel a kérdést, vajon ki lehet-e ter
melni ekkora összegeket a közvetítésekből?

Akár a reklámokból élő kereskedelmi tévékről, 
akár fizető tévékről van szó, élet-halál kérdés, hogy a 
nézőket oda lehet-e ültetni megfelelő számban a ké
szülékek elé. A társaságok ezen a szinten már igyekez
nek biztosra menni. Mindent megtesznek azért, hogy 
a meccs a nézők minél nagyobb tömegeit vonzza, 

I hogy a műsor -  ha esetleg a pályán történtek nem len
nének azok -  a lehető legszórakoztatóbb legyen. Ki 
kell küszöbölniük a sportesemény színvonalának ere
dendő bizonytalanságát, be kell 
vetniük a legmodernebb techni
kát, a legjobb szakembereket.
Nemcsak a pályán, de a rende- 

I zőpultok és a mikrofonok mö- 
j gött is a legnagyobb sztárokat 
I találjuk. A Super Bowl, vagy az 
I angol Liga Kupa döntőjének 
I közvetítése régen nem egyszerű 
j bemutatása egy meccsnek, de 

egész napon át zajló „műsorfo- 
I lyam", beharangozókkal, folya

matos helyszíni kapcsolásokkal, előre- és visszatekin
tésekkel, azonnali kommentárokkal, összegzésekkel, 
kiemelésekkel.

Mindennek persze ára, pontosabban költsége van. 
A német RTL televízió évek óta csak a legnépszerűbb 
sporteseményeket -  gyakorlatilag a profi boxot és a 
Bajnokok Ligáját -  mutatja be a lehető legszínvonala
sabb módon, a német piac legnépszerűbb kommentá
torainak és szakértőként a fociban Franz Beckenbauer, 
a „Császár" közreműködésével. Miközben más mű
sortípusainak egy percre jutó költsége öt év alatt leg
feljebb megkétszereződött, a sporté öt és félszeresére 
nőtt. Persze a hozam sem kevésbé imponáló. 1996-ig a 
társaság legnézettebb tíz műsora közül hét sportese
mény volt.

A televíziós szórakoztatóiparban a legnépszerűbb 
látványsportok műsorai, versenytársaikat messze 
megelőzve, fajlagosan a legdrágábban előállítható áru
vá váltak. Ennek többféle mellékhatása is lett. A vonz
erő, a jogdíjak és a műsorkészítés közvetlen költségei
nek eltérései szegmentálták a kínálatot, létrehozták a 
televíziók számára kívánatos és kevésbé kívánatos 
sportágak csoportjait. A fizető tévék belépése meg
szüntette az „ingyen ebédet", mindenki által fogyaszt
ható közjószágból, korlátozottan hozzáférhetővé, áru
cikké tette a sportközvetítéseket is. A „legelők bekerí
tése" természetes módon tulajdonjogi vitákat váltott 

ki. A labdarúgásban a közvetíté
si jogok a szövetségek vagy a li
gák tulajdonában vannak. A 
nagy csapatok azonban arra tö
rekszenek, hogy saját maguk ér
tékesítsék mérkőzéseiket. Né
melyikük pedig már saját tévé
csatorna indítását tervezi.

Ez persze még a jövő zenéje. 
Az viszont tény, hogy a sport
műsorok a televíziós kínálat nö
vekedését is meghaladó mérték-
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ben bővültek. Ma már tucatnyi sportcsatorna műkö
dik, és nemcsak a nagy piacokon, hanem olyan orszá
gokban is, mint Hollandia, vagy Dánia. A sport az ál
talános csatornák műsoridejében is egyre nagyobb 
arányt képvisel. A korábban hivatkozott Garry 
Whannel már 1980-ról 1990-re jelentős műsoridő
emelkedést tapasztalt az angol televíziózásban.4 A na
gyobb műsoridő miatt egyenletesebb a televízióban 
megjelenő sport időbeli eloszlása. A korábbi klasszi
kus csúcsidőszakok ma sokkal kevésbé emelkednek 
ki, gyakorlatilag megszűnt a „holtszezon".

Kétségtelen, hogy ehhez hozzájárult a sportesemé
nyek lebonyolítási rendjének változása is. Az egyik 
legjobb példa erre éppen a labdarúgás. A bajnoki for
dulók, illetve nemzetközi kupafordulók széthúzódtak. 
A korábbi szerda-szombat rendszer helyett ma már a 
főszezonban a hét minden napján láthatunk mérkő
zést a televízióban. Télen teremtornák zajlanak, nyá
ron Európában az Intertotó kupa, de minden évben 
látható valamilyen jelentősebb kontinensbajnokság 
(Európa bajnokság, Сора America, Afrikai Egység Ku
pa, Világbajnokság).

«Tálaljunk* korszerűen!

De miért is hozakodtam elő a negyedszázaddal ezelőtti 
döntő képeivel? Mert a televízió térhódításával párhu
zamosan maguk a műsorok is 
átalakultak. A korábbi egyszerű 
közvetítés, dokumentumszerű 
tálalás, háttérbe húzódás helyett 
előtérbe került a szórakoztatás, 
a látványosság, a feszültség fo
kozása, a drámai elemek kieme
lése. Hol vannak már a remegő 
képek, hosszan távolodó ver-

1 Lásd Whannel idézett munkáját.

56

senyzők, vagy a messzeségben mozgó apró pontok, a 
„kezdetleges" feliratok!

A televíziós technika, a képrögzítés, -szerkesztés és 
továbbítás forradalmi változásai kitágították a televí
ziós alkotás játékterét. A valóság, az esemény a műsor- 
készítés sajátos elvei, elképzelései, gyakorlata szerint 
formálható, és egyben a jelenlét illúzióját egyre tökéle
tesebben keltő „anyag". A visszajátszás, a lassítás, a 
párhuzamos képek, a gyorsabb vágási technika, a fel
iratozás, a kiegészítő információk azonnali közlése ma 
már egy-egy sportműsor természetes tartozéka.

A társadalmi-gazdasági környezet változása és a 
technikai „forradalom" következményei a képernyőn 
is viszonylag könnyen érzékelhetőek. A közvetítése
ken feltűnő hirdetéseket, mezreklámokat, a mérkőzést 
megelőző „felhajtást" a nézők is észreveszik, habár a 
reklámhatás vizsgálói nem táplálnak illúziókat arról, 
hogy ez milyen mértékben tudatosul bennünk. Minél 
izgalmasabb, színvonalasabb, azaz értékesebb egy 
esemény, annál kevésbé „látjuk" a pályát övező korlát
ra rótt jeleket. A televíziós sportműsorok átalakulásá
nak van azonban egy kevésbé „látványos", nehezen 
érzékelhető eleme is, mégpedig a műsorkészítést meg
határozó elvek, értékek változása. Ezek a szakmai 
szempontok, preferenciák szinte törvényszerűen a 
háttérben maradnak, nemcsak a nézőknek nem tűn
nek fel, de sok esetben még magukban az alkotókban 
sem tudatosulnak.

Jóllehet a műsorkészítésben általában az egyéni 
kreativitás, alkotóképesség, tehetség kap hangsúlyt, 
tagadhatatlan, hogy érvényesülnek általános törvény- 
szerűségek is. Minden időben létezett egy belső, szak
mai értékrend, ízlés, amely eldöntötte, hogy milyen a 
„jó műsor". A sportműsorokkal kapcsolatban ennek 
változásáról lehet beszélni. A nézőkért folyó verseny 
és a megtérülés igénye miatt a társaságoknak szélesí
teniük kell sportfogyasztói bázisukat. Az eseményeket 
oly' módon kell tálalni, hogy ne csak a szabályokat jól 
ismerő, az adott sportágat esetleg művelő „beavatotta
kat" vonzzák, hanem a laikusokat is. Számukra is él
vezhető, könnyen érthető, szórakoztató árut kell előál
lítani. Az új fogyasztókért folyó verseny a sportműso
rokat is kimozdította a hagyományos tényközlés, do

kumentatív stílus pólusából, és 
egyre jobban közelíti a televíziós 
gyakorlatot meghatározó másik 
két érték, a szórakoztatás és a 
dráma felé.

A műsorokban a kiegyensú
lyozott, semleges és hiteles tük
rözés, másfelől az izgalmas, ele
ven, profi módon előállított lát
ványosság, harmadszor a „jó
kat" és a „rosszakat" felvonulta
tó fordulatos cselekmény, a drá-



f
i
j ma értékeinek és elemeinek sajá- 

'j  tos egyensúlya jön létre. A sport 
! a hír egyik formája, de ugyanak

kor sajátos esemény is. Időben 
és térben kötött tevékenység, 
önálló szabályok szerint zajlik.
A sporteseménynek drámai szer
kezete van, a kezdeti rejtéllyel, 
és a végén a katartikus megol
dással. Ráadásul egy Charles 
Bronson filmmel ellentétben, 
nem tudjuk előre ki lesz a győz
tes . Ezen túl még izgalmas, szó
rakoztató, mozgalmas látvá
nyosság is, sztárokkal, közismert híres emberekkel.

A műsorkészítési gyakorlat változását a legjobban 
\ a „magazin" műfaj, és annak terjedése példázza. A 
} sportmagazin már nem a valóság egyszerű tükrözése, 
i hanem szórakoztatóipari termelés. Az élő és a koráb- 
i ban felvett képek váltogatásával, a kiegészítő anyagok 
i (riportok, stúdióbeszélgetések, beharangozok, vissza

tekintések stb.) beépítésével nagyobb teret ad a szer- 
! kesztői munkának, és így biztosíthatja, hogy az élőben 
I egyébként unalmas, vagy hosszúsága miatt alig követ- 
1 hető eseményről is izgalmas, szórakoztató műsor ké

szüljön. Ez csökkenti az eredeti esemény, így az élő 
közvetítés szórakoztató értékében rejlő bizonytalansá
got, vagyis a televíziós műsor fogyaszthatóságának 
üzleti kockázatát. A SAT1 „Ran" című, hetenként be- 

i mutatott összefoglalója a Bundesliga fordulóiról töké- 
! letes illusztrációja mindennek.
i A technika és a műsorkészítési elvek változása nem

hagyta érintetlenül a sportműsorok képeit és a kísérő
szöveget sem. A bemutatás korábbi gyakorlata annak 
a konvenciónak felelt meg, amely szerint a televízió 
pusztán az események tükre. Könnyen átlátható, 
könnyen áttekinthető egyszerű képet kellett adnia, 
ezért sok eseményről eleve nem is számolt be és a le
hető legkisebbre csökkentette saját szerepét. A főka
mera úgy volt elhelyezve, mintha a néző a lelátó leg
jobb helyéről követné az eseményeket. Folyamatos ké
peit ritkán törte meg egy-egy közeli, félközeli felvétel 

i általában az események szünetében. A kamerák mind 
ugyanazon az oldalon voltak elhelyezve, változhatott 
látószögük, közelebb mehettek a szereplőkhöz, de 
nem léphették át az események láthatatlan tengelyét. 
Mára a főkamera dominanciája jelentősen csökkent, a 
„reverse angle" feliratú képek pedig azt bizonyítják, 
hogy a látószögek is merészen változnak. A kamerák 
számának növekedésével és az általuk befogható tér 
szélesedésével a televízió közelebb jutott az esemé
nyekhez, jobban tudja sűríteni az akciókat. Több ka
merával ugyanakkor lehetővé vált a „mozgó" sport
ágak (kerékpár, autóverseny, golf) pontos követése is, 
ahol nincsen ideális nézőpont, illetve több ilyen is el

képzelhető. A televízió képes a 
szó szoros értelmében követni 
az eseményt, így a képernyők 
előtt ülők számára új, a helyszí
nen át nem élhető élményt nyúj
tani. A különböző távolságú ké
pek gyorsabb és merészebb vál
togatása, a vágások számának 
növekedése gyorsítja az esemé
nyek ritmusát, és azzal, hogy 
pergőbbé teszi a látványt, az 
egyébként esetleg lassabban zaj
ló, unalmasabb esemény szóra
koztató értékét is növeli. A gya

kori közeli képek kiemelik a küzdelmet, hangsúlyoz
zák a feszültséget, jobban érzékeltetik a pályán uralko
dó hangulatot. A közeli képeknek van még egy vonzó 
tulajdonságuk: erősítik a személyes jelleget, alkalmat 
adnak sztárok bemutatására.

Technikai többiét

Külön téma lehetne a feliratozás. Pontszámok, futam
idők, eredmények már vagy harminc éve láthatók a 
képernyőn, a kiegészítő információk azonban mára a 
látvány szerves tartozékaivá váltak. A tévétársaságok 
az adott esemény, a játék szinte minden elemét ada
tokkal, ábrákkal, térképekkel, rajzokkal illusztrálják 
az adogatások erősségétől, a megszerzett lepattanók 
számán és a labdabirtoklás idején keresztül a 
kapuralövésekig.

A lassítások, a visszajátszások és a képkimerevíté
sek nemcsak érdekesebbé, szórakoztatóbbá teszik a 
látványt, de a műsorban megváltoztatják, megtörik, 
átalakítják az események eredeti menetét. A televízió 
átveszi a valóságtól a mesemondó szerepét, és maga 
beszéli el a történteket. Amíg a helyszínen valami, 
rendszerint persze „érdektelen" dolog történik, a tévé 
a gólt mutatja a harmadik kameraállásból, vagy a 
meghívott szakértőt beszélteti. Az események fő irá
nyát, a pályán zajló történéseket meg-megszakítva, új 
mozzanatokra hívja fel a figyelmet: az edző reakcióját 
látjuk, a kispad örömét, a szurkolók verekedését. A 
gyors vágások láthatóvá teszik a cselekmény „mellék
szálait" is.

A történések mesterséges alakítása igazából az 
összefoglalókban érhető tetten. A szerkesztett, rövi
dített beszámolók csak az érdekes momentumokat, 
az események fordulópontjait mutatják be. A rövidí
tések révén persze képernyőre kerülhetnek a közve- 
títhetetlenül hosszú események is, az összefoglalók 
történéseit értelmezi a kísérőszöveg (eredmények, 
adogatások, játszmaarány, a pontverseny állása), ez
zel együtt elvesznek azonban az eredeti esemény bi-

57



zonyos ízei. A végeredmény szinte szükségszerűnek 
látszik, nem érződik az esetlegesség, az eredményt 
megszülő lelki és/vagy fizikai erőfeszítés, az ellenfél 
erőinek hosszú felőrlése, a teljesítmény szükségszerű 
hullámzása. A beszámolók eltüntetnek valamit a 
sport alapvető jellegzetességéből. Lehet a sport lé
nyegi tulajdonsága a küzdelem, a verseny, ha az 
eredmény kicsikarásáért folyó harc hosszadalmas, 
vagy nem elég látványos, szórakoztató, akkor nem 
kerül képre, láthatatlanná, némi túlzással nem létező
vé válik.

Embert .többlet"

És akkor ott van még a közvetítés láthatatlan kulcsfi
gurája, a riporter, a kommentátor. A doboz hangja. 
Aki elmondja, hogy mit látunk, aki megszólít, értel
mez, elemez, szurkol. Akit szeretünk, vagy gyűlö
lünk, akinek képességeit, teljesítményét kocsmaasz
talok mellett milliók vitatják. A néző talán érzéke
nyebb a beszédre, mint a képekre. Nem is csoda, a 
kutatási eredmények azt sugallják, hogy a fogyasz
tóknak az eseményről (műsorról) alkotott képét, vé
leményét alapvetően befolyásolja a riporter kom
mentárja.

A televízió kezdetben a rádió gyakorlatát követte. 
Érdekes azonban, hogy a szórakoztatás és a realiz
mus értékeinek konfliktusa már a korai rádióközve
títésekben is megfigyelhető volt. A dilemma ma is is
merős: a látványt írja-e le hűen a beszélő, a lehető 
legpontosabban elmondva mi történik, vagy inkább 
a feszültséget, az izgalmat érzékeltesse, a néző fi
gyelmét keltse fel. A korai televíziós szabályok rea
lizmus iránti igénye lassan módosult. Fontos új sze
replő a „szakértő". Egy korábbi sztár, egy sikeres 
edző, aki saját személyes tapasztalatai segítségével 
beavat minket a kulisszatitkokba. Érzékelteti a játé
kosok hangulatát, felvillantja az események mozga
tórugóit, közelebb viszi a „karosszékhez" a történé
seket.

A magazin, a különböző elemekből álló szerkesz
tett „műsor" térnyerése felerősíti a képernyőn beszélő 
ember, esetünkben a műsorvezető jelentőségét. Neki 
kell kialakítani a kapcsolatot a nézővel, ő vezeti be és 
zárja le az egyes músorrészeket. Meg kell teremtenie a 
különböző sportágakról szóló, különböző műfajokból 
álló, különböző közönséget vonzó műsor egységét. 
Ebből a szempontból különösen fontos a megszólítás 
formája, az azonosulási pontok és a látnivalók értel
mezési keretének, a „mi" és az „ők" fogalmának meg
határozása. A riporter a megszólítással jelöli ki a tele
vízió szerepét és helyezi el ezzel a nézőt is. A hang
ütéstől függően a kommentátor lehet hírmondó, szak
értő, hozzánk hasonlatos egyszerű néző, vagy a nem

zeti csapatért velünk együtt szorító honfitárs. „A végé
re tartogatunk egy kis meglepetést is...", vagy a „Sima 
mérkőzést ígérhetek..." fordulatok ugyanakkor a pa
ternalista viszony emblémái, amelyben a televízió a jó
tékony ajándékozó, a néző pedig a gyermeklelkű 
megajándékozott. A kommentárnak kiemelkedő sze
rep jut egyébként az események dramaturgiájának lét
rehozásában, tudatosításában.

.Olyan, mintha ott lennék*

Nem veti el túlzottan a sulykot az, aki e rövid össze
foglalóból azt a következtetést vonja le, hogy a rö- 
vidnadrágos emberek mai futkározásának képei 
önálló életre keltek. A televízió, amely egykor azzal 
büszkélkedett, hogy „behozza a világot" a szobánk
ba, ma már azt is vállalja (érthető, miért), hogy érde
kessé, szórakoztatóvá is teszi a „világot". Ehhez per
sze kissé át kell szabnia azt. Ügyesen csinálja. Mi
közben távolodik a tényleges eseménytől, egyre hite
lesebben kelti a valóság illúzióját. Az „olyan, mintha 
ott lennék, olyan mintha velem történne" érzés fel- 
ébresztése a XX. század végén a szórakoztatóipar 
„vastörvénye". A sport pedig kiválóan formálható 
anyag.
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