Oliviero Toscani:
Reklam, te mosolygo hulla

PARK Kiado, 1999

Erdekes, kiilonds, fanyar miivet
adott kdzre a PARK Kiad6. Té-
maja 6rok aktualitas: a kézgon-
dolkodas egy sajatos szeletében,
a koztéri és sajtébeli képi kom-
munikacid tekintetében mutatja
fel nekiink, hogyan gondolko-
dunk, hogyan kezeljik nyomasz-
t6 tarsadalmi problémainkat, ho-
gyan bujunk el a velik valo
szembesités eldl. Viditonak alig-
ha mondhat6 olvasmany, de ér-
demes elolvasni. Ecce homo - ez
is... Szerz6je benne él abban a vi-
lagban, amelyrél e kdnyv lapjain
beszél nekiink. A vilaghir(i Be-
netton cég mavészeti vezetdje és
reklamfotosa.

Toscani nem adagolgatja a vé-
leményét. Szerénységet, dvatos
mértéktartast az Onértékelésben
és masok megitélésében ne na-
gyon keressunk e mdben.

A konyv cimének magyar val-
tozata valahogy nem igazan j6.
Legtobblink szdmara a reklam fo-
galma mindenekel6tt a kereske-
delmet idézi fel, azokat az Gizene-
teket, amelyek bizonyos arucik-
kek megvasarlasara, bizonyos
szolgaltatasok igénybe vételére
buzditanak, vagy éppen arrol
akarnak meggy6zni, hogy érde-
mes egy bizonyos céghez ragasz-
kodnunk. A kényv nagy részé-
ben nem err6l a fajta reklamrol
sz0l a szerz6. Arroél beszél, hogy
- nyilvadnvaléan a maga maodjan
atérezve az irastudok felel@ssé-
gét, és igyekezvén ennek megfe-
lelni - hogyan proébalta, prébalja
felhasznalni a nyilvanossagnak
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j szO0l6 Uzeneteket arra, hogy a

kozfigyelmet rairanyitsa éget6
tarsadalmi problémakra. Arrél
beszél, hogy szemforgatokként
reagalunk erre, igyekszink el-
utasitani, hogy szembesitsenek a
kényelmetlen, olykor nyomaszt6
valésaggal.

Vélemeényét talan az aldbbiak
tikrozik a legjobban: ,, (A reklam)
minden rendelkezésére allé eszkozt -
tudatalatti, erotikus utalast, a jolét,
az egészseég és a szabad ifjlsag képeit
- felhasznal, hogy megvaltoztassa a
begyokerezett izlést, kiszoritsa a mi-
ndségi termékeket és szétrombolja a

1 megszokott életvitelt."
A mibél kitiiné gondolko-
i dasmdd egyik alapja, hogy
i Toscanitél nem idegen a meg-
1 hokkentés, s6t megdobbentés.
i Mondandéjanak kodzlésében oly-
kor igencsak sajatos eszkdzok al-
kalmazédsahoz folyamodik. A
konyv egyik illusztracidja a szer-
, z6 egyik plakatja, amelyen egy
17x8-as matrixba rendezve 56
j fénykép van, kizar6lag emberi
nemi szervekrdél. Meghdkkentd
latvany, kilondsen nagyplaka-
ton. O maga igy ir errél a képrél:
,»Az aktudlis események bemuta-
tasarol attértem a tabukra, ami-
kor kilénb6z6 kora és szinar-
nyalatd emberek nemi szervét
I fényképeztem le, méretaranyos
| képeken... Kklinikai felvételsze-
j ruen... Kivancsi voltam, vajon a
nemi szervink alapjan els6 pil-
lantasra ugyanugy felismerhet6-
ek vagyunk-e, mint az arcunk-
rél..." Hasonldan sajatos méasik

képe, amelyen a Benetton egyesult
szinei kiteritett szines 6vszerek
garmadajaként jelennek meg.

A m(inek valojaban az elsd ré-
sze foglalkozik a kereskedelmi
reklammal. Keser( olvasmanyt,
de nagyon is helytall6 gondola-
tokat kinal. A benne megfogal-
mazott kritikarol igen sokan
érezhetjik Ugy, hogy 'helyettiink
irtak’.

A kozelmultban a CO-NEX
Kiadé Marketing Almanachja
kapcsan irtuk, hogy végsé soron
marketing nélkul is lehet élni, de
nem érdemes megprobalni. A ke-
reskedelmi reklam a marketing
egyik alapvetd és nélkiildzhetet-
len kommuniké&cios eszkdze. D6-
reség lenne kétségbe vonni az ér-
telmesen - azaz kell§ mértéktar-
tassal és intelligenciaval - kivite-
I lezett reklamok létjogosultsagat.
| Ez nem &ll ellentétben azzal,

hogy talhajtott korunk egyik su-
1lyos kértiinete, mivé fajult a ke-
' reskedelmi reklam. Toscani is er-
j r6l beszél, de nap mint nap
szembesulunk vele magunk is.
I Aligha kétséges, hogy mara az
i elektronikus médiabol reank zu-
dulé reklam az egyik legnagyobb
szellemi kérnyezetszennyez6vé
Iépett el6. Aj6 izlés(i embereket
| naponta borzasztja a bel6lik ara-
" do érték- és izlésrombolas, riaszt-
I ja, hogy milyen magatartasfor-
i makat népszerdsitenek. Az értei-
mes embert felhaboritja, hogy
hilyének nézik: csodas terméke-
ket kinalnak neki, és feltételezik
rola: eléggé bargyu ahhoz, hogy

—



el is higgye azok csodatételeit,
legyen sz6 akar mosogatasrol,
takaritasrol, vagy arrol, hogyan
valik a l6ttyedt polgarbdl 6t hét
alatt és némi pénz kifizetése aran
dalia vagy csdbos idomu delné.
Toscani keser(i, de igaz képet
mutat be arrol, hogyan fest ez a
fajta reklam hazug vilagokat, és
buzdit hazugsagokkal arra,
hogy vasaroljuk meg oda a belé-
pdjegylinket. Merénylet az értelem
ellen - avéleményét igy tomdoren
kifejez6 fejezetcim utan a szerz6
igy 6sszegezi mondanddjat:

,.Nurnbergi pert akarok inditani
a reklam ellen. Mik a vadak?

Meérhetetlen dsszegek elherdalasa

A téarsadalmi hasznossag teljes
hidnya

Hazudozas

Merénylet az értelem ellen

Titkos agitacio

Az egyligy(iség imadata

Kirekesztés ésfajgydilélet

Merénylet a tarsadalom békéje
ellen

Merénylet a nyelv ellen

Merénylet a kreativitas ellen

Fosztogatas."

Aligha allithatnank, hogy
mindezek kifejtése mentes a tul-
zasoktol. Toscani megddbben-
tésre torekszik. Gondolkodasra
késztet megdobbentd, olykor
visszataszitd jelenségekrdl, és
ezzel keser(i orvossagot kinal,
am kétségtelendl valos problé-
maéakra. Erdemes elgondolkod-
nunk azon, amire 6 is felhivja a
figyelmet: a reklamozdk hogyan
igyekeznek belehajtani benntn-

ket sziikségtelen, értelmetlen va-
sarlasokba, magyaran hogyan
0sztbnodznek céltalan, sét karté-
kony pazarlasra. Magatol értet6-
dik, hogy ez sem altalanos ér-
vénnyel igaz, de nagyon sokban
igen, és ember legyen a talpan,
aki képes mindig ellendllni en-
nek az agymosasnak.

Toscani dobbenetes adatokat
sorol arrél, mekkora 6sszegeket
koltenek a cégek reklamra. A
kdzreadott adatok szerint az az
0sszeg, amelyet 1992-ben az eu-
ropai, USA és japan cégek a mé-
dianak fizettek hirdetések kozre-
adasaért, megegyezik a latin-
amerikai orszagok kulfoldi
addssaganak felével. Magatol ér-
tetédik - amint azt 6 is kiemeli -,
hogy mindezt a fogyaszto fizeti
meg. Ha legaldbb valami hasz-
nosat kapna ezért a pénzért...

A konyv a tovabbiakban 1é-
nyegében témat valt. Arrdl be-
szél, hogy Toscani, a hivatasos

1 kommunikator, valamint Lucia-
no Benetton, a Benetton cég ve-
zet6je hogyan igyekeznek befo-
lyasolni a kbzgondolkodast egy
sajatos eszkozzel, a képi megje-
lenitéssel. EImondja, hogyan all
ki ezzel a Benetton az erkdlcsi
értékek érvényesitéséért, ame-
lyektdl a vilag jobbitasat varja,
hogyan tor igy kartékony esz-
mék, magatartasok ellen. Volta-
képpen lényegtelen, hogy a
Benetton mindezt valéban telje-
sen Onzetlendl teszi-e, vagy -
gondos gazdalkodoként - egy-
ben a maga arculatat is igyekszik
kedvezd6bbre formalni ezzel. Sz&-

mos példaval bemutatja és su-
Tlyos szavakkal ostorozza az el-
lutasitast, a képmutatast, amellyel
e torekvéseik szembekerultek -
az olvaso6 pedig elgondolkodhat
azon, vajon a felismerésnek min-
denkor hasznos eszkbze-e a
megdobbentés. Ismét egy illuszt-
racio: plakat, rajta meztelen fe-
nék H.L.V. pozitiv bélyegzdvel.
A kép - amelynek kozép-
pontjaban itt is 6 all -, a fénok
magasztalasa, valdszindleg szin-
:tigy nem mentes a tulzastol.
| ,,Luciano Benetton ...a 2000. év
1Llorenzo Magnificéja. Korunknak
; sziiksége van hozza hasonlé elmék-
re..."

Toscani elmondja eddigi
szakmai életatjat, harcait. Isme-
rés arcok, a film- és divatvilag is-
mert személyiségei bukkannak
fel, nemegyszer sajatos megvila-
gitasban. Olykor talan valame-
lyest felrémlik mogotte Don
Quijote arnyéka, bar az is biztos,
hogy a Buskép(i Lovag aligha
nyult volna a felhaboritas eszko-
zeihez.

Végezetll még egy igen jel-
lemz6 részlet a mdbd6l. 1993 nya-
ran Fidel Castrdnal tettek latoga-
tast, aki meghivta 6ket vacsora-
ra. ,Vacsora utdn beszélgetek
Luciandval és megegyeziink: amint
Fidel Castro lemond a hatalomrol,
ra fogjuk bizni a Fabrica (a
Benetton iskola) vezetését. O ezzel
Uj feladathoz jut, Kuba pedig meg-
szabadul téle. Luciano rdm bizza az
ajanlat megfogalmazasat."

Osman Péter
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