MAGYAR MARKETING SZOVETSEG

MARKETINGETIKAI KODEX

El6sz6

A magyar gazdasagban véghement ésfolyamatban levé
véltozdsok a marketing fejlédésének és gyakorlatdnak 0j
perspektivakat biztositanak Magyarorszagon. Ugyanakkor
az elmult id6szakban a tényleges piaci viszonyok hidnya ko-
vetkeztében a gyakorlatban nem alakulhatott ki magas szin-
vonalu marketingkultdra, a marketingszemlélet nem hatot-
ta 4t a gazdalkodok magatartasat, s hianyosan alakulhatott
csak ki a marketing-infrastruktdra. Igen sok piaci magatar-
tast még mindig a talélés vezérel, az 4j vallalkozdék dontd
tobbsége pedig a gyors sikerre torekszik, csak rovid tavu pi-
aci célokat t(iz maga elé. Ebben a helyzetben az 1990-ben
megalakult Magyar Marketing Szovetség a marketing vala-
mely teriiletét profi médon mdveld vallalkozasokat, szakem-
bereket toméritve arra vallalkozott, hogy sajat eszkdzeivel
maximalisan el@segiti a keletkezett és meglévé hianyok pot-
lasat, az igényesség és a szinvonal emelését, afejlett piac-
gazdasagokhoz valofelzarkozast.

A Magyar Marketing Szévetség legf6bb célja a piacgaz-
dasagfejlédésének el6segitése, ezen bellil a piaci viszonyok
és a marketingkulturafejlesztése. Ehhez tobbek kozottfel-
tétlentl sziikséges a piaci szerepl6k kézotti bizalom, a meg-
bizhat6sag erdsitése, annak viszontfeltétele a korrekt maga-
tartas normainak egységessége. A marketingtevékenységgel
kapcsolatos etikai, magatartasi normak 6sszefoglalasat és
kozzétételét ezért tartottukfontosnak.

Bizunk abban, hogy ajelen etikai kddex tagsagunknal
szélesebb korben is elfogadasra, alkalmazasra kerdil, s el6se-
giti a marketingtevékenységeken kivul altalanosabban is a
tisztességes, korrekt partnerkapcsolatok és piaci magatartas
meghatarozéva valasat, a megalapozott bizalom erésédését
Magyarorszagon.

A bizalom megalapozasa, tagjaink piaci magatartasanak
a partnerek szdmara egyértelmden kiszamithatdéva tétele ér-
dekében dontdttiink ugy, hogy Szdévetséglink emblémaja a
jovében mindségének garanciajat is jelentse. Azok a cégek,
vallalkozok, akik a Magyar Marketing Szbévetség embléma-
jat hasznalnijogosult tagjainktdl rendelnek meg szolgalta-

tasokat, biztosak lehetnek abban, hogy a jelen etikai kddex
normait maradéktalanul betartd, igényes, minéségi munkat
végz0 partnert valasztottak.

Dr. Kandik6 Jozsef,
a Magyar Marketing Szovetség elndke

I. Fejezet

Bevezetés
1. cikkely

A Magyar Marketing Szévetség mint a Magyar Koz-
tarsasag teriletén folytatott marketingtevékenységek,
szakmak tarsadalmi, szakmai és érdekképviseleti
szervezete

- kiindulva azon alapszabalyaban foglalt alapelv-

b6l, hogy sajat és tagjai tevékenysége feleljen
meg a magyar jogszabalyoknak, valamint a nem-
zetkdzi gazdasagi életben a marketingtevékeny-
ségekkel kapcsolatban kialakult szakmai és eti-
kai kévetelményeknek;

-figyelembe véve azt a sokoldallsagot, sajatos
szerepet, amit a marketingtevékenységek a gaz-
dasagi életben betdlthetnek;
0sszhangban azzal a célkitlizéssel, hogy hazank-
ban is miel6bb altalanosséa és egyeduralkodéva
véljanak azok a magas erkdélcsi kdvetelmények,
amelyeket a jol mikddd, er6s polgari tarsadal-
mak minden gazdasagi szereplével szemben ta-
masztanak;
szem el6tt tartva azt a tényt, hogy a hatalyos jog-
szabalyok a kilonb6z6 marketingtevékenysé-
gekre vonatkozoan is érvényes rendelkezéseket
tartalmaznak, de nem terjednek ki - s jellegiknél
fogva nem is terjedhetnek ki - ezen tevékenység-
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csoport valamennyi részletére, illetve szakmai-
etikai vonatkozasaira;

elfogadja, magara illetve a tagjaira nézve kotelez6nek
tartja, emellett szélesebb kdrben is alkalmazéasra ajanl-
ja ajelen MARKETING ETIKAI KODEX cim( erkélcsi
jellegl normagy/(jteményt (a tovabbiakban: Kodex).

2. cikkely

A Magyar Marketing Szdvetség tagjai szamara a Ko6-
dexben foglaltak etikai normaknak tekintend6k.

A Kodexben rogzitett normaktol torténd esetleges
eltérés esetén fellép a szlikséges korrekcié érdekében,
stlyos esetben a vétdt kizéarja tagjai kozul, s nyilva-
nossagra hozza, hogy a tovabbiakban tevékenységé-
ért nem vallal felel6sséget.

3. cikkely

A Magyar Marketing Szdvetség ajanlja, hogy a kilén-
b6z6 marketingtevékenységeknél altalanosan alkal-
mazzak a Koédexben foglaltakat. Vallalja, hogy esetle-
ges vitdk esetén tagsagan kivili kérben is kézrem{ko-
dik a szakmai, etikai vitdk rendezésében.

4. cikkely

A Kdbdex el6irasai a hatalyos magyar jogszabalyokkal
0sszhangban kivanjak el6mozditani e tertleten a
szakmai gyakorlat és verseny helyes formalasat, egy-
ben el6 kivanjak segiteni a kilonb6z6 szervek és szer-
vezetek munk@jat, a jovében a jogalkotést azaltal,
hogy a nemzetkézi gyakorlatot is hasznosit6, korsze-
rii szakmai felfogastjuttatnak kifejezésre.

Il. Fejezet

Fogalommeghatarozasok, -értelmezések
5. cikkely

(1) A Kédex altalanos megkodzelitési, normai szem
pontjabol a marketing kiterjesztett értelmd fogalom-
hasznéalata mérvado6 az alkalmazhat6sagi tertletet
illetéen. Ebben a megkdézelitésben a marketing min-
den értékkel rendelkez6 j6szag (termék, szolgéalta-
tas, eszme, Otlet, érzés stb.) cseréje. Ezért az Uzleti,
piaci szféran tal kiterjed az olyan nem nyereségori-
entalt terdletekre is, mint pl. az 4llamigazgatas, po-
litika, vallas, kultdra, oktatas stb. Ennek megfelel-
en a Kdédex elGirasait kell alkalmazni a piaci marke-
ting mellett ezen tertletek marketing-részmunkala-
taira is.
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(2) A marketing- és a szociolégiai vizsgalat (tarsa-
dalmi kutatas), kutatas az egyének és szervezetek
gazdaségi, specialis és mindennapi tevékenységének
kontextusaban vizsgalt viselkedésével, motivacioi-
val stb. kapcsolatos adatok szisztematikus 6ssze-
gydUjtése és objektiv feljegyzése, osztalyozasa, elem-
zése és bemutatasa. A Kodex céljaibol kovetkez6en a
»marketingkutatas" kifejezés atfedi a ,,tarsadalmi
kutatas" kifejezést is, amennyiben ez utébbi hasonlo
kozelitést és technikat hasznal egy-egy téma vagy
probléma tanulméanyozéasanal. A ,,marketingkuta-
tas"-ra val6 hivatkozas magaban foglal mas kutatasi
formakat is, ugymint ,,ipari marketingkutatés" vagy
,Desk Research", kilondsen akkor, ha ezek 6ssze-
kapcsolédnak eredeti adatok megszerzésével, és
nemcsak a mar elérhet6 adatok masodlagos elemzé-
sétjelentik.

(3) Megbiz6: Az ajogi személyiségl vagy jogi sze-
mélyiséggel nem rendelkezd gazdasagi tarsasag, val-
lalat, szOvetkezet stb., illetve méasjogi vagy magansze-
mély, aki valamilyen marketingfeladat / tevékenység
elvégzésére megbizast ad, szerz6dést kot.

(4) Marketing vallalkozé: Az a gazdasagi tevé-
kenységet folytatd személy, jogi személyiség nél-
kali tarsasag, egyéni vallalkozd, amelyik valami-
lyen marketingtevékenység végzésére profilszer(-
en vallalkozik, ilyen megbizast fogad el, szerzédést
kot.

(5) Kutato: Azon egyén, vallalat, csoport, koz-
vagy maganintézmény, s ezek részlege, amelyek/aki
kozvetlentl vagy kdzvetve végrehajt, vagy konzul-
tansként részt vesz egy marketingkutatasi témaban,
meghbizéas teljesitésében.

(6) Adatkozl8: Azon egyén, csoport vagy szervezet,
akitdl, illetve amelyt6l a kutaté a marketingkutatési té-
ma, tanulmany céljara informaciot kivan szerezni, te-
kintet nélkal ezeknek az informacidknak a tipusara, il-
letve a megszerzésiuikre hasznélt technikakra.

(7) Interju: Az adatkézldvel létrehozott kézvetlen
és kozvetett kapcsolat mindenfajta forméaja, melynek
eredménye az informéacié vagy adat megszerzeése,
amely aztdn részben vagy egészben felhasznalhato
egy adott marketingkutatasi téma, felmérés vagy
marketingfeladat teljesitésének céljara.

(8) Feljegyzés, dokumentacio: Mindenfajta levél,
javaslat, kérdd@iv, cimjegyzék, jegyzet, audio vagy
audiovizuadlis adatrégzités vagy film, tablazat vagy
komputerkinyomtatas, EDP-szalag, vagy mas
adatraktarozasi koézeg, formula, diagram, jelentés
stb., annak formajatol fuggetlentl, ha az akarcsak
részben is egy adott marketingfeladat elvégzésé-
hez, teljesitéséhez kapcsolodik. E meghatarozas
egyarant magaban foglalja a ,,megbiz6"”, a ,,marke-
ting vallalkozo6" és a , kutaté" altal készitett fel-
jegyzéseket.



lll. Fejezet

A Koédex hatdlya, kapcsolddéasai
6. cikkely

A Kddexet a Magyar Marketing Szovetség EInoksége
1993. november 9-i Glésén fogadta el. A Kodex 1993.
december 1-jét6l Iép hatalyba.

7. cikkely

AKobdex szabalyai a Magyar Kdztarsasag teriletén mar-
ketingtevékenységet végz6, abban részt vevs, megbizas
alapjan kézrem(ikodd belfoldi és kalfoldi jogi és termé-
szetes személyeknél egyarant alkalmazandé szakmai
gyakorlati, illetve etikai normaknak tekintenddk.

8. cikkely

A Kdédex nem ismétel meg tételesen a marketingtevé-
kenységekre vonatkozo jogi szabalyokat (igy példaul
a szerz@i joggal, a személyiségi jogok védelmével, a
tisztességtelen piaci magatartas tilalmaval, a védjegy-
gyei, a reklammal kapcsolatos térvényi, rendeleti el6-
irasokat), azok szellemét azonban érvényesiti, s betar-
tasukat természetes kovetelménynek tekinti.

9. cikkely

A Kdédex nem foglalkozik a reklamerkdlcs, reklametika
kérdéseivel. Ezeket a teriileteket is magaba foglalé mar-
ketingtevékenységek esetében a Magyar Reklametikai
Kdédexet tartja mérvadonak és alkalmazanddénak.

10. cikkely

A Kodex adaptalja a marketingtevékenységgel kapcso-
latosan nemzetkdzileg elfogadott normékat, igy példaul
kiemelten a Nemzetkdzi Kereskedelmi Kamara és az

ESOMAR kiadvéanyaiban (International Code of Marke-
ting and Sodal Research Practice) rogzitett szabalyokat.

IV. Fejezet
Altalanos alapelvek
11. cikkely

A marketing véallalkozé teljes kor( felel6sséggel tarto-
zik a munka soran a titokvédelem, az eljarasi szaba-

lyok, térvények, valamint a személyiségi jogok betar-
tasaeért. Ez a felel6ssége nemcsak sajat, hanem az eset-
leges alvallalkozok és azok alkalmazottjai, a megbizas
alapjan koézrem(koddok (pl. kérdezdbiztosok) tevé-
kenységére is Kiterjed.

12. cikkely

A marketing vallalkoz6 tevékenységéért az altala
nyujtott szolgaltatassal aranyos dijat kell kérjen. Nem
élhet vissza a megbiz6 hidnyos piaci ismereteivel, fel-
készuletlenségével az ar, a szerz6dés feltételeinek Ki-
alakitasanal.

13. cikkely

A marketing vallalkozé koteles a megbizé ellendrzési
lehetdségét biztositani abbol a szempontbdl, hogy a
szerz6désben foglaltak szerint teljes kor(ien elvégez-
te-e a munkat.

14. cikkely

A marketingmegbizéasi szerz6désekben egyértelmden
tisztazni kell a munka soran keletkezett anyagok tu-
lajdon- és felhasznalasi jogat. Eltér6 megéallapodas hi-
anyaban az alabbi normak érvényesek:

- A marketingtevékenység javaslatai mindaddig a
marketing vallalkoz6 birtokdban maradnak,
amig a megbizoval a fizetési feltételekben megal-
lapodas nem jon létre. Megallapodas hijan ezeket
a megbizé nem hasznélhatja fel.

-A marketingmegbizas teljesitésébdl szarmazé
adatok, eredmények a meghiz6 tulajdonat képe-
zik, azokat a marketing vallalkozé harmadik fél
felé nem kozolheti, kivéve, ha ehhez a megbizoé
kordbban irasbeli hozzajarulasat adta.

- A marketingfeladat teljesitése soran felhasznalt

technikdk és modszerek (beleértve a komputer-
programokat is) nem valnak a megbiz6 tulajdo-
nava, s azok hasznalatara vonatkozéan nincs ki-
zardlagos joga.
A marketingmunka soran minden olyan feljegy-
zés, amely a marketing véallalkozénal a szerz6-
désben rogzitett zaréanyagon, jelentésen kivul
készult, a vallalkozo tulajdona, aki a megbizas
teljesitését kovet6 hat honap utén jogosult azok
megsemmisitésére a megbiz6 megkérdezése nél-
kil is.

15. cikkely

A meghizo felhatalmazasa nélkil a marketing vallal-
koz6 a feladat elkészitésben kdzvetlentl részt vevd
személyeken kivil senkinek nem fedheti fel annak ki-
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Iétét. Ugyancsak nem tarhaté fel semmilyen, a megbi-
z6hoz tartozo bizalmas informacio és anyag azon ko-
ron kivil, amelynek ez a feladat teljesitése soran vég-
zett munkaja hatékony elvégzéséhez sziikséges.

26. cikkely

A marketing vallalkoz6 nem ferditheti el a val6sagot
azt allitva, hogy valamilyen kvalifikacioval, tapaszta-
lattal, szaktudassal rendelkezik, vagy vannak bizo-
nyos lehet8ségei, ha val6jaban ezek nincsenek birtoka-
ban.

27. cikkely

A meghbizo ellenkez6é megallapodas hidnyaban nem ren-
delkezik a marketing vallalkoz6 szolgéltatasai részbeni
vagy teljes kord hasznalatdnak kizarolagos jogaval.

V. Fejezet

Egyes konkrét tevékenységek normai
18. cikkely

A megbizé arculatanak kialakitasara tett javaslatnal a
marketing vallalkozo felel6s azért, hogy ajavasolt ar-
culathoz tartozé egyetlen elem se sértse mar midkodo
mas vallalkozasok érdekeit, s azok dsszhangban le-
gyenek a hazai és nemzetk6zi marka- és védjegysza-
balyozéassal, névhasznalati jogokkal.

29. cikkely

Tilos a valés, objektiv adatokat, tényeket barmilyen ok-
bél (pl. a megbizo érdekében, vagy a kutat6 prekoncep-
cidjdnak alatamasztéasara stb.) eltorzitani, megvaltoz-
tatni. Ugyancsak tilos méasodlagos adatforrasokbol
szadrmazé informécidkat els6dlegesként feltiintetni.

20. cikkely

A kutatonak a marketingkutatasi feladat eredményei-
nek atnyujtasakor (legyen az szébeli, irasbeli vagy egyéb
form4ja) vilagos megkilénboztetést kell tennie maguk
az eredmények és a kutatdnak az adatokhoz fizétt meg-
jegyzései, valamint az altala adottjavaslatok kozott.

22. cikkely

A marketing vallalkozo a kutatéasi feladatok elvégzése
soran koteles biztositani az adatkozl6 anonimitasat; a
k6zremikoddésre vonatkozé doéntési szabadsagat
egyetlen fazisban sem korlatozhatja.
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22. cikkely

Tilos gyermek- és fiatalkoruak felImérésbe val6 bevo-
nasa azok térvényes képvisel6je (szul6, gyam stb.) en-
gedélye nélkil. Ugyancsak tilos a befolyasolasuk az
életkori sajatossagukkal visszaélve.

23. cikkely

Minden ésszerd el6vigyazatossaggal biztositani kell
az adatkozl6t, illetve mindenkit, aki vele kdzeli kap-
csolatban all, hogy semmiképpen nem hat rajuk ked-
vez6tlenll az interjd, illetve annak kdvetkezménye-
ként nem zaklathatjak 6ket kés6bb. Ugyanazzal az
adatkozl6vel az els6 interjut kdvet6en Gjabb interja
csak az alabbi feltételek megléte esetén készithet6:
- normal min6ségellendrzési eljaras esetén, vagy
- ha az el6z8 interju soran mar megszerezték az
adatko6zl6 engedélyét, vagy
- ha bemutattak az adatkdzl6nek, hogy az Ujabb
interjua 6sszefiiggésben all a kordbban adott in-
terjaval, s ezért a tovabbi adatgyijtést megel6z6-
en az adatk6zl8 megadja hozzajarulasat.

24. cikkely

Az adatkozl6vel altalaban el6re tudatni kell, ha meg-
figyelést vagy valamiféle adatrogzitési technikat al-
kalmaznak.

Rendes tevékenység megfigyelése, illetve felvétele
olyan helyeken, mint a fogyasztok szamara elérhet6
elosztasi csatornak - pl. elosztasi kontrollvizsgalat
végrehajtasa - a kutatonak nem sziikséges engedélyt,
illetve beleegyezést szereznie, de biztositania kell,
hogy ilyen helyzetekben az egyének anonimitéasa és
maganéletre sz6l6 jogat nem sértik meg.

Esetenként a tanulmany részeként eladasi vagy
szimulalt eladasi helyzeteket hasznalnak fel a kutatas
soran (pl. szimulalt tesztpiaci technikak). byen esetek-
ben kiiléndsen fontos, hogy a valaszadét ne hagyjak a
kutatas befejezte utan azzal a benyomassal, hogy 6
valami masban vett részt, nem pedig egy eredeti kuta-
tasi témaban. A kutatas befejezése utan meg kell ma-
gyarazni az eladasi szituacio kisérleti természetét, és a
vélaszado altal bArmi modon kiadott pénzt vissza kell
adni, vagy a valaszadé altal elfogadhaté barmi mas
maédon vissza kell tériteni.

25. cikkely

Amikor két vagy tobb témat kombinalnak egy interja-
ban, vagy egy témat tdébb Ggyfél szamara dolgoznak
fel, vagy a szolgaltatast olyan alapon ajanljak fel,
hogy az mas potencialis tigyfél szamara is elérhetd
el6fizetéses alapon, akkor minden megbizot informal-



ni kell arrél, hogy a feladat vagy a szolgaltatas nem
kizarélagos. A tébbi megbiz6 nevét mindazonaltal
nem szukséges k6zdlni vagy feltiintetni.

26. cikkely

Semmiféle szandékosan vagy véletlentl hamisan
leirt informéacié nem valhat marketingkutatassa.
Senki nem terjeszthet tudatosan a valésagot torzito
adatok alapjan levont kovetkeztetést, illetve olya-
nokat, amelyekért nem vallalnak garanciat. Bizo-
nyithat)atlan kritika, illetve a versenytarsak ming-
sitése a kutatds semmilyen fazisdban nem megen-
gedhetd.

27. cikkely

Egy kutatasi feladatrol szolé jelentésnek a kévetkez§
informaciokat kell tartalmaznia:

Hattér:

a. ) ki, kinek a részére készitette a tanulmanyt;
b. )atanulmany célja;

¢. )amunkdaban lényegi szerepet jatsz6 konzultan-

sok és alvallalkozok neve.

Minta:

d. )aszandékolt és a valdjaban lefedett minta leirasa;
e. )atervezett és avizsgalt minta mérete, természe-

te és foldrajzi felosztasa, és ahol ez a relevans,
az a mérték, amennyire az adatok csak részmin-
tabdl keriilnek megszerzeésre;

f. ) mintavétel és a hasznalt silyozas mddszere;

g. ) ahol ez technikailag relevans, a megbizhatésagi

arany megallapitdsa és a megbizhatatlansagbdl
esetlegesen adodo eltérések feltiintetése, ma-
gyarazasa,

Adatgydjtés:

h. ) az adatgydijtési mddszer(ek) leirasa (személyes

interjut, csoportvitat, targyalast, mechanikus
feljegyzési modszert, megfigyelést vagy egyéb
maodszereket hasznaltak);

Az eredmények atnyujtasa:

m. ) amegszerzettrelevans, tényszer( eredmények;

n. )aszazalékok bazisa, vildgosan jelezve a sulyo-
zott és sulyozatlan bazisokat;

0. )afdbb eredményekhez kell csatolni a lehetsé-
ges statisztikai hibahatasokrdl sz616 megjegy-
zést;

p. )a hasznalt kérd6ivek és egyéb dokumentu-
mok (illetve megosztott téma esetén azt az
aranyt, amelyben az a jelentett témahoz kap-
csolodik).

VS. Fejezet

Ellen6rzés, érvényesités
28. cikkely

A Kdédex betartdsat a Magyar Marketing Szévetség
valasztott Etikai Bizottsaga folyamatosan ellenérzi,
betartaséat, allasfoglalasat is elésegiti.

29. cikkely

A Kodex el8irasai betartasanak vagy megsértésének
megitélésére a Magyar Marketing Szévetség Etikai Bi-
zottsaga illetékes.

A Kbédex betartasat vagy megsértését illetéen
felmerild vitadk, probléméak rendezésére, allasfogla-
lasara szikség esetén az MMSZ EIndksége a szak-
ma elismert szakért6ibél allé bizottsagot kér fel,
hoz létre.

30. cikkely
A Kodex sulyos megsértése esetén felmertlé kizaras

kérdésében az MMSZ Alapszabéalyaban foglalt elja-
rast kell kovetni.

31. cikkely
A hirdetéssel, reklammal kapcsolatos etikai vétségek,

problémak rendezésében az MMSZ Etikai Bizottsaga
egyuttm(ikodik a Magyar Reklamszdvetség Etikai Bi-

i. )aterepmunka személyzetének, megbizasanak zottsagaval.

és a hasznalt min6ségellendrzési mddszereknek
a hiteles leirasa;

j. ) az adatkozl6k toborzasanak maodszere és a ne-

kik ajanlott, az egyuttm(ikédést biztositdo 6sz-
tonzés altalanos természetének leirasa;
k. ) aterepmunka id6pontja;

32. cikkely

Az MMSZ hataskorét meghaladé problémak vagy az
érintettek kozott kalfoldi fél szereplése esetén az
MMSZ Elndksége az ICC vagy az ESOMAR titkarsa-

I. ) .,deskresearch" esetén a forrdsokra és azok meg- gahoz, illetve az érintett orszag partner nemzeti szer-

bizhat6sagara vonatkoz6 vildgos megjegyzés.

véhez fordul.
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33. cikkely

Az MMSZ Etikai Bizottsdga - sajat kezdeményezése
vagy az érintett felkérése alapjan szuletett - allas-
foglaldsat az érdekeltekkel kozli, hatdrozatidban a
Kodex el@irasait megsért6t felszolitja ezen magatar-
tdsa megszintetésére, és az ezzel okozott kar megteé-
ritésére. Hatarozatat belatadsa szerint a Szévetség
lapjaban vagy mas szakmai lapokban, vagy egyéb
uton nyilvanossagra is hozhatja. Stlyosabb vagy is-
mételt esetben kezdeményezheti a szdvetségbdl tor-
ténd kizarast.

VII. Fejezet

Zaro rendelkezések
34. cikkely

A Magyar Marketing Szovetség Etikai Kodexe 1993.
december 1-jén lépett életbe, mdédositadsara az MMSZ

Elnoksége jogosult. A Kodex atfogéd attekintésére
két év mulva tér vissza, ehhez varja tagsaga és a
szakma mas szerepl8inek észrevételeit is a tapaszta-
lataikrol.

35. cikkely

A Magyar Marketing Szovetség felkéri a marketing-
terileteken miikéddéket, valamint a tertlettel kap-
csolatban 1évé allami szerveket, szakmai, érdekvé-
delmi, tarsadalmi szervezeteket, hogy a Kédex el6-
irdsainak megtartasat sajat eszktzeikkel is segitsék,
tdmogasséak.

Osszeallitotta: dr. Németh Gyorgy

Magyar Marketing Szdvetség

1012 Budapest, Kuny Domokos u. 13-15.
Telefon: 155-7721
Tax: 202-4086

Magyarorszag egyetlen
bankjegy- és biztonsagiokmany-el6allit6 nyomdaja, a

PENZJEGYNYOMDA RESZVENYTARSASAG

hamisitas ellen védett,
magas szinvonall nyomdatermékek készitését vallalja:

- kotvények, részvények, csekkek, vagyonjegyek, allampapirok, karpétlasi jegyek,
kozraktarjegyek, letéti jegyek és egyéb értékpapirok

- vasarlasi, étkezési és ajandékutalvanyok
- igazolvanyok, bélyegek, belépbjegyek
- egyéb biztonsagi okmanyok.

Egyedulalléan gazdag hagyoméanyok és tapasztalatok a hamisitas elleni védelem terén,
egyedi grafikai tervek, biztonsagos gyartasi korilmények.

Pénzjegynyomda Rt., marketing- és kereskedelmi osztaly

1055 Budapest, Marko utca 13-17.

Telefon: (36-1) 332-6900, 302-6922, 311-6871, telefon/fax: (36-1) 302-6550

e-mail: penzjegynyomda.rt@mail.datanet.hu
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