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li, gyakran a tisztesség hatarat roncsold verseny-

helyzettel terhes vildgunkban el6fordul, hogy meg-
feledkeziink énmagunkrol, Gnnepeinkrél, évforduléinkrol.
Ez megtortént vellink is az elmult években, hiszen a rend-
szervaltas ota eltelt id6szakra esett céglink ésfolydiratunk
25. ill. 30. évforduldja, amit nyilvanosan nem volt mé-
dunk megiinnepelni.

Ebben a kegyetlenil rohano, bizonytalansagokkal te-

Azt, hogy a dr. Szab¢ Laszlé
altal 1967-ben alapitott Orsza-
gos Piackutatd Intézet és a Pi-
ackutatasfolydirat, ill. azok
jogutédja ma is a hazai marke-
tingpiac egyik reprezentansa,
az évrél-évre novekvd piackuta-
tasi megbizasok szama, a kétha-
vonta megjelend Marketing &
Menedzsmentfolydirat is iga-
zolja.

Eppen ezért engedjék meg,
hogy ezen az oldalon Onékhoz,
olvasodinkhoz szoljak, de ma-
gunkrol, eredményeinkrdl, ne-
hézségeinkrol.

Az kétségtelen tény, hogy az
altalunk mdvelt tertleten a 30
évet is meghaladd mult eurdpai
mértékben nézve is ritkasag,
amit kalféldi partnereink min-

dig értékelnek. Ez a hazai piacon sajnos kevésbé van igy.
Ennek okai déntden a "90-es évek elejére vezethetdk vissza,
amikor az atalakulas, privatizacio kényszer(folyamata je-
lent@s atszervezésre, bels6 megujulasra késztette az egyko-
ri allami vallalatot. Amig 1991-92-ben belsé ,,gondjaink-
kal" voltunk elfoglalva, az ugrasszer(ien névekvé marke-
tingpiacon sorra megjelentek a - zémében kulfoldi érde-
keltség(i - piackutatasi vallalkozasok, korszer( infrastruk-
taraval, nemzetkozi modszerekkel, licencekkel, teljesen at-
rendezve a piackutatasi piac kinalati oldalat.

Ebben a szituacioban elséként belfdldi versenyképessé-
giink novelését tlztik ki célul Ggy, hogy évtizedes tradici-
onkra, kdzismerten értékes eréforrast jelentd vallalati kul-
tarankra épiil6 szolgaltatasaink a legigényesebb ynegbizok
elvarasait is kielégitsék.

Ugyanakkor az eurdpai eszme, a varhaté Eurépai Unios
csatlakozasunk szellemében tartossa kivantuk tenni nem-
zetkdzi kapcsolatainkat is.

1997-98-ban mar szamos eredményt mondhatunk

magunkénak:
» Folydiratunkat - hagyomanyait meg6rizve - 1995-t6l
Marketing & Menedzsment néven, bdvitett tartalom-
mal, a Janus Pannonius Tudomanyegyetemmel kozds Ki-
adashan jelentetjiik meg. Az egyes lapszamok kiemelt
rovatait legtébbszér omnibusz vizsgalatainkra épalé pi-
ac- és kdzvélemeény-kutatasi eredményeinkkel tdmogat-

E kettds célkitlzés kovetkezetes megvalsitasaként

juk. Szakmai sikerként értiik meg, hogy az 1998/3. szam
MAGYAR ,,FUTBALL "98 cim( rovata igen kedvez6
visszhangot valtott ki a politikusok, sportvezeték és a
nyomtatott média részérél. Ezzel talan hozzajarulha-
tunk a sportmarketingfogalmanak és modszereinek ha-
zai alkalmazéaséhoz.

 Piac- és kdzvélemény-kutatasi szolgaltatasainkat - kva-
lifikalt, kdzgazdasagi és/vagy mUszaki, szocioldgiai vég-
zettségli kutatdink mellett - orszagos kérdezdbiztosi halo-
zatunk, korszer( szamitogépes infrastruktarank, a leg-
Ujabbfeldolgozo6 és statisztikai elemz8 programok, az
adaptalt és beszerzés alatt all6 nemzetkézi modszerek te-
szik versenyképesebbé.

= Miutan a tradicio mellett a mingség is szerepel szloge-
ndnkben, drommel kozoljik, hogy piac- és kdzvélemény-
kutatasi tevékenységlinkre 1998 tavaszan 1SO 9001:1994
szerinti mindsitést szereztlink. Ez szamunkra siker, meg-
bizéink részére garancia. Szeretném még kiemelni, hogy
az 1998. évi parlamenti valasztasok elséforduléjara vo-
natkoz6 eredmények el6rejelzésében a Marketing Centrum
Orszagos Piackutato Intézet volt a legpontosabb.

« A szintén alapitas 6ta végzett levélreklam (DM) szolgal-
tatasunk és kéthavonta megjelend Piaci Tajékoztato kiad-
vanyunk mellett tevékenységiink eseti szakkonyv-kiadas-
sal is bévlt.

* Mig 1997-ben tamogattuk a Barry J. McLeish: Sikeres
marketingstratégiak nonprofit szervezetek részére cimd
konyv kiadasat, 1998-ban - a Budapesti Vallalkozasfej-
lesztési Kozponttal kdzdésen - kiadtuk Sonja Schérghuber:
Kis- és kozépvallalkozasok: az EU nagyjai cim( konyvét,
amelyet az Eurdpai Unidra vonatkozofiiggelékkel lattunk
el. Ez utdbbi kényvet, amely reményeink szerint az Uton
az Eurdpai Unidfélé elnevezési sorozat els6 kotete, okta-
tasi anyagnak is szanjuk. Tesszik ezt tobbek kozott annak
szellemében, hogy a multinacionalis és nagyvallalatokbol
allé megbizdi kortinket a hazai kis- és kézépvallalkozdkkal
is bdvithessuk.

eTarsasagunk nemzetkézi kapcsolatainak épitésében is
eredményes évnek mondhatjuk 1998-at. A Marketing
Centrum Orszagos Piackutat6 Intézet ebben az évben tag-
ja lett az EuroNet nemzetkozi piackutaté konzorciumnak,
amelyet 20 eurdpai és amerikai orszag egy-egy fiiggetlen
piackutat6 cége alkot.

vasta ,,hétkdznapi" beszamoléomat. Ha az elmult

évforduldkat csak kemény munkaval Gnnepeltiik is,
remélem, lesz olyan évforduld, amelyet olvaséinkkal, meg-
bizéinkkal egyutt készonthetiink. Addig is a Marketing
Centrum Orszégos Piackutatd Intézet minden munkatar-
sa nevében tisztelettel kdszontoém: j

Kedves Olvas6! Készéndm a tlrelmét, hogy végigol-

dr. Simon Gébor
Uigyvezetd igazgatd



