Autoipar -

luxuskocsik aron alul

Avezetd helyet elfoglal6 au-
togyartas és forgalmazas ered-
ményeir6l részletes 6sszehason-
litast és elemzést olvashattunk e
folydirat 1998/1. szaméaban. Az
Eurépaban vezetd helyet elfogla-
16 német autoipar is jelentds pub-
licitast kapott, ugyanis mar 1997
is rekord évnek szamitott, 1998
pedig még ennél is eredménye-
sebbnek igérkezik.

De mi is a helyzet a luxusau-
tok (szuperluxus vagy kékvérd-
ek kategoriaja) tertiletén? A L'
Auto Journal adataira hivatkoz-
va a francia L' Express-ben Fran-
cois Revony, a statusz-szimbo-
lumnak szdmité luxusmodellek
és gyartoik helyzetét elemazi.

A magyarorszagi autégyartas
pozicidit a torténések nem veszé-
lyeztetik, de ez a luxuskocsik
irant érdeklédéknek kedvezd
hirként szolgalhat annak ellené-
re, hogy e jarmUivek vasarloi sza-
mara (a kdzvélemény itélete sze-
rint) az ar tébbnyire mellékes.

A piacbefolyasold, korszer(
marketingmunka jellegében és
struktarajadban az eszkdzrend-
szer vasarlasosztonz6 maodszere-
ib6l (buying incentives, sales
incentives, SP, markastratégia) az
autdipar mar szamos klassziku-
sat alkalmazott (egyébként a ter-
mék sajatsagos helyzetébdl is
adadik).

Az ar- és fejlesztéspolitika be-
mutatasra kerial6 ,,filozofiaja" és
formaja ebben a kategoriaban Gj-
szerlinek tekinthetd.

Az ,aron aluli" jelz6 értelme-
zéséhez elengedhetetlen az 1998.
augusztus-szeptemberi ara meg-
ismerése.

ma oka abban rejlik, hogy a beru-
hazasok nehézkesek, mivel meg
akarjak 6rizni a gyartas kézmu-
ves jellegét, és egydttal a kinalati

Statusz-szlmbdélum auték arai
(Francia Frank-ban - FRF)

Lesolcsébb Legdragabb
ASTON MARTIN (GB) 735.000 1.950.000
BENTLEY (GB) 1.108.676 2.175.000
FERRARI (2) 777.000 1.370.000
JAGUAR (GB) 325.000 696.000
LAMBORGHINI (1) 1.379.000 1.670.000
LOTUS (GB) 185.000 525.000
MASERATTI (2) 325.000 496.000
PORSCHE (D) 283.000 835.000
ROLLS-ROYCE (GB) 1.191.000 2.292.720
VENTURI (F) 498.000 870.000

A Jagudr merész lépést tett. A
legendasséa valt vadmacskafigu-
rds markat a napjainkban mar
»nevetséges" 200.000 frankos
aron kinalja. Franciaorszagban a
Jaguarokat dieselmotorral szere-
lik, ami az ilyen luxuskocsik ese-
tén premiernek, de egyduttal eret-
nekségnek is szamit. Ez a forra-
dalmi Iépés egyik kdvetkezmé-
nye annak, hogy a brit céget 1989
januar ota ellendrzés ala vonta az
amerikai Ford. A Jaguar a cséd
szélén volt, a kocsik rentabilita-
satapénzigyi elemzék nem kér-
ddjelezik meg, mert amikor a ke-
reskedelmi arrés egy nagy széria
esetén 20 szazalék koruli, akkor
ugyanez egy presztizs-jellegl
auténal 100 szazalék. A problé-

palettat a tradiciok figyelembe-
vételével folyamatosan Gjitani ki-
vanjak. A bajok a 90-es években
tet6z6dtek, a ,valsag" még a
gazdagokat is arra késztette,
hogy kalkulaljanak. A Jaguar pél-
daja nem maradt egyedi eset: a
luxusmarkak jo része kénytelen
volt a nagy autogyartok felé for-
dulni. De forditva is igaz, a vilag
nagy gyartoi szamara szinte koz-
ponti kérdéssé valt a nemes mar-
kak birtoklasa. A tengerentdlon a
General Motors vette 4t a Cadil-
lac-et és a Chevrolet-et. Eurépa-
ban a Fiat veszi at az ellen6rzést
a Ferrari és a Maseratti felett. A
Ford szerzi meg tenderen az
Aston Martint és a Jaguart. A
Volkswagen vasarolja fel a Bent-
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ley-t, valamint a Lamborghinit, a
BMW-vel kézésen pedig a brit
korona legszebb gyémantjat, a
Rolls-Royce-ot szerzi meg, Ki-
szoritva a kér6k sordbdl a Daim-
ler-Benz-t. Azonban a kegyvesz-
tett stuttgarti cég nem sokat bus-
lakodott, egy szuperluxus, radi-
kalisan 0j limuzinnal kivanja a
piacot és vasarloit tovabb hodi-
tani, ez, a Maybach. Hamarosan
a harmadik legnagyobb auto6-
gyérral, a Chrysler-rel lép fuzio-
ra. A rivalizalas megallithatat-
lan, lesz egy cirkalé méretl
BMW is, minden eddiginél na-
gyobb és (luxusabb( Volkswa-
gen, de Ujjaéleszti a legendas
Bugattit is. Az Audi a szazadele-
jei luxusmodellt, a Horch-ot alu-
miniumbal épiti Ujra.

Ahol a részvényesek valtoz-
nak, ott valtoznak a stratégiak is.
A szép kocsik gyartoi egyébként
is a hangsulyt inkdbb a mennyi-
ségre helyezik, mint a min&ség-
re, csokkentik az arat, ezzel n6-
velik az eladasokat. Pillanatnyi-
lag ez a modszer latszik a legkifi-

zet6d6bbnek. A Boxter Porsche
280.000 frank. A Ferrari az F 355-
0s modellnek kdszénhet6en is-
mét sikeres, amit 777.000 fran-
kért ad, ez olcs6bb mint a 910.000
frankos Mercedes CL Coupé. A
forradalom masik tertlete, hogy
szinte alig van mér kulénbség a
kommersz kocsik igen nagy pa-
lettdja és a megfizethetd luxus
kozott. Ez a kiegyenlitddés abbdl
is kovetkezik, hogy a szériater-
mékek dragulnak, az aranykate-
goériaban viszont az artendencia
csokkend.

Ha a Rolls-Royce-ot mar egy-
millié alatt is meg lehet vasarol-
ni, fennall a veszély, hogy a sta-
tusz-szimbélum auték lerombol-
jak aréluk kialakult mitoszt. Egy
szép kocsi kivételes jellegl kell
hogy maradjon - allitjak az
inyencek. Amikor a Mercedes
évente 47 ezer kocsit ad el, az
olasz autdipar alig 3800 extra au-
tot értékesit. Egy pénzigyi elem-
z6 meég ennél is tovabb megy.
Szerinte a Chanelnek kellett vol-
na felvasarolnia a Jaguart, ahe-

lyett, hogy a Ford tette ezt. A lu-
xusmarkak egymassal jobban
sz6t értenek, mindegy, hogy mi-
lyen is az eladott termék. Az ipa-
ri logik&ért sz6t emelni nem
minden kockazat nélkuli dolog,
de a kocsik aranak csdokkentésé-
hez aJaguar a Ford Lincoln alvéa-
zat, flggesztéseit és elektronika-
jat hasznalja fel.

A Rolls-Royce és a Bentley
ugyanazt a stratégiat fogadja el.
Eves termelésiik 2002-ig megot-
sz6roz6dik, a palettat az attrakti-
vabb modellekkel toltik fel. Az
elemz6k mar felteszik a kérdést,
mikor lehet Rolls-Royce-ot egy-
millié frank alatt kapni? De hisz
ez Ujabb forradalom lenne. A
kérdés azért is jogos, mert né-
hany reprezentans marka: Ferra-
ri 550 Maranello és a Rolls-Royce
Silver Seraph mar 20 ezer, alJa-
guar XK 8-as pedig 6 ezer fonttal
kerul kevesebbe, irja az Autocar.

A marketing teriletén a pia-
cért folyé versenyben semmi
sem lehetetlen.
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