TATTAY LEVENTE

Lehet6ség a marketingben:

a merchandising

A merchandising viszonylag Uj gazdasagi jelenség,
amely napjainkban egyre nagyobb teret nyer. A
merchandising sz6hasznalat el§szér angol ésfrancia
nyelvteriileten jelent meg. Altalaban a gazdasagi ter-
minoldgia - Németorszag kivételével, ahol a mer-
chandising szinonimajaként a Vermarktung sz66ssze-
tételt alkalmazzak - ugyanezt a szakkifejezést hasz-
nalja. A merchandising lényegében arculatatvitelt je-
lent. Jo6lismert személyek (Alain Delon, Jirgen
Klinsmann, Gabriella Sabatini stb.), képzeletbeli, vi-
zualisan megtestesitettfigurak (James Bond, Rambo,
Kojak, Batman, Superman stb.), rajzfilmes és mesefi-
gurak (Tom és Jerry, Mézga csalad, Susu a sarkany,
Asterix stb.) felhasznalasat jelenti az aruforgalom-
ban. Az arculatatvitel nagy elénye, hogy ajélismert
figurakat afogyasztok arujelz6ként is szivesen fo-
gadjak. Azokfigyelemfelkeltésre, a vasarlok meggy6-
zésére, eladasosztonzésre egyarant alkalmasak.

Az arculatatvitel tobbé-kevésbé
kordbban is létezett. Példaul a
kereskedelemben mar a malt
szazad végén létezett Pet6fi va-
szon és Kossuth fénymaz. Ujha-
zi Ede, a mult szdzadban él6 ne-
ves szinész rekldmozta a
Gottschlig rumot. (,,Marha,
mondja a Mester - ez volt Ujha-
zi beceneve - igyal Gottschlig
rumot" - mondotta a mult sza-
zad kilencvenes éveiben nép-
szer(ivé valt és ma sem elfe-
lejtett plakat.)

Az arculatatvitel tomeges al-
kalmazéasa jelentette a 80-as, 90-
es években azt a valtozast,
amely a merchandising tanul-
manyozasat mind a kdézgazda-
sagtan, mind a marketing, mind
a jogi szabalyozas szempontja-

j bdl aktualissa tette. Magyaror-

| szdgon merchandising els6ként
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a 80-as, 90-es években jelent meg, mégpedig els6ként a
vendéglatdiparban és a divataru-kereskedelemben.

A divataru-kereskedelemben a Pretty Woman (is-
mert amerikai film cime) divathaz ,,Mode Emanuell”
markaja - megihletve a vilaghird Emanuelle filmsoro-
zat6l - fémjelzi a merchandising terjedését.

A vendéglatéiparban elég a Frédi étteremre hivat-
kozni (a ,,The Flinstons" amerikai filmsorozat kedvelt
figuraja, és a magyar valtozatban f6hdsként Bénit, Fré-
dit, Irmat és Vilmat vonultatja fel), amelyben még
»Frédi kedvence" és ,,Béni csemegéje" nev( ételek is
szerepelnek az étlapon!

A merchandising alkalmazasara az a jellemzé,
hogy szinte végtelen véalfaja van, az tzleti élet reklam-
igényes teruletem nagyszer(ien alkalmazhat6 és igen
hatékony. A merchandisingre azonban mindig az a jel-
lemz6, hogy a sz6ébanforgé figurdkat, népszer( szemé-
lyeket, mesefigurakat, arujelz6ket sohasem az eredeti

rendeltetéstiknek megfelel6en
hasznaljak fel. igy példaul a
filmcimekbdl, szerz6i alkotasok
cimeibél, képzeletbeli szemeé-
lyek neveibdl arujelzéket képez-
nek. Ezért van példaul Buda-
pesten ,,Columbo" (hires ameri-
kai filmsorozat cime és f6hdse)
s6r6z6, ,.Bonny and Clyde"
(amerikai film cime) espresso,
»Tom és Jerry" alkoholmentes
pezsg6. Abban az esetben vi-
szont, ha arujelzéket, védjegye-
ket, szimbdélumokat, cégneveket
vagy mas megjeltléseket hasz-
néalnak fel az értékesités 6szton-
zésére, azokat az eredeti aru-
jegyzékuktdl (tevékenységi kor-
tél) eltér6en alkalmazzak. igy a
vilaghires francia divatcégek -
Ives Saint Laurent, Pierre
Cardin, Christian Dior - ajol be-
valt és méltan népszer(vé valt
arculatukat a legkilénbdz6bb
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disztargyak és ajandéktargyak
(tollak, 6ngyujtok, orak, kialén-
b6z8 papiraruk stb.) értékesité-
sére hasznaljak fel.

hasznaljak a nemzetkozi

A merchandising fogalma és faj-
tai

A merchandising harmadik elvi
lehet6sége az Ugynevezett

»Szabad" jelzések hasznalata. Ezért

kereskedelemben a ,,Diesel" jelzést
divatarukra, a ,,Bleifrei" megjel6lést

divatarukra, a ,,Bleifrei" megje-
16lést farmerre, tovabba a ,,Fah-
renheit"-et kozmetikai termé-
kekre. Ezért lajstromoztak pl. a
»Stress” megjeldlést védjegy-
ként egy hazai divatarukat for-
galmazo6 budapesti kft. javara.

farmerre, tovabbéa a ,,Fahrenheitet

A merchandising fogalma hi-
vatalosan nem létezik az azt al-
kalmazé orszagokban, igy téb-
bek kozott sem az Amerikai
Egyesilt Allamokban, sem a fej-
lett eurdpai ipari orszagokban. Magyarorszagon sincs
jogszabalyban meghatarozott fogalmi megkdzelités a
merchandising vonatkozdsaban. Az AIPPI (Nemzet-
kozi Iparjogvédelmi Egyesilet) 1995-6s, Montrealban
rendezett konferenciaja jelent6s figyelmet forditott a
merchandising jogi problémaira, fogalmanak megha-
tarozasara. Az AIPPI az alabbi fogalmi megkézelitést
dolgozta ki: ,,A merchandising szimbdélumok, védjegyek,
szerz@i jogi alkotasok részei, valodi vagy képzeletbeli szemé-
lyek kuils6 megjelenésének felhasznalasat jelenti abbol a cél-
bdl, hogy az aruk értékesitését, szolgaltatasok nyujtasat 6sz-
tonozzék, feltételezve, hogy a kérdéses megjeldléseket nem
eredeti funkcidiknak megfeleléen, mint a meghatérozott
aruk és szolgaltatasok megjel6lésére alkalmas megjeldlés-
ként, hanem mas aruk és szolgéltatasok értékesitésére hasz-
naljakfel a kérdéses figurak altalanos ismertsége, vonzereje
alapjan."

Az emlitett arculatatvitel elvileg haromféle médon va-
16sul meg:

« Az els6 ugy értelmezhet6, hogy egy, marjol ismert,
mas jogosult rendelkezésére all6 mesefigurat, vagy abrazo-
last hasznalnakfel abbdl a célbdl, hogy a keresletet meg-
hatarozott aruk és szolgéltatasok vonatkozasaban fel-
élesszék és élénkitsék. A Kodak cég a karacsonyi vasar
alkalmabdl igénybe vette 1998 6szén a Micimacko fi-
gurdjat fotécikkek értékesitése céljabal.

= Az arculatatvitel masik mddja a meglévé, bevalt sajat
arculat felhasznéldsa més terileten abbdl a célbdél, hogy
meghatarozott arukat megjel6l6 védjegy vagy abra nép-
szer(iségét, egy adott figura vonzerejét, egy meglévé ab-
razolas hatékonysagat mas jellegl arukra atvigyék.

Lehet a leghiresebb magyar éttermet, a ,,Gundel”
céget emliteni, amely tevékenységét a borkereskede-
lemre is Kiterjesztette. A ,,Gundel” cimkével a legis-
mértebb magyar borokat, igy a Tokaji Aszut, az Egri
Bikavért és a Villanyi Cabernet France-t értékesitik.

< A merchandising harmadik elvi lehetdsége az
ugynevezett ,,szabad" jelzések hasznalata. Ezért hasz-
naljak a nemzetkézi kereskedelemben a ,,Diesel” jelzést

Nemzeti és nemzetkdzi mer-
chandising

kozmetikai termékekre.

Ami a merchandising figurak

kulonboz6 felhasznalasat illeti,
meg lehet kiilénbo6ztetni nemzeti jellegl és nemzetko-
zi merchandisinget.

Az eredeti magyar abrazolasokkal és magyar ne-
vekkel operalé merchandising ritka. Ebben a vonatko-
zasban az ismert magyar babfilmeket és rajzfilmeket
célszerd emliteni. E filmek alakjait, igy a ,,Mézga csa-
lad", a ,,Vizipok, a csodapoék”, valamint a ,,Stsl a sar-
kany" abrazolasait a legktilénb6z6bb gyermekaruk
népszer(sitésére hasznaljak fel.

Ezzel szemben allé tendenciat mutat a nemzetkozi
jellegli marketing. Az ilyen iranyu tevékenység gyors
névekedést kbényvelhet el az elImult években. Minden-
nél tdbbet mond, hogy a Mickey Mouse, Donald Duck,
Bambi, Snoopy, Garfield, Batman, Superman és mas
nemzetkoézileg is elfogadott megjel6lések, eredeti ren-
deltetéstktdl eltér6en mint arujelz6k ismertté valtak
és keresettek.

A merchandising fajtai a felhasznalt abrazolasok k-
Ionfélesége szerint

Nagy gazdagsagot mutatnak kialakitasuk szerint azok
a megjelolések, amelyek a merchandising céljaira fel-
hasznalhatok. Ezek a kialakitdsok az aldbbiak szerint
csoportosithatok:

« Képzeletbeli személyek nevei és abréazolasa

- Svejk (Jaroslav Hasek, ,,Svejk a derék katona" vi-
laghird regényének hdse) étterem Budapesten;

- Grof Nagyrédei (nagyrédei borok megjeldlésére
szolgald név) - ilyen grofi csalad azonban soha-
sem létezett;

- Horvath Rozi fliszemév (kitalalt név);

- Popeye (Walt Disney-figura).

= Torténelmi személyiségek nevei

- Kossuth Lajos nevét és arcképét az Osztrdk-Ma-
gyar Monarchidban fénymazak, a masodik vilag-
haborua utan pedig cigaretta arusitasara hasznal-
tak;
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- Pet6fi Sandor nevét a mualt szazad végén vaszon
megjeldlésére (Pet6fi vaszon) hasznaltak, jelenleg
a Pet6fi Nyomda viseli a nevét;

- Rakaczi Ferenc nevét a Borsodi Sorgyar Rt. vilagos
sore viseli, amelyet védjegyoltalomra is bejelentettek.

Ez a jelenség més orszdgokban is ismert. Pl. Né-
metorszagban Herceg Metternich névvel pezsgét, Bis-
marck nevével palinkat, Bajor Il. Lajos nevével barna

| sort forgalmaznak.

6 Létez6 személyek nevei

Nagyon gyakori, hogy vallalkozasok alapitéi sajat
nevikbdl kereskedelmi nevet, védjegyet, cégnevet
hoznak létre.

- Torley: pezsg6védjegy és cégnév, mar az Osztrak-
Magyar Monarchia idején ismert volt;
Dreher: sérvédjegy, szintén ismert volt mar a Mo-
narchidban;
- Herz: A mult szazad vége Ota ismert szalami-
védjegy és-végnév;
Pick: A mult szdzad vége Ota ismert kereskedelmi
név és szalami-védjegy.

Kulfoéldi cégnevek - egyben védjegyek - kozott a
Renault-ot, Opelt, Stollwercket és a Toyotéat lehet meg-
emliteni.

= Események és kiallitasok nevei

- Az olimpidk, vildgbajnoksagok nevei altaldban
nagyszerlen alkalmazhaték aruk és szolgaltata-
sok értékesitésére. Pl. az 1993-ban Budapesten
megrendezett Mezei Futé Vilagbajnoksag;

- Az olimpiai embléma. Ennek hasznalatara kiza-
rolag a Nemzetk6zi Olimpiai Bizottsag jogosult
az 1981-ben kotott Nairobi Megéallapodas alapjan,
amelyben tébb mint 30 orszag vesz részt.

- Magyarok IE. Vilagkongresszusanak emblémaja,
Budapest 1992;
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-A Sevillai Vilagkiallitas magyar pavilonjanak
(1993) emblémaja.

= Konyvek, filmek, musicalek, film- és televizidsorozatok
emblémai, hései

- Aranysarkany vendéglé Budapesten. Az étterem

neve azonos Kosztolanyi Dezs6 hires regényének
cimével, amelybdl filmet is készitettek;

- Rab Raby vendégld Szentendrén. Neve azonos J6-

kai Mor ismert regénye és annak f6hdse nevével;

- Lila Akac étterem Budapesten. Elnevezése azo-

nos Szép Erné regénye és az abbol készilt nagysi-
kerd film cimével.

Ebben a vonatkozasban rengeteg kiihéldi példat le-
het felhozni. EIég ha Budapesten a ,,Don Corleone"
pizzériara (The Goodfater = Keresztapa amerikai film
f6hése), Bonny and Clyde eszpresszora (vilaghirl
amerikai film cime) és a Vidocque (francia tévéfilmso-
rozat cime) borozéra gondolnunk.

= Sportegyesuletek nevei és cime

A legnagyobb magyar sportegyletek megjel6léseit
arujelz6ként is hasznaljak, és ez nemcsak a kérdéses
klub népszer(sitését jelenti (sapkak, salak, jelvények,
trikok, emblémak), hanem a sporthoz nem kapcsolédo
aruk (pl. Fradi sor, Fradi szalami) értékesitését is 6sz-
tonzi.

8 Zenekarok, el6addmivészek nevei

A zenekarok, kiléndsen az ismert popegyittesek
és az eladdmiivészek népszerisége kivaloan alkal-
mas a figyelemfelkeltésre. Magyarorszagon arujelz6-
ként is hasznaljak szamos zenekar nevét:

Magyarorszagon tdbbek kozott az ABBA és a
Rolling Stones zenekar, Elvis Presley, Priscilla Presley
neve védjegyként is lajstromozast nyert.

A merchandising gazdasasiJelentsége

A fogyasztoi dontések befolyasolasara rendkivil haté-
konyan alkalmazhaték a kilonb6z6 szimpatikus
merchandising figurdk. Egyrészt az ismert és mar em-
lékezetbe vésett megjeldlések, masrészt az un. véle-
ményvezetbk hatasa vitathatatlan.

Ezek a véleményvezet6k lehetnek a tarsadalomban
jol ismert, jelent6s befolyassal, tekintéllyel rendelkezé
személyek. Eyen személyként jonnek szamitasba ismert
szinészek, pl. Reviczky Gabor szinész, aki a Postaban-
kot reklamozza, ismert tv-riporterek, pl. Antal Imre, aki
a Budapest Bankot reklamozta, vagy neves sportolok,
mint mondjuk Szab6 Bence a kardvivas olimpiai bajno-
ka, aki a Martini vermouth-ot reklamozta.

Az arculatatvitel a piacra val6 bevezetés koltségei-
nek jelentds csokkentését teszi lehetévé azzal, hogy

=
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egy valahonnan mar ismert megjel6lés népszerdsité-
sére lényegesen kevesebbet kell kélteni. Pl. ha egy
ugynevezett ,,szabad" jelzést hasznalnak fel pl. Ma-
gyarorszagon a Kaiser Sorgyar soreit ,,ser"-ként és
nem sodrként forgalmazza, ez azonnal szembet(nik.

A piacon lév6 termékek vonatkozdsdban a mer-
chandising altalaban a reklamkoltségek jelentds csOk-
kenését eredményezi.

A hiteles személyek altal reklamozott tartés fo-
gyasztasi eszkozoket Iényegesen gyorsabban és kdny-
nyebben véasaroljak meg. A kordbban megszerzett
szimpatikus arculat nemcsak arndvel§ hatasu, hanem
jelent6s piacbefolyasolé hatassal is bir. A merchan-
dising kuildnésen a kis és kdzepes nagysagu vallalko-
zasok piaci bevezetésének, eredményes gazdalkodéasa-
nak és fennmaradasanak eszkoze.

A merchandising kildnlegesen érzékeny tertilete a
gyermekaruk forgalmazasa. A kdzvélemény-kutata-
sok szerint a nem iskolas gyermekek tdbb mint 80 sza-
zaléka érzelmileg er6sen kotédik az altala ismert me-
sefigurakhoz vagy allatokhoz. Ezt a vonzédast hasz-
naljak ki a Disneyland-ek, elvarazsolt kastélyok,
szafarik és mas gyermekszérakoztaté intézmények.

Jogi hattér
A. Jogvédelem altaldban

Specialis jogi szabalyozas nem létezik, igy kiillonb6z6
térvények és jogszabalyok alkalmazhat6k a merchan-
disingre.

A jogi szabalyozasban az
okozza az alapvet6 problémat,
hogy nincsen olyan torvény
vagy mas jogszabaly, amely a
merchandising egészére vonat-
koztathato6 lenne. igy példaul a
Polgéri Torvénykdnyv szemé-
lyiségvédelmi szabalyai csak
természetes személyekre, a
szerzG6i jogvédelem személyei
csak szerz@i alkotdsnak ming-
stlé muvekre vonatkoznak, a
Védjegytdrvény pedig csak a
védjegyekre. igy a PTK szemé-
lyiségjogi szabdlyai, a Szerzéi
jogi térvény, tovabba a VVédjegy-
torvény kilon-kialén szabalyoz-
zak a merchandising kiilénb6z6
terileteit.

Sem Magyarorszagon, sem
méshol a vildgon nem létezik
specialis merchandising-szaba-
lyozas.

B. A maganjog személyiségvédelmi rendelkezései

A PTK 77. § (1), (2) szakaszai védik a természetes sze-
meély és a jogi személy nevét. Nagyon fontos a termé-
szetes személyek nevének, képmasanak, hangjanak,
hangfelvételének merchandising célu felhasznalasanal
az, hogy abban az esetben, ha az érintett személy hoz-
zajéarul személyiségi jogai kereskedelmi célt hasznéla-
tdhoz, a személyiségi jog Gzleti céld hasznalata nem
jogsértd. A személyiség, képmas, név, hangfelvétel fel-
hasznalésa szerz6déses jogviszony alapjan lehetséges.
Ez lehet szponzoralasi szerzddés, reklamszerzddés,
specialis merchandising szerz6dés, franchise szerz6-
dés, védjegy, vagy ipari minta hasznalatara vonatkoz6
szerzB8dés (licencszerzddés).

A PTK 84. szakasza a személyi jogok sérelme ese-
tén kozvetlenul lehet6vé teszi a birdsag igénybevé-
telét. Akit személyiségi jogaiban megsértenek:

a) kérheti a jogsértés megallapitasat;

b) a jogsértés abbahagyasat és a jov6ben eltiltast a
jogsértéstél,

c) elégtételt kérhet nyilatkozat form4jaban vagy
mas alkalmas formaban a jogsért6tdl, sét a jog-
sértd arra is kotelezhetd, hogy személyesen ad-
jon elégtételt, vagy hogy az adott elégtétel kolt-
ségeit 6 viselje;

d) kévetelhet6 a sérelmes helyzet megszintetése,
az eredeti allapot helyreallitasa a jogsért6 részé-
rél, tovabba a jogsértés Utjan létrejott termékek
megsemmisitése, illetve azok jogsértd mivoltatol

valé megfosztasa;

e) végul pedig a jogsért6 karte-
ritési kovetelést is érvényesit-
hét a polgari jogi kartéritési
felel@sség altalanos szabalyai
szerint.

A személyiségi jog altalanos at-
fog6 védelmet hivatott biztosi-
tani.

C. A merchandising figurak véd-
jegyoltalma

Nagyon fontos szerepet jat-
szanak a védjegyek, sé6t le kell
szdgezni azt, hogy a védjegyol-
talom az, ami minden, a mer-
chandisingben alkalmazott ab-
rdzolas kizarélagos hasznalatat
biztositani tudja. Az Uj Véd-
jegytorvény (A védjegyek és
foldrajzi arujelzdk oltalmarol
sz616 1997. évi XI. torvény) 1. §-
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aban foglalt el6irasok szerint minden, a merchandi-
singben hasznalt 4brazolas védjegyoltalomban része-
I sithetd.

igy védjegyoltalomban részestlhetnek a személy-
i nevek, felvett nevek, csalddnevek, képzelt személyek
nevei, portrék, fényképek, képmasok, személyek
hangja, hangfelvételek.

Az Uj Védjegytorvény 5. 8. (1) bek. (1) pontja alap-
jan ki vannak z&rva a védjegyoltalombdél a korabbi
személyiségneveket sérté megjeltlések.

Szintén fontos szabaly a relativ oltalombdél valo Ki-
zarasok vonatkozasaban az Uj Védjegytorvény 7. § (1)
bekezdésébe foglalt rendelkezés, amely szerint
amennyiben a bejelentett védjeggyel Utk6z6 korabbi
jogok jogosultja hozzajarul a megjel6lés lajstromoza-
sdhoz, az oltalombol val6 kizaras nem alkalmazhato.

A védjegyjog kiuldnésen azért alkalmas a merchan-
dising figuradk oltalmara, mert abszolut szerkezet( ne-
gativ tartalma jog. Az Uj Védjegytorvény 12. § (2) be-
kezdése értelmében a védjegy jogosultja az aruforga-
lomban barki ellen felléphet, aki védjegyével azonos
vagy hasonlé megjeldlést azonos vagy hasonld aruk
vonatkozasaban hasznal.

Az Uj Védjegytorvény 27. cikk (2) bekezdése értel-
mében a védjegyjog megsértése esetén a Ptk. 84. §-
adban megjeldlt személyiségvédelmi igényeket (megal-
lapités, eltiltas, eredeti &llapot helyreéllitasa, kartéri-
tés) tAmaszthat. Ezek mellett specialis védjegyjogi ko-
vetelések is tAmaszthatok, igy példaul a védjegybitor-
16 informéacié adasara koteles, tovabba a hamisitas
eredményét és a hamisitashoz hasznalt eszkdzoket is
le lehet foglalni.
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D. A merchandising alkotasok szerzéijogi védelme

A merchandising alkotasok szerz@i jogi védelme is ki-
fejezetten fontos. A szerzdi jog védi a tudomany, a md-
vészetek és irodalom teruletén létrehozott alkotisokat
a jogosulatlan felhasznalas ellen.

Jelenleg Uj szerzdi jogi térvénylnk hatékony jogi
eszkozt kindl a merchandising alkotasok jogi védel-
mére.

Valtozatlanul el8irja - megegyez6en a korabbi
szerz@i jogi torvénnyel - azt, hogy a szerz6nek Kizaro-
lagos joga van a m( anyagi formaban és nem anyagi
formaban torténd barmely felhasznalasara és minden
egyes felhasznalas engedélyezésére, tovabba az Szt.
16. § (2) bekezdése alapjan a szerz6 engedélye sziiksé-
ges a mU sajatos cimének felhasznalasahoz.

Kuldnlegesen fontos a merchandising figurak oltal-
manak, azok kereskedelmi jellegének megfelel6 szaba-
lyozésa. Az Szt. 16. § (3) bekezdése értelmében a szer-
z6t megilleti a miben szerepl6 jellegzetes és eredeti
alakok kereskedelmi hasznositasanak, és az ilyen
hasznositas engedélyezésének kizarélagos joga is.
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Ez a rendelkezés még a fejlett eurdpai orszagok gya-
korlatat figyelembe véve is meglepden (. Itt ugyanis ar-
rol van sz, hogy az Szt. hatalya az aruforgalmi haszno-
sitasra is kiterjed. Ez azért jelent Ujdonsagot, mert a
szerz@i alkotasok jogvédelme altaldban nem vonatkozik
a kereskedelmi forgalomra, és mindezidaig a kilonbo6-
z6 merchandising figurak oltalmat csupéan a legfelsébb
birésagi itéletek biztositottak kdzvetett jelleggel. Mivel a
szerz8i jog sosem volt és valoszinliség szerint nem is
lesz aruforgalmi intézmény, az ilyen figuralis elemek
felhasznalasara iparjogvédelmi oltalmi forméakat célsze-
ri alkalmazni. Ebben a tekintetben tehat célszer( a szer-
z6i jog jogosultjanak az aruforgalomban feltételezhet6-
en jol hasznalhato mesefigurakat, képregény-figurakat,
filmh&sok neveit, filmcimeket védjegyoltalomra beje-
lenteni. A védjegyoltalom nagy el6nye, hogy annak id6-
beli, termékkdri vonatkozasai mindig tisztazottak, és a
jogosult személyét is pontosan meghatarozzak.

E. A merchandisingfigurak védelme mas jogszabalyokban

A merchandising célra alkalmazott figurakat kozvetle-
nul és k6zvetve tovabbi jogszabalyok is védik.

Itt feltétlentl emlitést érdemei a sajtotorvény. A saj-
t6 nem sértheti meg hires szinészek, popénekesek, TV-
bemonddk, sportoldk személyiségi jogait a sajtorol
sz6l6 modositott 1986. évi Il. torvény 3. § (1) bekezdé-
se értelmében.

Szintén védi a személyiségi jogokat a kereskedelmi
reklamtevékenységrdl sz616 1997. évi LVIII. térvény. E
térvény 4. § a.) bekezdése értelmében tilos kbzzétenni
olyan reklamot, amely a személyhez f(iz6dd jogokat
sérti. Specialis tilalom érvényesil ugyanazon térvény
12. § (3) bekezdése értelmében, miszerint ismert film-,
popzenei, vagy szoOrakoztatéipari sztarok képeit és
nyilatkozatait tilos k6zzétenni doh&nyaruk rekldmjan.

A tisztességtelen piaci magatartasrol és a verseny-
korlatozasok tilalmarol sz616 1996. évi LVII. térvény is
rendelkezéseket tartalmaz.

A Versenytdrvény szigorudan tiltja a mas altal kiala-
kitott arculatnak a versenytars engedélye nélkul valé
hasznalatat.

AVersenytdrvény 8. §-a azt Uja el6: ,,Tilos az arut, a
szolgéltatast a versenytars hozzajarulasa nélkul olyan jel-
legzetes kils6vel, csomagolassal, megjeloléssel - ideértve
az eredetmegjel6lést is - vagy elnevezéssel el6allitani,
vagy forgalomba hozni, reklamozni, hasznalni, amelyrél a
versenytarsat, illet6leg annak &rujat szoktak felismerni."

Egészében véve a polgari jog kiillonb6z6 jogszaba-
lyai jatsszak a merchandising figurak védelmében a
legfontosabb szerepet. E védelmet specialis jogszaba-
lyi el6irasok, tovabba a bintet6jog és a szabalysértési

jog elGirasai hivatottak kiegésziteni.

Szerz6nk a Pazmany Péter Katolikus Egyetem docense



