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MARKO ROBERT

A média es a politikal marketing

Politikai marketing, politikai PR, politikai reklam.
Ujfogalmak Magyarorszagon, amelyekhez még nem
szoktunk hozz4, pedig a piaci, profitorientalt gondol-
kodas mar a demokratikus politikai versenyben is
megjelent.

Ezt az Uj ,,szakmat" vizsgaltam a szombathelyi
Berzsenyi Daniel Tanarképz6 Fdiskolait irt szakdolgo-
zatomban): a tdgabb tertletetjelentd politikai marke-
tinget, és ennek egyik agat, a politikai reklamfilmet.

A dolgozatban afé téma mellett - amely a Fidesz
11 éves politikai kommunikacids stratégiajanak be-
mutatésa - a televizi¢ tarsadalmi hatasaival, a médi-
at befolyasolé tényezbkkel (hirérték, médiaelit), és a
politikai reklamokkal, arculati elemekkel, szimbdlu-
mokkal is foglalkoztam. Gyakorlati példaként az
1998-as budapestif6polgarmester-valasztas két je-
16Itjének (Demszky Gabor és Latorcai Janos) reklam-
klipjeit elemeztem, azonban e cikk terjedelme nem te-
szi lehet6vé, hogy minden részt részletesen kifejtsek.
Itt b6vebben a mddszertani elemekkelfoglalkozom: a
politikai reklamok jellemz@ivel, szereplGivel, stilu-
saval. Altalanos betekintést adok a reklamfilmek
részleteibe, szimbdlumaiba, dsszehasonlitom a klipek
jellegzetességeit, vazlatosan végignézem a magyar
»kampanytérténet"fébb arculati elemeit 1998-ig.

Miel6tt azonban részletesen elmerilnénk a rekla-
mok és a politikai PR vizsgalataban, érdemes roviden
foglalkozni a televizié hatalmaval (hiszen a téma
szorosan kapcsolodik a tdmegkommunikaciéhoz),
hogy miértis kell ma mar a partoknak, politikusok-
nak ,,tévésitenitk™ magukat, miért kell alkalmazkod-
niuk a képernyéhoz.

Ezaltal tagabb és pontosabb képet kaphatunk a
kampanyokrél, a politikai verseny sajatossagairol.
Tobb momentumat érthetjiik meg a politikai rendszer-
nek, ha a politikai marketing, a PR és a reklam tér-
vényszer(ségeit is attekintjik. Ugyanakkor a téma
teljesebb 4brézoldsara tovabbi elemzésekre van szik-
ség, ésfolyamatosan nyomon kell kdvetni e modem
~tudomany'gyors valtozasait, Ujitasait.

Szlikségesnek tartom megjegyezni, hogy munka-
mat a tudomanyos objektivitas és a politikai semle-
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gesség elve alapjan végeztem, sajat politikai meggy6-
z6désem nem befolyasolta az elemzéseket.

A televizi6 megvaltoztatta életiinket

A 20. szazad kétségkivil a tomegkommunikacid évszaza-
da, és valdszin(leg a 21. szazadban ez a trend tovabb
er6sodik. A tomegtarsadalom kifejlédése és a globali-
z4ci6 a nagy tdmegek informacidkkal, kiilénb6z8 szo6-
rakozasi formakkal val6 ellatasat kivanja. Mara az au-
diovizualis kommunikacids ipar hihetetlen mérték-
ben athatja életiinket, meghatarozza munkénkat, ma-
ganéletiinket, kihat kapcsolatainkra és viselkedé-
suinkre.

A tdmegkommunikacids ipar tarsadalmilag meg-
hatarozott, am a média atsz(rt életvezetési, konflik-
tuskezelési, viselkedési modelleket és ismeretanyagot
kozvetit, kovetkezésképp kijeldli a fiatalabb generaci-
0k gondolkodéasanak, fejlédésének iranyait. Ez a folya-
mat egyre meghatarozobb. Ma mar a témegkommuni-
kéacionak, ezen beldl is a televiziénak fontos, ha nem
dont6 szerepet tulajdonitanak a szocializ&cioban.1

A tévézés mindenitt a szabadidd eltéltésének egyik
legelterjedtebb formaja, gyakran minden mast kiszo-
rit. Atévézés csokkenti azt az id6ét, amelyet megjele-
nése el6tt az otthon négy falan kivil baratokkal, kiran-
dulasokkal, rendezvényekkél, olvasassal, radidhallga-
tassal, moziba ill. szinhazba jarassal toltottlink.

Kétségtelen az is, hogy a televizido meggyengitette
»audiovizudlis el6dje", a film helyzetét. A tévé raada-
sul az ugynevezett komoly mdsorok felaldozasaval
egyre egységesebben menetel a szorakoztatas irdnyaba.
A televizioval szemben tAmasztott valos kulturalis el-
varasok igen gyorsan csokkennek. (Elég, ha a magyar-
orszagi kereskedelmi csatornak mdsorpolitikajara
gondolunk.) A szérakoztatassal a televizid sok ember
szamara létfontossagu funkciot tolt be, sokszor csak a
tévézeés a ,,szabadid6s program”. A tévével minden
olyan, mintha az egész vilag minden este azt tehetné,
amit régebben a tévé nélkil csak kilénleges alkalmak-
kor, altalaban szombat este tehetett meg.



A televiziozas negativ hatasaival kapcsolatos aggo-
dalmak féleg a serdiil6kkel kapcsolatban mertiltek fel,
akik mindenitt a vildgon az Gj média szenvedélyes
haszndléi. Korlatozza a parbeszédet a csaladban azzal,
hogy a tévé a gyerekek és a sztl6k kozétti normal in-
terakcids folyamatok helyébe Iép. Negativ hatast fejt ki
a tanulasra. Csokkenti a kreativ Ugyességet, a képzel6-
er6t és altalaban passzivabb magatartasra 6szténoz.
Végul: minden jé és rossz hatasaval egyiitt a serdilék
szocializadlodasnak minden masnal erésebb eszkdze.

De a vilagon felhasznalt tv-m(isorok nagy részét
el6allité orszagokbol szamos kulturalis érték jut el a né-
z6khoz, soha nem tapasztalt, latott helyek, esemé-
nyek, emberek, értékek csodaldi lehetlink, a helyi kul-
tarak ennek kovetkeztében gazdagodhatnak, és ma-
guk is feltarulhatnak méasok szamaéara (Duna Televizid,
Spektrum TV).

Ugyanakkor a téve eltulozza a nagyvarosi jellegi
szolgaltatasok és javak vonzerejét, s ezzel homogénfo-
gyasztoi kultarat kézvetit, teremt, s a nézében 6nkénte-
lendil is egyre er6sodik az anyagilag korlatozott nézé-
fogyasztd frusztracidja. Ezek a nagyvarosi jellegl té-
vés anyagok a nyugati, urbanizalt tarsadalmak érték-
rendszerét tikrozik, és olyan ,,hamis éntudat” kialaki-
tasahoz vezethetnek masutt, amely a fejl6d6 orszagok-
ban alaassa a kiegyensulyozott gazdasag, kulturalis és
tarsadalmi fejl6dés lehetdségét. Eme értelmezés sze-
rint a tévé ,,narkotizalé diszfunkciot" lat el, amellyel
Lazarsfeld és Merton kutatok mar harminc évvel ezel6tt
vadoltak a médiumokat. 2 Mint latjuk, a tévé felboritja
szokasainkat, modositja a serdiil6k tanulési képessége-
it, eltorzitja a kozosségek egyezményes és altalanosan
elfogadott szimbo6lumait. A televizié hatdsara mas-
képp lépunk érintkezésbe az emberekkel, a targyak-
kal, mindazzal, ami az emberi elmén kivul all.

A televizié 6nmaga és egyben a valosag ratifikala-
sanak eszkodze. Ez pedig a televizids valosag. ,,A ko-
zO6nség nem néz, ahogy a moziban teszi, hanem részt
vesz" - irja McLuhan,31ly médon az események 6nma-
gukban mar nem is léteznek
igazan: azok, amelyek a tévéka-
mera jelenléte nélkil zajlanak,
nemigen hagynak nyomot a va-
I6sagban és benniink. A val6sag
altal kiszolgalt, a valosag szol-
gélatdban allg, a valosagnal is
valosagosabb televizié megis-
merésunk legfébb eszkoze, ,,éle-
tiink monitora" lett.

A tévé mindezen tulajdonsa-
ga elkertlhetetlentil maga ala
gy(iri az ember érzékeinek tébb-
ségét az egyre erGteljesebb ato-
mizalassal parhuzamban (mivel
a tévé élvezete természetébdl
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Anagyvarosi jellegl tévés anyagok a
nyugati, urbanizalt tarsadalmak
értékrendszerét tiikrozik, és olyan
.hamis dntudat” kialakitdsahoz
vezethetnek masutt, amely a
fejl6dd orszdgokban aldéssa a
kiegyensulyozott gazdasag,
kulturalis és tarsadalmi fejl6dés
lehetfségét.

addédodan atomizalt). A tévé megvaltoztatta az embert,
a mentalis struktdrajat, a tarsadalmat, a gondolkodast,
a nevelés-mivel6dés szerkezetét, a politikat. Behozta
életiinkbe a folyamatos informéacidk 6zonét, a rekla-
mokat, amelyek tarsadalmi és pszichologiai hatas-
elemzése kulon tanulmanyt érdemel. 4

A politika és atévé talalkozasa

Ehhez a médiumhoz minden alkalmazkodott a, igy a po-
litika is. A hatalomért foly6 verseny, a politikai vitak
mar nem valdsagos gydléseken, tomegek el6tt zajla-
nak, hanem virtualis kdzonség el6tt. (A parlamenti
kozvetitések kbzonsége virtudlis.)

Aki j6l tud megjelenni a tévében, szimpatikusan
beszél, j6 hireket mondanak rola a hiradokban, pozitiv
képet sugaroznak személyiségérél, az oriasi elénnyel
indul a hatalom megszerzéséért. (Nem véletlentl l1at-
hatok a politikusok szinte mindig elegans 6ltényodk-
ben, ami 6nmagaban is a tisztességet, a komolysagot, a
tekintélyt sugallja. Ugyanakkor a hétkéznapi puléver-
nek, garbénak, bérdzsekinek is mas jelentése van egy
politikuson: ajol eltalalt 6ltozék akar szazalékponto-
kat is hozhat a partnak.)

A politikai szereplés legfontosabbféruma a tévé lett.
A kampanyok egyre jobban erre a médiumra koncent-
ralnak. Aki. ,,tévés alkat", az félig megnyerte a vélasz-
tasokat.

= A hirérték kizardlagos szerepe

Dominans jellemzdje a médianak a hirérték, amihez
igazodniuk kell a partoknak. A televizié megjelenése
rdadasul csak még jobban fokozta puszta szenzacio,
ujdonsag szerinti szelekcio elterjedését a sajtéhoz és a
réddidhoz képest.

Lutz Erbring német szociologus a kévetkez8 aspek-
tusokat emelte ki a hirérték szerinti szelekcié sajatossa-
gaiként: az események aktualitasa és meglepd ereje; el-
helyezhet6ségik az eddigi is-
meretekbe; a résztvev6k isme-
retsége, befolyasa; az okozott
konfliktus vagy normasértés fo-
ka; foldrajzi vagy kulturdlis
kozelségiik.5

Az események hirértéke te-
héat els6sorban a valtozasok fris-
sességében és meglepetéserejé-
ben foghaté meg. Ha Uj és meg-
lepd informéaciot mar nem lehet
egy mar ismertetett esemény-
ben vagy felmertlt probléma-
ban felfedezni, akkor a hirérték
alacsony foka miatt elt(inik
iranta az érdeklddés.
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Haromfontos Uj jelenség van a
politika és a média (televizio)
kapcsolatadban, amivel a partok,
politikusok nagyobb (hidsze-
repre torekednek a képernyén,
probaljak fenntartani hirértéki-
ket. (Mivel a szérakoztato funk-
ciot a tarsadalom legtébb rétege
a tévén at élvezi, igy itt adodik
legjobb lehet6ség politikai befo-
lyasolasra, véleményformalas-
ra; példaul direkt politikai rek-
lamfilmekkel, kampanyfilmek-
kel vagy befolyasolt és atsz(irt
hirekkel, tuddsitasokkal.

- Az egyik tendencia a politi-
kai hirdetések ndvekv6 fontossa-
gaban ragadhaté meg. Ha pl.
egy péartrendezvénynek vagy
programnak hirértéke van, a to-
megmédia tudosit réla. Ez azon-
ban kevés az adott part vagy ér-
dekszovetség politikai vélemé-
nyének, allaspontjanak elterje-
déséhez, ezért kénytelen az
adott politikai szervezet fizetett
politikai hirdetésként tébbszor
is megjeleniteni allaspontjat a
médiumokban. lde helyezhet6
a hirek gyartasa, generalasa is, alhirek, sztorik bedoba-
sa a kdztudatba a part ismeretségének, értékének fo-
kozasa érdekében. Ezen tdlmenve a folyamatossag és
ajelenlét hangsulyozasara is bemutatjak ezeket, nem-
csak kampanyid6szakokban.

- Egy maésik jellemzd a hirértékre beallt tomegmé-
dianal a kdzvélemény-kutatasok névekvd szerepe. Ha nincs
hirértéke annak, hogy valakinek mi a véleménye egy-
egy partrél, politikusrél vagy problémardl, akkor a to-
meges véleményvaltozasokat, mint eseményt formal-
jak meg, és igy mar fontos hirértékkel szerepelnek:
nem maguk a vélemények, hanem a kdzvéleményben
~felfedezett" tomeges vélemény-eltolédasok azok,
amelyekre rogton felkapja fejét a nézé.

- Harmadik szereplési eszkéz a tomegmédiaban a
politikai mozgalmak latvanyos akcidinak névekedd szerepe.
A mozgalmak kozvetlen, tdmegeket megmozgatd jel-
legiik és az erre épulil6 szervezeti formak miatt ugyan
bizonyos fokig a média figyelme nélkul is tudnak ha-
tast kifejteni, de igazan nagy jelent6ségre csak akkor
jutnak, ha megmozdulésaik latvanyossagaval, meg-
hokkentd Uj akciéformaikkal magukra tudjak iranyita-
ni a médiumok figyelmét. (llyenek példaul a német
z6ldek latvanyos és botranyos Ul6sztrajkjai vagy em-
berlancai az atomerémdvek ellen.) Mindezek a véle-
mények és szervezetek hirértékeinek novelését céloz-
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A partok, politikai tAborok a
rendszervéltassal egyidében jottek
létre, ezért a partinditasok
gyengesége kdvetkeztében
nagymértékben felértékel6dott a
sajté és egyéb médiumok szerepe
a kbzvélemény és a partvalasztas
formalaséban.

A magyar média 6néllé politikai
tényezd a médiaelit
szerepfelfogasa kdvetkeztében
formalja a politikai kbzvéleményt.

1997-ben a kereskedelmi televiziés
csatorndk privatizaciojakor eltéré
politikai kapcsolatrendszerrel bird
befektetdi csoportok rivalizaltak és
szereztek tévécsatornakat.
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zak. Vagyis akcidik hirértékei-
nek aranyaban a politikai moz-
galmak véleményei is meg tud-
nak jelenni a tomegkommuni-
kacios alrendszerben.6

< A médiaelit jelent8s szerepe
A médiaelitet a kulturalis értel-
miség fontos médiapoziciokat bir-
tokld csoportja alkotja. A sajto és
a tdbmegmédia szerepét, a mé-
diaelit politikai befolyasat tébb
tényez6 is erGsitette. Az egyik
annak a kdvetkezménye, hogy a
partok, politikai taborok a rend-
szervaltassal egyiddben jottek
létre, ezért a partinditasok gyen-
gesége kovetkeztében nagymér-
tékben felértékel6dott a sajtd és
egyéb médiumok szerepe a koz-
vélemény és a partvalasztas forma-
lséban.

A magyar média ugyanak-
kor nemcsak eszkoz a politikai
szerepl6k szamara, hanem onal-
16 politikai tényez6 is egyben.
Nem egyszer(ien kdzvetiti a po-
litikusok és mas politikai akto-
rok ,,uzenetét", hanem a média-
elit szerepfelfogésa kovetkeztében formalja is a politi-
kai kozvéleményt. A médiaelit jelent8s részének sze-
repfelfogasa nem Ujsagiroi, hanem értelmiségi szerep-
felfogas. Tevékenységiikben nemcsak a ,,hirérték", ha-
nem a vildgnézet vagy inkabb a politikai értékrend és ér-
tékorientacio6 szelektalt.

A médiaelit politikai befolyasat nével6 tényezé az
is, hogy a partok és értelmiségi ,,holdudvaruk"”, de
maguk a kormanyok is igyekeznek befolyasukat kiter-
jeszteni a médiara, mintegy ,,felosztva" maguk kozott
a lapokat, tévé- és radiémusorokat.

A média magyarorszagi privatizaciojanak el6reha-
ladésaval ebbe a folyamatba a tulajdonosok, illetve fi-
nanszirozok is beléptek. 1997-ben a kereskedelmi televi-
zi6s csatornak privatizaciéjakor eltéré politikai kapcso-
latrendszerrel bir6 befektet6i csoportok rivalizaltak és
szereztek tévécsatornakat.

A politikai marketingrél - réviden

Tehat 0] fogalmak, strukturak teremtédtek, U] viszo-
nyulasi pontok szulettek, amelyekhez a politikai piac-
nak alkalmazkodnia kellett. Idomult a politika is: ,,té-
vésitett" lett a partprogram, az ideologia. Képekkel
abrazolhatova lett mindaz, amit kordbban csak kortes-



hadjaratokon lehetett kdzolni: megszuiletett a politikai
marketing, a politikai PR, és a politikai reklam.

A politikai part, a politikus kuldnleges ,,termék".
Sajatosak a partpolitika konkurencia-viszonyai, ame-
lyeknek egyik kévetkezménye, hogy fokozottan kell
figyelni az arculat konzisztencidjara, allanddsagara.
Ma mar dontéen nem politikai ideolégiak, eszmerend-
szerek versenyeznek egymassal, hanem a kiillonbz4
terveket, programokat és igéreteket képvisel§ partok,
politikusok. A kinalat alkalmazkodott a piachoz, egyre
kevesebb az ideologikus hang a kampényokban, és
egyre tobb a ,,fogyasztofigyel6" politikus, part.

A politikat, mint ,,terméket" az is megkuilonbozteti
a tébbi terméktd6l, hogy mig a szokvanyos fogyasztasi
helyzetben a vev6k kdzvetleniil nyerhetnek kézzelfog-
hato tapasztalatot az aru minéségérél (pl. a bevéasarlé-
kézpont polcain), addig a valasztopolgaroknak ez a le-
het6ség nem adatik meg. Itt csak az aru kézvetett teszte-
Iés johet szoba. Akommunikécids rendszer az a csator-
na, amely eljuttatja a vev6hoz az arut, annak hirét
(reklam), és igy ma a médiumok befolyasolasi lehetdségei
oOriasira n6ttek. A harsany piacbefolyasol6 médiakam-
panyok ezt az driasi lehetfséget és hatalmat hasznal-
jak ki, és a politikat (a fejlettebb nyugati és észak-ame-
rikai utan) Magyarorszagon is a showbussiness egyik
valtozatava kezdik atalakitani. A politikai verseny
ugyanis showbussiness lett vagy azz4 valik igen ha-
mar, és e valtozasokkal egytitt belép erre a szinpadra a
reklam, a Public Relation és a marketingtudomany.
Ezek az 0j ,,szerepl6k" tudjak tudatosan (!) olyanna
alakitani a partok arculatat, megjelenését, amivel va-
lasztési sikereket lehet elérni.

Egyre fontosabb a tudatos stilus és magatartas, ezt
pedig profi kommunikécios és PR szakemberek tudjak
kidolgozni, mikdzben a politikus ,,teszi a dolgat". A
politikai kommunikaciés szakembereknek nincs
kénnyd dolguk, nem tudjak el6re megtervezni a ,,ter-
mék" piaci fogadtatdsdnak valtozasat, nem tudnak
meggy6zdédni a ,,termék" jellemz8irél, mert az allan-
ddan valtozik. Sok spontaneitasra és gyors reagalo-
képességre van sziiksége egy politikai PR-osnak, ha
azt akarja, hogy megbizéja stabil arculattal és megbe-
csuiléssel piacon maradjon.

Ugyanakkor van egy, csak a politikara jellemzé le-
het6ség a marketing tertiletén. Nem kell 6vakodni a
konkurens emlegetésétdl és az
Osszehasonlitd reklam tiltott
modszereinek alkalmazésatol.
S6t, az dsszehasonlitassal helyezi el
magéat egy politikai szerepl6, és a
tdmadasokkal szerez maganak
figyelmet, értéket. Meglehet6-
sen paradox lenne, ha tilos len-
ne megnevezni a versenytars

egyik valtozatava kezdik atalakitani.
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A harsany piacbefolydsol6 média-

kampanyok az oriasi lehet6séget és
hatalmat hasznaljak ki, és a politikat
Magyarorszagon is a showbussiness

politikai nézeteket és szerepl6ket, hiszen a demokraci-
aban a politika nyilt vita.7

Politikai reklamok, szimbélumok, arculati elemek

Ma maér tény, hogy a televizi tdmegkommunikécids hata-
lomma ndtt a demokratikus rendszerekben, a politikai
versenyben. Ennek oka, hogy a politizalas, politikaala-
kitds a nagykozonség szamara jorészt a médiaban tor-
ténik, igy nem mindegy, hogy milyen értékrendet, ér-
tékvalasztast preferal a sajto, radio, televizio. A média
kozvetiti az informaciot, sz(ri, szinezi, kiemeli, felerd-
siti, hatastalanitja, eliminalja.

Politikai informéciokat, értékeket képek altal, szim-
bélumok altal lehet legkénnyebben és leggyorsabban
bemutatni; ennek van a legnagyobb hatasfoka. A ver-
senyz@ tobbpartrendszerben a partok nem hagyat-
kozhatnak csak a hiradasokban réluk megjelent nagy
hirérték(i tuddsitasok altal ,,ébren tartott" ismertség-
re. Mindenditt a vildgon a politikai szervezetekfizetett
reklamfilmekben (30 masodperc, 5 perc, 10 perc) mutat-
jak be magukat, programjukat, ideoldgiajukat, képvi-
selGiket.

A kbvetkez6kben a bévebb részében azt vizsgadlom
meg kozelebbrél, hogy milyen arculati elemekkel és
szimbélumokkal talalkozhatunk a magyar politikai
reklamfilmekben.

= Altalanos politikai szimbolumok és arculati ele-
mek

Politikai szimbolumokroél szélvan elséként nyilvan
azok ajelek, emblémak jutnak esziinkbe, amelyeket
egyes partok, mozgalmak mintegy ,,cégjelzésként™ al-
kalmaznak (pl. 6tagu csillag, sarlé-kalapacs, szegfd,
blzakaldsz, repiild madéar, Kossuth-cimer, lyukas
zaszlo stb.). Ezek ajelek persze csak a legaltalanosabb
szintjét képviselik a politikai szimbolizacionak.

Ha elfogadjuk a szimbolum Iényegének azt a defi-
niciot, miszerint a szimb6lum = metafora + metonimia
(vagyis a szimbolizalaskor egyrészt asszociativ kap-
csolatot, hasonlati viszonyt létesitiink, masrészt ki-
emellnk egy elemet az dsszefiiggésrendszerbdl, s a
rendszer egészét behelyettesitjlk vele), tgy azt mond-
hatjuk, hogy gyakorlatilag barmi szimbélumma valhat.
igy van ez a politikai szim-
bolizacio esetében is. Itt mindig
kollektiv asszociaciok jonnek
létre. Szimb6lumma valhatnak
események (marosvasarhelyi
pogrom, 1956-os forradalom),
latvanyok (gyertyafény), dalla-
mok (,,Listen to your heart™),
egyének (partvezérek), életkor,
a nemek aranya, az adott part
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tarsadalmi béazisa, torténelmi
tények, stilus, a part altal vallott
kézponti ertékek stb.8

= Szerepl6k a politikai rek-
lamokban

Szimbolikus jelentést hor-
dozhat mér az is, hogy a partok
hany embert szerepeltetnek, mu-
tatnak be ezeken a kampanyfil-
mekben, és milyen szerepben,
funkcioban. Egészen mas hatasa
van annak, ha egy csoport vonul fel, mint annak, ha
egyetlen ember jelenik meg, f6leg, ha az az illetd poli-
tikus csak beszél egy studidban, partirodaban (arra a
feltételezésre felépitve, hogy a beszél6 vonzereje elég
informaciot és érdekességet kozvetit a néz6 szamara).

Maés klipekben szintén kiemelnek egy szerepl6t, de
6t a mindennapi élet kbzegébe helyezik, megszélaltat-
nak rola kilonb6z8 embereket, latjuk csaladja koré-
ben, munka vagy bevasarlas kdzben sth. Ez a megol-
das azt sugallja, hogy ez az ember rank - hétkéznapi
emberre - hasonlit, olyan, mint mi. Ismét més kieme-
Iés, amikor a f@szerepl6t a part multjaval hozzék kap-
csolatba, torténelmi tekintélyt adva neki.

A part hangjaként egyedil megszolald, szénokld
személy kulcsszerepét hangsulyozzak figyeld arcok
felvillantasaval, és a mogotte allo csapat hatteret,
sulyt, legitimitast sugallhat. Az ilyen tipusu klipekben
a part vezetdjen kivil szonokként csak olyan szemé-
lyek szélalnak meg, akiknek az a szereptk, hogy egy
mas természet(i népszerliség sugarzasaval erdsitsék
meg a vezet szavait.

Hasonlé funkcioban észlelhet6 egy masik hatdesz-
koz: a part ,,kdzkatonainak", illetve az ,,utca emberének"
megszolalasa. Ok hivatottak szimbolizalni, hogy a part
kivel akarja legitiméalni a kiemelt politikus vezet6 sze-
repét. A réla megszoélalék gondosan kivéalogatott ,,szo-
cioldgiai tipusok" képvisel6i, s altaluk az is jelzést kap,
hogy az adott part milyen tarsadalmi csoportokra szeretne
hatni, milyen emberi igényekre igyekszik épiteni.

Sok part nem csupan egyetlen vezet6t allit a kozép-
pontba, hanem tébbet is a part reprezentativnak itélt
személyiségei kozil, més a hatasa annak, a mikor a
megszolalé szerepldk foglalkozasukat, ezen keresztil
szakértelmiket, kompetenciajukat hangsulyozzak.
Mas, amikor a parton beltli funkciéjukat emelik ki, s
mas, ha a tarsadalmi helyzetiiket. Sok jeldlt a szemé-
lyes tapasztalatait hangsulyozza, s igy prébalja az
rendben dolgozé partbirokrata helyett.

Amikor sokféle embert vonultat fel egy part, ezzel
azt akarja érzékeltetni, hogy egy ,,sok labon allg", sta-
bil szervezetr6l van szé. Tobb ember megszdlalasa
esetén a hierarchikus viszonyokra sokféle jelzés utal-
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1994-ben megjelentek a magyar
politikai reklamban a politikusport-
rék is (MDF, SZDSZ). A hangsuly a
programok, a célok, a kovetelések
szintjérél attevédott a politikus sze-
mélyére.
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hat (megszé’aldkra jutod id6tar-
tam, hanyszor szerepel, rangja-
nak feltintetése stb.). A hierar-
chiajelzés forméja az is, amikor
a partok egyes vezet6it emberek
altal korulvéve latjuk (megérin-
tik, kezet fognak vele stb.): valds
vagy sugallni kivant népszer-
ségre utalnak az ilyen a jelene-
tek.
1994-ben megjelentek a ma-
gyar politikai reklamban a politi-
kusportrék is (MDF, SZDSZ). A hangsuly a programok,
a celok, a kdvetelések szintjérdl attev6dott a politikus
személyére. A tekintélyes miniszterelndk-jeldlt allitasa
fontos szimbolikus komolysagot és megbizhatdsagot
sugall a partrél. Radadasul kénnyebb beazonositani
egy partot egy arcrol, személyrél. Ennek a portrém-
fajnak a kialakulasaban kozrejatszott még a tdmeg-
1 kommunikacié névekvd szerepe a valasztasi kam-
| pAnyban: a megszemélyesitett partokat - éppugy,
mint a megszemélyesitett termékeket - kdnnyebben
lehet ,,eladni" a médiaban.9

<Nk és gyerekek a klipben

Természetesen sokat szamit, hogy a partot megjele-
niték kdzott milyen ardnyban szerepelnek fiatalok, gye-
rekek, ndk, idésebbek ésférfiak. A legtobb part térekszik
annak jelzésére, hogy tdmogatoi k6z6tt megtalalhatok
i legyenek a kiilénb6z§ korosztalyok, a kiilonbdzd tar-

sadalmi csoportok képvisel6i. Az ,,egyszemélyes" md-
| sorokban a megszolalo életkora domindl, a tobbieknél
i altaldban az id6stdl a fiatalig terjed a skala.
A nbk szerepeltetése az emancipaciéhoz valé viszony
jelzése is. Hany nét szerepeltetnek, azokat milyen sze-
repkorben (politikai vezetd, hallgatd, hagyoméanyosan
ndi foglalkozasu, haziasszony, csalddanya, first lady).
Emancipaltabb helyzetet jelez, amikor and a férfiakkal
egyenrangu politikusi szerepkorben jelenik meg (pl.
| David Ibolya ajelenlegi kormanyban). Egyes konzerva-
| tiv partok (pl. MDF, FKGP, Uj Szévetség) az ,,anya"

alakjat tette-teszi filmjei szimbolikus kézéppontjava,
1oly modon, hogy azzal egyszerre sugallja a n6k na-
gyobb megbecsiilését s bizonyos értelemben emanci-
paciojat is, mikdzben meger6sitik a n6k kapcsolodasat
a hagyoméanyos konzervativ feleség-anya szerephez
is. Azonban még mindig él az a trend, hogy ,,a politika
a férfiak dolga", a férfi-dominancia tovabbra is jelen-
t6s. A nemek egyensulyardél tehat nem lehet beszélni a
mai magyar politikai reklamfilmek alapjan.

A gyerekek szerepeltetése két szempontbdl is fontos a
kampanyfilmekben. Az egyik az a reklampszichologi-
ai alaptorvény, amely az emberek gondozasi 6sztoné-
re, a gyermekek kivaltotta érzelmekre épitve a gyer-
; mekek szerepeltetése altal pozitiv asszociaciokorbe



helyezi azt, ami megjelenik a reklamfilmben, legyen
az Udit6ital, életbiztositas vagy politikai part. A partok
jelentBs része él ezzel a klasszikus eszkdzzel. A gyere-
kek szerepeltetését meghatarozé masodik tény, hogy
tdbb dolog szimbolizalhatd ezzel: a gyermek gyakran
az artatlansag, a tisztasag, ajové, a csaladi boldogsag,
az alanyi jogok, a szabadsag stb. szimbéluma. (A Fi-
desz még egy sajatos céllal alkalmazta a gyerekeket
1990-ben: annak bizonyitasara, hogy a fiatalok partja-
nak képvisel6i mar szintén szul6k, tehat felels, az or-
szag felel@sségét is felvallalni képes emberek.) Van
még egy sajatos szerepik a gyerekeknek, ami eddig
minden valasztason megjelent valamely part filmjé-
ben: a politizald, az adott partot valaszté gyerek (1990:
MSZMP, 1994: SZDSZ, 1998: KDNP, MDF), aki ,,példat
mutat" a nagyoknak.

= A szerepl6k kiils6 megjelenése

A szerepl6k kiils6 megjelenése az elsédleges benyo-
mas, amelynek alapjan a valasztok képet alkotnak,
dontenek. A sajatos, extrém, avantgard vagy egyéb
modon ,,alternativ" megjelenés alkalmas lehet arra,
hogy figyelmet keltsen, s egy kisebb rétegre eredetisé-
gével vonzerdt is gyakorolhat,
am a politikadban, ahol a tébb-
segre kell szert tenni, a legrit-
kabb esetben vezet eredményre.

Altalaban elmondhatd, hogy
a politikai reklamfilmekben a
jeloltek megjelenése szinte telje-
sen konszolidalddott, vagy csak
igen apré kilonbségek marad-
tak, igy viszont ezek valtak
megkulonboztetd jelzésekké.

Akilsé megjelenés és a poli-
tikai hatasgyakorlas 0sszeflig-
gése az emberekben meglévd 1a-
tens, tudatalatti politikai szubkul-
tarékra épil. A politikai kam-
pany akkor nevezhet§ jonak,
hatékonynak, ha segiti a kilén-
b6z6 politikai szubkultarak, a
valasztdkban kialakul6 tudatos
és latens vagyak, valamint a po-
litikai kinalat talalkozasat (az
,»-aha" élményt, a rdcsodalkozast:
»aha, ez az én partom/embe-
rem" stb.). Ezt pedig akkor ér-
heti el, ha a hasznalt elemek (pl.
a szerepl6k kils6 megjelenése)
0sszhangban vannak azzal, ami
a valasztok kultdrajat ebben a
vonatkozasban jellemzi. Ilyen
szimbolikus hivéerdvel bird té-
nyez6k azok, amelyek a szerep-
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A sajatos, extrém, avantgard vagy
egyéb modon ,alternativ”
megjelenés alkalmas lehet arra,
hogy figyelmet keltsen, s egy kisebb
rétegre eredetiségével vonzer6t is
gyakorolhat, am a politikaban, ahol
atobbségre kell szert tenni, a
legritkdbb esetben vezet
eredményre.

1998-ra (az 1990-es zart mosolyu
plakatokhoz, reklamklipekhez

képest Magyarorszagon médosult a
politikai kultara, ekkor marjoval
tobb jelolt volt megfigyelheté

széles mosollyal, ami
magabiztossagot, egészséget,
jélapoltsagot, elégedettséget,
der(t, bizakod6 személyiséget
sugaroz a kézonség felé.

16k egyéb sajatossagait (pl. életkor, nem, tarsadalmi hely-
zet) kiemelik: az ,,6reges", a ,,fiatalos", a ,,férfias",
vagy a ,,n8ies", a ,,parasztos"”, az ,,értelmiségi" vagy a
»Vvallalkozéi" megjelenés.

A ndi viselet latvanyosan Uj tendencia a magyar
kampanyklipekben, a korabbi szdgletes kaderng-vise-
letet egy hangsulyozottan néies megjelenés kezdte fel-
valtani: zsabo, kosztiim, ékszerek, smink. Ez mara gy
madosult, hogy egyfajta ,,lizletasszony"-szerepkort
idézd viselet, elegancia és szinvilag jellemzi a kevés
szamu ndi jeldlt megjelenését.

A kulsé megjelenés masik fontos dsszetevdje az arc-
kifejezés. Legf6képpen az a kulturalisan meghatarozott
mozzanat, hogy mely arctipusokat tartjdk szépnek,
vonzonak, s melyeket idegennek az adott (szubkul-
tardban. Az arc mimikéja mar sokkal kevésbé determi-
nalé. A mosolygas, illetve komoly arckifejezés példaul
eltérd személyiségre utalhat, de természetesen mind-
kettdn belul fontosak a tovabbi eltérések. A zart mo-
soly és a széles, Kkivillantott fogsord mosoly alkalma-
zasa is kulturalisan jelent6s eltérésekre épulhet, mint
ahogy ezek ,,olvasatainak” kilénbségei is.

1998-ra (az 1990-es zart mosolyu plakatokhoz,
reklamklipekhez képest - kivé-
ve az SZDSZ harom vezet6jé-
nek akkori plakéatjat) Magyaror-
szagon modosult a politikai
kultdra, ekkor mar joval tébb je-
161t volt megfigyelhetd széles
mosollyal, ami magabiztossa-
got, egészséget, jolapoltsagot,
elégedettséget, derdit, bizakodo
személyiséget sugaroz a kozon-
ség felé.

Nem lényegtelen a bajusz és
szakall viselete sem. A mai
(1998-1999) magyar politikai
kultdraban a szakallviselet leg-
inkdbb a reformkort idézi. A
masik, e szempontbdl meghata-
rozé korszak a hatvanas évek,
hetvenes évek eleje, amikor
egyfajta értelmiségi attitdid jel-
zGjévé valt a szakall. A rend-
szervaltaskor elszaporodott, mig
az utols6 valasztasi kampany-
ban ritkabb lett a szakallas jeldl-
tek szama. A bajusz joval gya-
koribb a jel6ltek kozott, sok
esetben ,,az igazi magyar em-
ber" asszoCi4Cibi
vele viselGje.

Felt(ind még a szemiivegvise-
let modosulasa is. 1998-ban a
szazad els6 felét idézd (arany-
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ill. ezUistkeretes, kerek vagy enyhén ovalis formaju, ki-
sebb méretll) szemUvegtipusok terjedtek el. (A viselet
mas elemeiben is megfigyelhet6 egyébként ugyanezen
korszakoknak a revival-hatasa: 6ltony, ballonkabat, té-
likabat-fazonok, cipdviseletek.) A mara mar klasszi-
kussa valt polgari korszakok hangulatat, életformajat,
értékeit idézik ezek a kulturélis szignalok.

A ruhaviseletben, a férfiak Oltozkodésében szinte
paradigmatikusan elkilonul néhany szimbolikus jelen-
tésti biro 6ltozettipus. Ennek az oltozet-tipoldgianak az
alapelemeit 4 f6 tényezd alkotja: Az éltény tipusa (Un-
nepélyes, divatos, régimaodi, hétkdznapi, mintas stb.).
Az ing szine és jellege (Unnepélyes vagy hétkdznapi,
er6sebb szinekkel sth.). A nyakkendd tipusa (a '90-es
évekre Ujra fontos szerephez jutott a nyakkendd&vise-
let: hagyomanyos Unnepi, divatos Ginnepi, modern,
elegans, hétkéznapi vagy feltlin mintazatu). A cip6vi-
seletben részben a hétkéznapi-tnnepi és mindségi elté-
rések kilonboznek.

A viselet 6sszképét az ezekbdl az elemekbdl kiala-
kul6 kombinéaciok hatarozzak meg. Az alabbifébb tipu-
sokat kilénboztethetjiilk meg a politikusoknal:

Emelkedett, Gnnepélyes, régies viselet: régimaodi ele-
gancia. Kuléndsen gyakori hagyomanyos konzervativ
partok id6sebb jeldltjei kdrében.

Modern elegancia. (Legf6bb jellemz6je az egyedi,
elegans nyakkendd.) F6leg magasabb k6zjogi méltosa-
gokban ill. magasabb partfunkcidkban lévékon latha-
t6 legtdbbszor. Kiemeli, hogy az illetd tekintélyes, fon-
tos személyiség, aki azonban halad a korral és fontos-
nak tekinti személyisége eredetiségét.

Elegans, de nem tinnepélyes (a diszkréten szines ing a
legf6bb eltérés a tobbit6l). Sokat szerepld, tébbnyire
magasabb tisztségeket is betdlték viselete, akiknek
szinte allanddan a szerepelnitk kell, de szamukra a
szereplés, a nyilvanossag megszokott dolog, s ezért
nem kivan kalén Ginnepi ,,kidltézkodést."

Hétkoznapi elegans viselet (altaldban mintés oltony
és er8sebb szind ing jellemzi). K6zép- és fiatalabb ge-
neracidokhoz tartozo jeldlteknél,
politikusoknal gyakori viselet.
Oltozékiikkel jelzik, hogy a po-
litikatol nem tartjék teljesen ide-
gennek a hétkdznapok vilagat.

»Puldveres™ viselet: az o6lto-
nyos, zakos viselet hangsulyo-
zott, jelentésbeli tagadasaként a
civil jelleget és az értelmiségi
kotédést jelzi - egyre fogyatko-
z06 szamban.

Atilla vagy nemzeties viselet: a
»hyugatos" 6ltdnyo6s viselettel
szemben az ,,igaz magyar" 6lto-
zék szimbolumaként jelenik
j meg. Az atilla zsinérozasa kato-
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A nyelvi stilusnak a személyes
hatéeszkdzok k6zott rendkivil
fontos szerepe van, hiszen azt a
hatast, hogy ajeldlt ,hozzank szdl”,
a ,mi emberunk", hogy ,kézulink
vald”, nagymértékben éppen a
megszolalas stilusaval,
nyelvezetével lehet elérni.

nai képzeteket is kivalthat, fehér inggel papos 6ltdézék

""" Hasonl6é - nemzeti és kissé
militans - 6ltdzeti képzeteket idéznek az itt-ott felbuk-
kané cserkészruhdk, leventesapkak.

Erdekes jelenség, hogy a csokornyakkendd, amely a
rendszervaltas koral és még kés6bb is a polgari és
hangsulyozottan civil, privat (nagy)vallalkoz6i habi-
tus és mentalitds szimbélumaként terjedt, mostanra
Ujra eltdnni latszik.

< Nyelvi stilus a politikai kampanyfilmekben

Ha a kiils6 megjelenés az els6é benyomas alapja le-
het, akkor a masodiké az a mod, ahogy a megjelend vi-
selkedik, ahogyan mondanivaldjat eléadja. A nyelvi sti-
lusnak a személyes hatdeszkdzok kodzott rendkiviil
fontos szerepe van, hiszen azt a hatast, hogy a jelolt
,»hozzank szol", a ,,mi emberink", hogy ,,kézilink
vald", nagymértékben éppen a megszolalas stilusaval,
nyelvezetével lehet elérni.

A stilus fontos hatGeleme lehet a tajszolas, amely ha
csak enyhe mértékben, de érezhet6en megjelenik a je-
16lt beszédében, a vidék asszociacidokorét kapcsolja
hozza.

A stilus fontos tényezdgje az is, hogy ,,hany nyelven
beszél" ajeldlt ill. az adott part, vagyis hanyféle szocio-
kulturalis kdzeget, csoportot képes hitelesen megszo-
litani. T6bb nyelvi stilust lehet elkléniteni: szaksze-
rG-empatikus, szakszer(i-targyilagos, emelkedett-iro-
dalmias, patetikus-didaktikus, tarsalgasi hangnemd,
ironikus, indulatos.

1990 és 1994 kozott az egyik jellegzetes valtozasi
tendencia az volt, hogy az egész kampany pragmati-
kussa véalasaval egyutt a patosz és a didaktikus stilus
visszaszorult. Raadasul az ironia is hattérbe kerult.
1994-re a partok tobbsége ,,megkomolyodott”, a sike-
res kampanyhoz sokkal konszolidaltabb, jéIfésult sti-
lust alkalmaztak, nem csupan nyelvezetiikben, de aje-
I6ltek 6ltdzékében, hajviseletében, egész kiils6 megje-
lenésében.

1998-ra Ujbdl megjelent az
irénia, a humor, mint hatéeszkoz
(Fidesz, KDNP, Egyutt Magyar-
orszagért Unid). A patosz alkal-
mazasa nem ndétt, de nem is
csOkkent tovabb, viszont na-
gyon jél elkdldniti egymastol a
konzervativ és a liberalis orien-
tacioval rendelkezd partokat.
Ugyanis a patosz f6képpen a
konzervativokra jellemzd. A ra-
dikalisabb és széles témegha-
tasra toré konzervativ partok
hangneme (MIEP, Uj Szdvetség)
harciasabb, szenvedélyesebb,
szakralizaltabb.
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1998-ban hét jol megkilénboztethetd stilus volt a kam-
panyfilmekben:

- szakszerd-empatikus,

- szakszerU-targyilagos (néha birokratikus),

- emelkedett-irodalmias,

- patetikus-didaktikus-retorikus,

- tarsalgasi hangnemdi,

- ironikus (humort alkalmazd),

- indulatos-szenvedélyes.

A szakszer(i-targyilagos stilus tamasza az adatok
felhasznélasa. Csak néhany part él ezzel. Ez hozzéér-
tést, pontossagot, racionalitast tlikrdzhet a valaszto fe-
I6. Més péartok a reklamklipekben egyéltalan nem ta-
maszkodnak adatokra, akar azért, mert nem tartjak
fontosnak, hogy erre alapozzanak, vagy mert gy gon-
doljak, hogy a k6zdnséget untatjak a szaraz adatok.
(Pedig bizonyos mértékben minden politikustol elvar-
jak ezeket.)

= A politikai reklamklipek zenéi, hangeffektusai

A filmek hatdeszkodzei kozott mindig is figyelemre-
mélté volt a zene. A patetikusabb és szomorubb zenék
altaldban a konzervativabb, a lendiletes, dinamikus ze-
nék féleg a varosi kot6deés(i partok mdsorainak han-
gulatat szinezik a kampanyokban. Magyarorszagon
novekedett az ifjabb generaciok izlését tikrozd, dina-
mikus jellegli muzsikak ardnya. A konzervativ partok
is egyre tobbszoér fordulnak az ilyen zenéhez, bar két-
ségtelen, hogy a dinamikus zene leginkabb az aktivis-
ta alapallas kisérgje.

A klasszikus és konnylzene mellett kilon
(kampany)zenei mifajja novekedett a nemzeti popzene
(pl. a Sz6zat megzenésitése, Ady-versek megzenésité-
se). Tobb partnal allandésulni latszik a tévéhiradokéra
emlékeztetd, szignalszerl ,,partzene (SZDSZ, MSZP).
A zenei izlés ,fiatalodasa" mellett ez a masik tenden-
cia, a tdtmegkommunikacio és a tévé hatésa a zenei iz-
Iésre (is).

Megfigyelhetd, hogy az alkalmazott muzsika egyi-
ke azon hatdtényez6knek, amelyek kapcsan valdszi-
ndileg hosszU tavu 6sszefliggés lesz kimutathaté a va-
lasztasi eredménnyel (Id. példaul a Fideszhez ,,n6tt"
,.Listen to your heart!" c. Roxette-szamot), allitjak a té-
maval foglalkozo pszicholégusok.

A zenei eszkdzokon belll elsésorban a ritmus hasz-
nalatanak ndvekvd tudatossaga figyelheté meg: a sodré
ritmusu, dinamikus zene, a sz6veg alatt végigvonulo,
bujkald, a néz6 fulébe belsz6 muzsika nagyon erdsen
hatni a tudatalattira. Kedvez6en befolyasolhatja a va-
lasztét, bar persze ez Gnmagaban nem hatarozza meg
az eredményt. Zenei elemként hatnak egyéb hangok is,
s fokozatosan szembetlin6évé valik ezek tudatos hasz-
nalata is. llyen példaul a harangszé, a szamitégépes
,Klik"-hang hasznalata, mindkett6 kdzvetlen szimbo-
likus céllal.

Fontos hatétényez8 az emberi hang is: a megnyugta-
t6, mély, szépen, kellemesen hangzé organum, mint
primer szimbolikus eszkdz tobb part kampanyaban
szerepet jatszott. Sokszor a kellemes organumu part-
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Tobb partnal allandésulni latszik a tévéhiraddkéra
emlékeztetd, szignalszerl ,partzene” (SZDSZ,
MSZP). A zenei izlés ,fiatalodasa” mellett ez a

masik tendencia, a tdmegkommunikacio és a tévé

hatésa a zenei izlésre (is).
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politikusok adjak ezt a kellemes ,,zenei alafestést"
A narréaci6, afelkonferalds, a jelmondat beolvasasa is
egyre gyakoribb és feltin6bb hatéeszkdz, s erre mar
profi szinészeket kérnek fel a kampanyszakértdk.

9 Képi hatoeszk6zok

Ahataskeltés képi eszkdzei persze még a zenénél is
fontosabbak, hiszen a reklam, a politikai reklamklip
doéntéen képi mlfaj. Ezzel valasztasrol-valasztasra
mind tudatosabban, mind tobb képi eszk&zt bevetve
élnek a partok a befolyas novelésére.

Sokszor alkalmazott képi eszkdz a kamera dinamikus
mozgasa (gyors, szaggatott mozgas; il6 alakokat kor-
befogo kamera; jeldlteket kdveté kamera; amat6r fel-
vétel felidézése stb.).

1994-ben nagy képi Ujitas volt afény-arnyék dinami-
ka alkalmazésa: példaul sotét célzott fénnyel kiemelt
szerepld. Ezt a hatast, amely a beszél6t popsztarszerd-
vé teheti, sokan alkalmaztdk-alkalmazzak (MSZP, Fi-
desz). Tovabbi fény- illetve szindinamikai hatasok is
megjelennek: homalyos-éles hattér valtogatasa ellen-
fénnyel, lassitasokkal (SZDSZ); aranyszin(, halvany-
z6ldes toénus végigvitelével, lassitasokkal teremtett
lagy, oldott hangulat (MDF). A partokra jellemz6
»markaszineket" is el6szeretettel beleszdvik a reklam-
klipekbe (lagy kék, halvanyzold, narancs-kék). Igen
latvanyos a szinhasznalat tudatossaganak és az ural-
kodé szinek érvényesitésének eléretorése.

Elmondhaté az Gj magyar ,.kampéanytodrténetben”,
hogy az 1994-es kampany latvanyos formai valtozasa
volt a hang és a fény-arnyék tudatos hasznalatdnak
felfedezése, 1998-ban a képritmus és a szindinamika
ugyanilyen felfedezése figyelhetd meg.

A hiradoés (és altaldban a televizids) hptas képi szin-
ten is megfigyelhetd: tobb part hasznal teljesen hir-
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i adoszerl bejatszasokat. Sok-
szor a kereskedelmi reklamok
képviladga kdszon vissza a part-
reklamokbol.

= Egyéb otletek
Sok mas otlet szolgalja még
a hatast a kampanyfilmekben,
j Az egyik 6tletcsoportot jatékos-
sdgaval jellemezhetjik. Sorolha-
té ide gyodgyszerreklam-paré-
dia (EMU), tréfas jaték a sza-
vakkal (KDNP), puzzle-parla-
ment (Munkaspart).

Egy maésik otlettipus a ,,tor-
ténetmesélés", a jatékfilmszerd
hangulatteremtés, amely a képi
latvanyt mar nem a szovegek il-

99

A Gutenberg-galaxis hattérbe
szorult. Hiraddkbol, széra-
koztatdé magazinokbdl értesul
a mai ember a korulotte zajio
esemenyekr6l, amelyek
azonban er6sen megszirve,
a tévécsatornak kereskedelmi
és politikai érdekeinek megfele-
I6en adagoljak és kdzvetitik a
tényeket. A manipulacio jelen
van a tomegkommuni-
kacidban.
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oltarrd" valt. Ezt a tokéletes befo-
lyasol6 eszkdzt a politika is egyre
erételjesebben felhasznalja. En-
nek segitségével kozvetitenek
magukral pozitiv asszociacidkat,
képeket a partok, politikusok.
Ennek segitségével alakitjak a
kommunikéciét, a politikai ver-
senyt sajat érdekeik szerint a
PR-szakért6k. A negyedik hatal-
mi agat mar senki nem hagyhat-
ja figyelmen kivil, mert akkor
elbukik a versenyben.

Mint lattuk, ériasi és még fel-
taratlan a képi vildghoz alkal-
mazkodd politikai marketing,
politikai reklam teljes eszkodzta-
ra. Rengeteg motivummal lehet

lusztralasara hasznalja, hanem

azzal csak érzelmileg-hangula-

tilag 0sszefligg6en segit a part imazsanak megalapo-
zasdban. Az MSZP példaul 1998-ban egy kissé a show
felé mozditotta el a kampanyfilm egyik hagyomanyos
tipusét, a szénoklatot. A Fidesz ugyanebben a tipus-
ban az alkalmazott eszkdzok hangsulyozott puritaniz-
musaval prébalt hatni.

Ugyancsak egy hagyomanyos kampany-mdfajt: a
mozgalmi-, illetve partesemények bemutatésat fejlesztette
tovabb a MIEP, oly mddon, hogy az események egyet-
len alapgondolatot, asszociacidkort, illetve életérzést
emeljenek ki, megerdsitve ezzel a part arculatat.10

Politikai befolyasolas - észrevétlenil

Korunkban a képek ,,forradalmat” éljik. Amit csak le-
hét, azt a civilizalt informacids tarsadalom ,,leforditja"
gyorsan és konnyen feldolgozhaté képekké. A film, az
ikon, a képi vilag lépett el§ az informacids vilag elsd
szamu kozvetit6jévé a konyvek, irott anyagok helyett.
A Gutenberg-galaxis hattérbe szorult. Hiradokbdl,
szorakoztatd magazinokbdl értesiil a mai ember a ko-
ruldtte zajlé eseményekrél, amelyek azonban erésen
megsz(irve, a tévécsatornak kereskedelmi és politikai
érdekeinek megfeleléen adagoljak és kdzvetitik a té-
nyeket. A manipulaci6 jelen van a témegkommunikacio-
ban. A fogyasztdi tarsadalmat olyan informécidkkal és
olyan min&ségben latjak el a médiumok, amelyek
megfelelnek sajat érdekeiknek.

Ez a tomegkommunikacids rendszer Oriasiva ntte
ki magat. ,,Az informaci6 hatalom" - lehet hallani egyre
tobbet korunkban. Erre a hatalomra 6riési intézmeé-
nyék, rendszerek épultek rad. Olyan professzionalis
szolgalatasokat és szorakoztatast tudnak adni a téme-
gek szamara, hogy a televizidkészllék szinte ,,hazi-
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hatni a valasztépolgarok tudat-
alattijara. A reklamfilm csak
egyik aga ennek az (j ,,szaktudomanynak", de bizton
szamithatunk arra, hogy minket, nézéket a jovében
egyre profibb megoldasokkal igyekeznek befolyasolni
- mikdzben észre sem vesszlk, csak nézzik a téveét.
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