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gbtt hagyandd 20. szazad utolsd évtizedérdl
valdszin(ileg az is eszébe 6tlik, hogy az infor-
mécios tarsadalomba atvezetd Giton a korabbi évtize-
dekben nem tapasztalt mennyiség( Uj szaklap jelent
meg. A marketing szakma dinamikus novekedését is
jelzi, hogy rendkivil bdséges kavalkaddal talalkozha-
tunk aforgalomba hozott lapok szamét, tartalmét,
élettartamat illetéen. Nem
kénny(i az eligazodas, annak
eldéntése, hogy mit érdemes és
mit nem érdemes olvasni. Eb-
ben a dilemmaban segithet
minket az, ha rapillantunk
egy-egy lap évfolyamszamara,

/////

Q rendszeres folydirat-olvasonak a magunk mé-

E gondolatoktol vezérelve a
Budapesti Kdzgazdasag-tudo-
manyi Egyetem (2000 januar
1-t6l mar Budapesti Kozgaz-
dasag-tudomanyi és Allam-
igazgatasi Egyetem) Marke-
ting Tanszékének 30 éves év-
forduldjara készilve érdekes
Véletlen egybeesésre lettemfi-
gyelmes. A nemzetkézi marke-
tingtudomanyos tarsadalom
maig legrangosabb lapja a
Journal of marketing 1996-ban tinnepelte 60. évfor-
duldjat, mig e lap, amelynek hasabjain most én is
megszolalok, ugyanakkor Gnnepelte 30. évforduldjat.
Tudjuk, hogy Eurdpaban a marketing, mint (j disz-
ciplina néhany évtizedes késéssel jelent csak meg. Ta-
1&n emiatt is biiszkék lehettink el6deinkre, akik a szo-
cialista/kommunista rendszer keretei kizott az eurd-
pai élmezdnytdl csak 5-10 évvel lemaradva utat tor-
tek a marketinggondolkodéasnak, még ha ezt a kezdeti
iddszakban ,,csak'* piackutatasnak nevezték is.

30 éwve, 1970-ben jott létre a Kézgazon, az orszag
akkor egyetlen kdzgazdasagi, Uzleti terlileten egyete-
mi diplomét add intézményében az a Piackutaté Cso-
port, amely 2 évvel késdhb hivatalosan is tanszéki
rangra emelkedett. Az elmalt 30 év alatt mar tébb ge-
neréci6 is megfordult padsorainkban. Nappali, esti,
levelez6, posztgradudlis, doktori sth. képzések kereté-
ben tizezrek tanultak marketinget. Az egyébként is
népszerd diszciplina tanitasa Uj lendiletet kapott a
90-es években, amikor az oly nagyon éhitott gyakorla-
ti igény mellett - az addig csak szérvanyosan létez6-
konkurencia is megjelent.

nélkdl, hogy szamok halmazaval arasztanam
Ael a Kedves Olvasot, hadd utaljak arra, hogy

mig 1970-ben 9f6allasii munkatarssal alakult
meg a Piackutatd Csoport, addig 1999 decemberében
mar 20f6allasu kolléga dolgozott a tanszéken. Ha a

30 év egészét nézzilk, akkor Gsszesen 62f6- vagy rész-
foglalkozast oktatéfordult meg a tanszéken hosszabb
révidebb ideig. Ok azok, akik alakitottak, formaltak a
J6v6 nemzedékének gondolkodasat. Az itt végzett dia-
kok szemében - akar pozitiv, akar negativ volt a meg-
{téléstik - 6k hatvanketten jelentik a Marketing Tan-
széket. Bliszkék vagyunk rajuk, barhol is dolgoznak,
hiszen az izleti élet mellett nagyon sokan mas oktata-
si intézményhen toltenek be vezetd szerepet, erdsitik
az egészséges versenyszellemet. En magam kiilon is
biiszke vagyok arra, hogy a Tanszék alapitéja és azt
22 évig iranyito tanszékvezetSje Molnar Laszl6 - az
egyetlen, aki 30 éve a Tanszéken dolgozik - 1992 utan
tovabbra is aktivan, 1998 6ta, mint professzor emeri-
tusz oktat és kutat.

A 30 éves évforduld nem kampanyfeladat, hanem
egyfajta torténelmi szamvetésre alkalmat add ese-
mény, amely kapcsan napi gondjainkat egy kissé hat-
ra sorolva a jovdre is gondolhatunk. Arra a kivetkezd
5-10 évre, amely soran az eurdpai unids csatlakozas
részeként a mi horizontunk is ki kell hogy taguljon.

A Ph.D programnak készonheten olyan Uj munka-
tarsak kozott kell valogatnunk, akik tobb nyelvet be-

mszélnek, értekezéstiket kulfoldi biralo is értékelte és

akik szdmara a kilfoldi egyetemek is potencialis mun-
kahelyek. Diakjainkrol ugyanez mondhato el az euro-
pai mobilitasi programok és kiilonbdzd csereegyezmé-
nyek kdvetkeztében.

gy szép W vilag kdszont rank: a globalizacio ki-

Eteljesedésének korszaka, amikor a belsd verseny

isfelerdsodik és kuilon is tenntink kell azért, hogy
aKOZGAZ név, illetve azon beliil a MARKETING to-
vébbra isjol csengjen. Ez pedig, mikénta TANULAS
is, hosszU tavul befektetést igényel. Ennek szellemében
véllalta el tanszékiink, hogy 1996-ban a millecentenari-
um évében megrendezi az eurdpai marketingtuddsok
legrangosabb konferenciajat. Az EMAC (European
Marketing Academy) 25. éves konferenciajan, amelyet
el6szor és mindezidaig egyediil szerveztiink meg egy
volt szocialista orszagban, rekordrészvétel (350j6) mel-
lett 175 eldadas hangzott el. Lehetséglink nyilt a vilag
minden részérdl ide sereglett tanaroknak, kutatoknak
bepillantéast nydjtani Magyarorszag, Budapest és egy
egyetem, a KOZGAZ életébe. Ezek azok a pillanatok,
amelyek kedvezden formaljak a rélunk, magyarokrol ki-
alakitott képet, és az orszagiméazst.

iként 1996-ban vartuk a vilag marketing
IVI tuddsait, ugyantgy 2000. majus 6-an
szombaton varunk mindenkit, aki osztozni
akar jov6be mutato visszaemlékezésiinkben. Varjuk
volt kollégainkat, 6raado tanarainkat, meghivott el6-
addinkat, volt didkjainkat, tarsintézmények munka-
tarsait, baratainkat, és mindenkit, aki j6 tarsasagban
jol akarja érezni magét.
Beracs Jozsef



