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Marx Karolynak igaza volt.

Es igaza volt Leninnek, Madnak is,
mert a munkésok ellen6rzése ala
kerultek a termel6eszk6zok.

Ezzel a sokkol6 megallapitassal
kezdédik a Funky Business, a
Stockholmi Kozgazdasagi Egye-
tem tanarainak koényve. A szer-
z6k, Kjell A. Nordstrom és Jonas
Ridderstrale rogtén magyarazat-
tal is szolgal: a termel8eszk6z ki-
csi, szurke, és mintegy 1,3 Kilo-
gramm. Az emberi agy. Hozzafl-
zik, hogy egy modern vallalatban
az emberek munkajuk 70-80 sza-
zalékat intellektusuk segitségével
végzik. A ma egyre inkabb elural-
kodé vadkapitalizmusban egyre
nehezebb valamivel Kitlinni, ezért
hozz létre valami Gjat, de Uj mé-
don kell egyedinek lenned -
mondjak. Am nemcsak jelszava-
kat kapunk, hanem gazdasagfilo-
z6fiai eszmefuttatdsok soréat tar-
jak elénk ebben a friss, lenduletes
verbalizmussal megirt kényvben,
amibdl megtudhatjuk, mi a tech-
nodkondémiai paritas elve, vagy
mi is a funky business.

Megfejtés: a kérdések megsok-
szorozddnak, mig univerzalis va-
laszbdl egyre kevesebb lesz. Nem a
valaszok, hanem a kérdések vezet-
nek a jovd felé. A vezetés és igaz-
gatds sokkal fontosabb, mint bar-
mikor: ez az idd és tehetség kora,
de a tudas gyorsan roml6 &ru. Téb-
bé nem hihetiink egy vezet6ben,
aki azt allitja, hogy mindent job-
ban tud, és mindig igaza van.

A funkyzmus tehat az infomania
és a valasztds hatalma. Az info-
struktdra jobban meghatarozza egy
vallalat jovéjét, mint az infrastruk-
tdra, hiszen ha egy Benetton gyap-
juinget veszink, azt az egész rend-
szer megérzi, egészen a juhokig.

A jov6 ugyan elkezdddoétt, am a
jov6 a mai gyerekek kezében van.
Egy jatékgyar felmérése szerint
amig az angol 8-12 évesek els6sor-
ban biciklit, ruhanem(it és kényvet
kértek karacsonyra, addig a japan
kiskamaszok altal leginkdbb va-
gyott ajdndék az elektronikus nap-
16, a drétnélkili telefon és a szo-
vegszerkeszt6 volt.

A tdltermelés tulkapacitasba
csapott at. Tehat: Vilag vevéi egye-

suljetek!? - sokkolja tovidbb az ol-
vasOt a szerz6paros, de figyelmez-
tet is, hogy ehhez a technolégia
eszkdzoket biztosit, s hogy a vevd
Gfelsége erejét érezni fogjuk az el-
latasi lanc egészén.

A koényvbdl azt is megtudhat-
juk, mi a kulénbség az érzékelés
alapu és a markanév alapu tarsa-
dalom kozoétt. A Volkswagen kon-
szern jovendd6 elnodke, Gerhard
Pichtesrieder még BMW igazgat6
kordban mondta, val6jdban nem 6
iranyitja a vallalatot, hanem a mar-
kanév és annak 6lomsulyd torté-
nete volt a véllalat igazi vezetGje.

Marshall Mcluhan j6 harminc
éves vizidja a vilagfalurél bekoévet-
kezett, ezért, mivel egy korszer(
termék alkatrészei minimum két
kontinensen készillnek a made in
elvesztette jelent6ségét, s helyére
Iépett a made by.

Szinte minden oldalra jut egy
sztori, érdekes axibma, vagy egy
definicio.

Zuhognak az adatok, amelyek a
szerz6k gondolat-ivét tdmasztjak
ala, ezért: a bizniszben légy gyors,
de a konyvet olvasd lassan!



