CONTENTS

To the Reader! 2

HUNGARIAN MARKETING WORKSHOPS'S
CONFERENCE 2001

Marketing Tools for Adult Education

Programmes - L&szl6 Komaromi --------------------—- 4
Children and Forests
- Judit Pakai Kovats - Miklés Szab6------------------- 6

Tourism in Euregio Wesi/Nyugat-Pannénia:
Opportunities for Development

- Attila Palancsa 10
Market of the Outgoing Tourism in 2001
- A Status Report - Akos Hirholcz------------------- 16

Marketing Organisations and Business Relations
in the Agribusiness
- Nandor Koméaromi - Janos Papp _ 19

Controlling as a Company Management Tool

- Lajos Hanyecz 23
On Types of Shopping Centres

- Taméas T. Sikos 30
Collecting Information for Conjoint Analysis

- Akos Szilagyi- Emese Vanczak 39
Vertical Co-ordination and Contractual Relation

in Com Business - Jézsef Lehota 45

DISSERTATIONS

Using Perceptual Maps in Marketing Research

- Tamas Pusztai 52
Printed Press and the Internet - Réka Andies__65
Role of the Specialities of Design in Customer
Assessment of the Products, Part 2

- Doéra Horvéath - Laszl6 Sajtos 74

Wine Trademarks in Marketing

- Levente Tattay 85
Place and Role of Retail Price Actions

- Zso6fia Kenesei 91
Ad Strengthening Makes Media Transformed

- Akos Kozak 98
»Culture - An Entrepreneur's View"

- Szilvia Deés 102
A New Alphabet for Marketing

- Jozsef Kandiko 107
Media and Regionally - Ms. F. Kollin-------------- 111

LITERATURE REVIEW 115

Kedves Olvaso!

Megujul a Marketing
& Menedzsment

-pt f°\ Z®1 Ota tébb mint 17 ezer oldalon
f fh&i / mutattuk be a magyar

JL he/ v/ Il marketingszakma mhelyeit,

adtunk szamot a piackutatas, a marketing, a PR vagy

a reklam hazai fejlédeésérél. Folydiratunk kordbban

a marketingszakma fejl6désének igazi katalizatora volt.

Ma nem az. Ezért afolydirat tulajdonosai, szerkesztGi

dontottek: a folyoiratot alapjaiban Gjitjak meg.

Rovetkez6 szamtdl a megiljulas a lap
A szellemiségét, tartalmat és formajat egyarant
érinti majd. Mikdzben meg6rzendd értéknek
tekintjik a lap akadémiai rangjat, az elméleti kutatast,
szeretnénk bemutatni a gyakorlati marketing
legsikeresebb példait is. Esettanulmanyok, magyar
és nemzetkdzi példak segitségével kivanjuk bemutatni,
hogyan m(ikodik a kutatas, a stratégiaalkotas,
a kampényok tervezése és megvalésitasa a gyakorlatban.

lyan folyoiratot szeretnénk, amelybdl
Oa vallalatok marketingvezet6i tajékozodhatnak

a marketingtudomany legujabb trendjeirdl,
az elméleti szakemberek pedig nyomon kovethetik, hogy
az elmélet hogyan miikédik a gyakorlatban. A cél, hogy
a foly6irat minél tébb marketingesnek adjon tampontot
munkajahoz; ha hianyzik a tapasztalat, az ttlet vagy
az invencid, a gyakorlati szakember is batran
nyulhasson fel polcara szakmai magazinunk
Osszegyijtott szamaiért. Hasznos, érdekes és inspirald
folydiratot akarunk tehat.

is tudomanyos folyGirat marad, akadémiai ranggal,
a nagyvallalatok vezet6i és marketingesei is végre
a sajat szaklapjuknak érezhetik. Szandékaink szerint
a lap végre odakertlhet a topmenedzserek asztalara is.
Nyitunk a gyakorlat felé, de ez nem jelent az egyik
vagy a masik iranyba tett min6ségi engedményt.
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Hissziik, hogy csakis az izgalmas problémak,
az inspirdld valaszok képesek a szakma
érdekl6dését felkelteni, és a lapot eladni.

folydirat évente hat alkalommal jelenik
A meg. Ezt megtartjuk, de attérink

a 4+2-es megjelenésre, azaz a négy
negyedéves ,,rendes' szam mellett két tematikus
kulénszamot adunk ki, egyet tavasszal és egyet
Osszel. A kilonszamok egy-egy

marketingproblémaval foglalkoznak részletesen
(pl. stratégiai tervezés, branding, event), vagy

egy agazati terllethez szélnak (pl. FMCG).

A tarsdiszciplinakkal kapcsolatos kérdések is
koruljarhatok (pl. marketing és PR, marketing
és reklam). Amikor indokolt, a kilénszamokat
olyan vendégszerkeszt6fogja szerkeszteni,

aki az adott terilet elismert szakértdje.

4+2-es megoldastdl azt varjuk, hogy
A a rendes szamok tartalma feszesebb lesz,

toltelékanyagok nélkil jelenhetiink meg.
A kildnszamok szerkesztésére viszont a jovGben
nem két hénap, hanem akar fél év is
rendelkezésre allhat. A tematikus szamok
esetében szerz@ink el6re tudhatjak, hogy milyen
targykorben varunk irasokat. Az els6 tematikus
szamba példaul olyan cikkeket,
esettanulmanyokat, konyvismertetéseket varunk,
amelyek a telekommunikécié és a marketing
kapcsolatat jarjak koril. A tematikus szam
megjelentetését a magyar telekommunikécids piac
liberalizacidja teszi aktualissa.

Obbek kozott olyan irdsokra szamitunk,
I amelyek a liberalizacié hatasat vizsgaljak
a magyar marketinggyakorlatban.

Esettanulmanyokra, nemzetkézi példakra is
kivancsiak vagyunk a kordbban felszabaditott
piacokrdl. Orémmel fogadunk cikkeket, amelyek
bemutatjak, hogy a telekom iparag milyen
innovativ eljarasokat generalt a marketing
elméletében és gyakorlataban.

kulénszam 2002 tavaszan jelenik meg,
A felkért szerkeszt6je Gergatz Ildiko,

a Magyar Marketing Szovetség elnokségi
tagja. A kéziratokat Word dokumentum
formaban 2002. februar 15-ig kérjuk eljuttatni
a kovetkezd cimre: info@marketingcentrum.hu
vagy Marketing & Menedzsment szerkesztGsége:
1055 Budapest, Szent Istvan krt. 17.

Tel: 269-5828.
Bruck Géabor
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