Zator, Teschen, Friaul, Ragusa és
Zara stb. herczege, Habsburg,
Tyrol, Kyburg, Gorcz és Gradiska
grofja, Trient és Brixen fejedelme,
Fel- és Al-Luzsicza s Istria 6rgrofja,
Hohenembs, Feldkirch, Bregenz,
Sonnenberg stb. gréfja, Triest,
Kattaro és a Szlav 6rgréfsadg Ura
stb...."1

Piacvédelem, kissé talan nyers
eszkozokkel, az 1525. évi XXIII.
torvénycikkben: ,, A kulfoldi pén-
zek behozoit meg kell égetni. To-
vabba a mely kulféldi emberek jo-
v6ére ez orszdgon kivul vert és
készitett pénzeket hoznak be ebbe
az orszagba és ezen rajtakaphatok,
azokat legott és tényleg tizre kell
vetni s elégetni, és a vert pénzeket
el kell t6lUuk venni. Azokat is, kik e
pénzeket az orszagban elfogadjak
és tovabb adjak, ha jovére rajta-
kaphatok lesznek, hasonldképen
kell buntetni."

Gazdasagi jogrendink olyan
fontos el6zményei, sét alapkoévei

Kaszas Gyorgy

A nagy adrenalin jaték

sorakoznak itt, mint egyebek kozt
az 1872. évi ipartérvény, az 1875.
évi Kereskedelmi Torvény, az
1876. évi XXXVI. térvénycikk a za-
loglevelek biztositasarol, az 1881.
évi cs6dtorvény, a szerzdi jogrol
sz0616 1884. évi XVI. torvénycikk, az
1927. évi XXXV. torvénycikk a jel-
zalogjogrol, az 1930. évi V. tor-
vénycikk a korlatolt felel8sségil
tarsasagrol és a csendes tarsasa-
gokrol.

Maig irdnyfényként szolgalhat-
nak azok a gondolatok, amelyek-
kel a tisztességtelen versenyrdl
sz6l6 1923. évi V. térvénycikkink
altaldnos indokoldsa kezd6dik:
»Mert a tisztességtelen versenyben

: megvan az a belathatatlan karokat

okoz6 tarsadalom-ellenes elem is,
hogy nemcsak a kézvetlentl meg-
tdmadott versenytarsnak személyi-
ségi jogait és vagyoni érdekeit sér-
ti, hanem hogy ezt magat és tisz-
tességes versenytarsait is valaszta-
ni kényszeriti a kodzt, hogy vagy

Geomédia Szakkdényvek, 2000

Utadlom a reklamokat. Ha még Ié-
teznek valahol emberevék, hozza-
juk vitetnék élelmiszersegélyként
mindenkit, aki a TV-reklamokban
menstruécios ciklusrél, atazasrol,
Kiszivargasrol, nomeg tiszta, sza-
raz érzésr6l beszél. Ha nem létez-
nek, akkor Szibéridba, szanhuzo6-

1 El6beszéd |. az 1867. évi térvénycikkek-
hez.
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nak. Utadnuk kildeném az ag-
ressziot frocskoldket - lasd egye-
bek kozt az tdit6ital cimszonal -, a
bargydn selypegd reklamgyere-
kek, a csurgé-csobog6 pelenkasok
kitalaloit, és még sokakat, akik az
elektronikus médiat korunk egyik
legnagyobb kérnyezetszennyezé-
jévé teszik.

Kereskedelmi reklam, marke-
ting-kommunikacié. Hajdan par-

tonkre menjenek, vagy hasonléan
tisztességtelen eszkdzokkel igye-
kezzenek céljukat elérni. Hogy a
létfenntartds mindennél hatalma-
sabb 0sztone a versenytarsakat
tébbnyire az utobbi lehetéség felé
hajlitja, ez az egész kdzgazdasagi
életet fenyeget6 olyan veszede-
lemnek nyitja meg a perspektiva-
jat, amelyt6l a hazai kereskedelem-
nek megvédelmezése els6 rangu
allami feladat."

Napjaink kereskedelmi reklam-
jaiban nagyon is elkelne a szédelgd
feldicsérés elleni szigoru fellépés.
Ez a fogalom és a reklamszédelgés
tilalma méar az 1923. évi V. tor-
vénycikkinkben benne volt Roha-
né korunkban mégmkabb fontos
az az ott megjelend rendelkezés,
amely szerint ,,A valdsagnak meg-
felel6 adatot sem szabad uagy hi-
resztelni, hogy annak a szokéasos
figyelem mellett a valésagnak meg
nem felel6 értelmet lehessen tulaj-
donitani."

tunk és allamunk évtizedeken &t
nagy er6feszitéssel, &m hasztalan
igyekezett belénk oltani a megve-
tést, s6t gydloletet az imperializ-
mus, a nemzetkdzi nagyt6ke és a
mindezt megtestesité nagyvallala-
tok irdnt. Ezt az utédlatot néhany
multi par ropke év alatt sokunk-
ban felkeltette a PR-akdodikkal, a
marketing-kommunikéaciojukban

rank zuditott agressziv, izlés- és



értékrombold Uzeneteikkel, ame-
lyek lathatéan stratégidjuk leg-
fébb eszkozei. Ahogy a vords tan-
mese tanitotta, a piacnyerésért
gatlastalanul legazolnak mindent.
Az ifjasagot veszik célba tres, pri-
mitiv, a hagyomaéanyos értékek
nyomait sem mutaté magatartas-
mintak terjesztésével. Betornek a
maganszférankba, és nem csak az-
zal, amit a képerny6rél drasztanak
rdnk. Lasd az évente visszatérd
».Sziget" rendezvényt és mind-
azt, ami vele jar. Cyrano-val sz6l-
va, ,,en nem jarnék am vele, se-
bészt hivatnék, hogy metélje le.",
azaz mindent megtennék az ellen,
hogy ez a cégem arculatdhoz ké-
tédjék. A Nagy Tamogaté eseté-
ben viszont az egyéb reklamjai is
egyértelmien mutatjdk ?R- és
marketing-politikajanak lényegét:
megfogni a célkdzonséget és a leg-
kevésbé sem térédni vele, valoja-
ban ezzel mennyi kart tesznek, és
mennyi bosszusagot okoznak ma-
soknak.

Szeretem a jo reklamot. Fontos
része az életiinknek. Segithet tajé-
kozddni az aruviladgban, a gazdasa-
gi életben. A szellemes reklam kel-
lemes intellektualis élmény. A jo
reklam készit6je minden elisme-
rést megérdemel.

Kaszas konyvébdl, a McCann-
Erickson halézat Kreativ Krédoja-
bol:

»Azért vagyunk, hogy

- alkossunk, nem pedig azért,
hogy masoljunk;

- mas szemmel lassuk a vilagot;

- eredeti hangon széljunk;

- olyan reklamot alkossunk,
amelyet a fogyaszté befogad;

- &that6é erejl igazsdgokat fo-
galmazzunk meg ugyfeleink
markairol;

- ugy mondjuk el az igazat,
hogy az a fogyasztot szandé-
kaink  szerint  véltoztassa
meg."

Az eredeti itt nyilvdn nem a de-
vianssal azonositando, de mennyi-
vel kénnyebb devians lenni, mint
valéban eredeti!

A ml sokban kor- és koérkép.
Abba a vilagba enged mélyrehat6
betekintést, amelyet a reklamcsina-
l&s jelent itt és most, Magyarorszé-
gon. JO profikat lathatunk, és

1sok-sok vadkeletet Nagy tényanya-
got, igen sok jo példat fdvonultat-

| va, oldottan és szellemesen beszél a
szakma kuldetésérdl, jelent6ségérdl,
az alkotas szépségeir6l, a rossz part-

lnerre! - legyen az megrendeld, f6-
nok, vagy munkatars - valo egyutt-
mikédés nydgeir6l és atkairol, a
szakma erkdlcsérdl, etikajarol és an-
nak megtordirél. Erdekes, tanulsa-
gos, egyszoval, nagyon jo.

Reklam. Kaszads mondja: ,,Ha
egyes art direktorokat megkérde-
zel arrél, miért dolgoznak a rek-
lamban, gyakran a kovetkez6 va-
laszt kapod: 'azért, hogy olyan
nyomot hagyjak az utcan, amit
mindenki lat." Pedig tudod, ehhez
igazan felesleges art direktornak
menned. Ehhez elég kutyanak len-
ni." Ma mar mindenki, aki szokott
mosni, mosogatni, tudja, hogy
egynémely moso6- és mosogatdszer
relddmozéi egyszerlGien hilyének
nézik. Ismét Kaszastol: ,,Az Uj mo-
s6por meggy6z6en jobban mos a
hagyomanyosnal, marcsak azért is,
mert az osztott képmez6 bal szélén

I 1év6, kimosott anyagra rateszik az
I utbmunkan a foltokat, mig a jobb-
oldalira nem."

Kaszas nagyon sok visszassagot

i bemutat, mldve mégsem a leleple-

| z6 botranykoényv mifajat képvise-

. li. Aki csamcsogni akar vagy plety-
katémat keres, az nyugodtan Ki-
hagyhatja - nem errél sz6l.

A mi sokat foglalkozik amugy
valéban nagyon fontos szakmai
részletkérdésekkel. Aki csak nagy-
jabol akar tajékozodni a reklam és

I az azt el6allitok vilagaban, az ezek
. egy részét valoszinlleg nem oivas-
I sa majd el. Annal inkabb az, aki-

j nek felhasznaloként vagy alkoto-
' ként kdze van, vagy lehet ezekhez,

i Az utdbbiaknak jelent6s részben
| tankdnyvként is szolgalhat.

Reklamszakma. Kaszas konyvé-
I béi:

A reklamalkotashoz és alkotasroél
° A reklamszakember nem &n-
torvényld mudvészeti alkotisokat
lhoz létre, hanem marketingkom-
munikaciés problémakra ad mar-
ketingkommunikaciés megoldéaso-
I két.
I ®Amelyik megbiz6 nem dobja

j vissza a vacakot, annak nem is ér-

| demes dolgoznod.

a A mar megszuletésekor hal-
doklo otlettel szemben az eutana-
zia alkalmazdsa nem b(in, hanem

1 kotelesség.
° A megalkuvéasnak is van hata-

| ra. Ezt sose lépd at! Lépd at helyet-

1te - ha kell - az tigynokség kiiszo-
I bét. Kifelé.
, ° Egy professzionélis kreativ el-
' s6rangl dolgokban els6. Masod-
I rangl dolgok pedig nincsenek sza-
I méra.
® A profizmus egyik alapfelté-
1tele a csalhatatlan 6nkontroll. Az
Oncenzudra, amelynek eredménye-
ként a profi csak bizonyos szint fe-
letti min&séget ad ki a kezébdl.

e Autondm m(vész, aM életé-

I ben egy fityinget sem kap a m(vei-
ért. Rajtuk kivul mindenki mas al-
kalmazott mivész volt.

* AKi hegedlilve megy a halal-
ba, ahelyett, hogy Uszni prdbalna,
az nem zenemd(vésznek nagy, ha-
nem hulyének perfekt.

9 A gyenge megoldashoz er6fe-
szités kell. A csillogé 6tlethez csak
er6.

a Légy bizalmatlan - nagyon
bizalmatlan - azzal az o6tlettel
szemben, amelyet azonnal elfo-
gadhatonak tartasz.

A felhasznalénak,
aki hajlana r4, hogy maga allitsa
elé a reklamjait

= Aki kutyat tart, az ne akarjon
helyette ugatni.

9 A gyenge marketingvezet6vel
dolgoz6 reklamozo6 az aldozattan
allatorvosi lova.
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