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Kedves Olvaso!

2000. év az Unneplések és az évfordulok éve.
A Marketing & MENEDZSMENT hasabjain
ebben az évben mar megemlékeztiink
a Budapesti Kézgazdasagtudomanyi és Allamigazgatési
Egyetem (a kordbbi Budapesti Kézgazdasagtudomanyi
Egyetem, illetve a még korabbi Marx Karoly
Kozgazdasagtudomanyi Egyetem) Marketing tanszéke
30 éves fennallasarél. Most a magyarorszagi
kozgazdaszképzés masodikként Iétrejétt centruma,
a pécsi Kozgazdasagtudomanyi Kar, illetve annak
Marketing tanszéke Unnepli megalapitasanak
30. évforduldjat. Az intézmény neve itt is tobbszor
valtozott; a kar 1970-ben mint az MKKE Kihelyezett
Nappali Tagozata jott létre, majd a fogtudomanyi
Karral egyestilve Pécsi Tudomanyegyetem lett, ebbdl
nétt ki az 1999-re mar hat karral rendelkezd Janus
Pannonius Tudomanyegyetem, és végil 2000. januar
1-jét6l a Pécsi Orvostudomanyi Egyetemmel
és a szekszardi lllyés Gyula Tanarképzd Féiskolaval
egyesulve ismét a Pécsi Tudoméanyegyetem nevet vette
fel. Magyarorszag legrégebbi egyeteme ezzel mara mar
Magyarorszag legnagyobb egyetemévé is valt:
a hallgaték szama mintegy 25 000, az egyetemi
dolgozok szama pedig tébb mint 5000.
A névvaltozasok mogott a rendszervaltozas, illetve
a fels6oktatas strukturalis valtozasai hizodnak meg.

inden intézmény életében megfigyelhetdk
M fontos id6szakok, mérfoldkovek,
fordulépontok. A pécsi
Kozgazdasagtudomanyi Kar életében a legfontosabb
mérfoldkd - szlletését kdvetben - nyilvanvaléan
az 1989-90-es években végbhemend atalakulas volt.
Ezt a forduldpontot ,,Gjjaszuletésnek™ is nevezhetjik.
Az Ujjésziletés talan nehezebb, mint a szilletés maga.
Amikor ugyanis egy szervezet vilagra jon, akkor lesz
életképes, ha jol illeszkedik a meglévd kirnyezethez.
A kdrnyezetben végbemend alapvetd valtozasok
indukalta Ujjasziletés azonban talan dsszetettebb
feladat: a szervezetnek totalisan meg kell valtoznia Uj
- és nem mindig egyértelm(ien prognosztizalhato -
elvek és értékek mentén. Az atalakulas a kézgazdasagi
jellegi fels6oktatasi intézményben azt igényelte, hogy
véltozzon az oktatds tartalma, véltozzanak az oktatés
mddszerei, Uj programokra, Uj tananyagokra, Uj
szemléletre volt sziikség. A szemléletvaltozas
a legnehezebb feladat, hiszen az emberi tudat
meglehetdsen rugalmatlan képzédmény.



a, egy évtizeddel a valtozésokat
M kovetben, a Kar bliszkén allapithatja
meg, hogy Ujjasziletése sikeres
volt. A rendszervaltaskor meghatarozott
stratégia, nevezetesen az, hogy a pécsi
kozgazdaszképzés legyen kifejezetten
menedzsment-orientalt,
és az, hogy a Kar magas oktatasi és kutatasi
mindséggel az oktatasi piac felsd szegmenseit
vegye célba, bevalt. Ez a stratégia ma is a Kar
mindennapi tevékenységének vezérelveként
funkcional. Az elmdalt tiz évben a Karon
végzett hallgatok szama
rohamosan novekedett,
és a Kar hallgatok iranti
elkotelezettségének
eredményeként a
végzettek mar olyan
ismeretekkel hagytak el
az egyetem falait,
amelyek versenyképessé
tették ket az egyre
inkabb globalizalddé
magyar gazdasagban.
A Kar, a varhat6
igényeket
prognosztizalva,
a valtozasoknak szinte
elébe menve, a gradudlis
képzés mellett olyan
oktatasi programokat
inditott (MBA,
Marketing menedzser
program, angol nyelv{
képzés, PhD programok), amelyek rendkivl
népszer(ivé valtak, és altaluk a Kar meg@rizte
élvonalbeli szerepét a kdzgazdasagi jelleg(
magyar felsGoktatasban.
A Marketing Tanszék mindig is élen jart
a reformok terliletén. Mér a 70-es és 80-as
években is - olykor az ,,illegalitas" hataran
egyensulyozva - a fejlett nyugati orszagok
akkori marketingoktatasat kovetve
és azt adaptalva igyekezett a hallgatdkat
korszer( marketingismeretekkel felvértezni.
A rendszervaltast kdvetden azutan
tevékenysége jelentds mértékben kiszélesedett,
marketing-specializaciot inditott, j targyakat
vezetett be, Uj tananyagokat jelentetett meg.

Aanszéket ma mint az orszag egyik
legjelentésebb marketingmdhelyét
ismeri el a szakmai kézvélemény.
Ebben a sikerben a folytonossag
és az innovacios készség, a hagyomany

tisztelete és a megujulasra valé torekvés jatssza
a vezetd szerepet. Ezért is valasztottuk
1998-ban a Magyar Marketingoktatok Pécsett
tartott TV. éves konferencidjan a ,,Hagyomany
és megujulas a magyar marketingoktatasban"
cimet. A Tanszék gerincét ma is azok

az oktatok adjék, akik, mint a Kar alapito
tagjai, mar az indulaskor a magyar
marketingoktatds megteremtésén babaskodtak,
vagy hallgatoként voltak részesei a kezdeti
éveknek (Zeller Gyula, Orosdy Béla, Lajtai
Janos, Fojtik Janos, Toérdécsik Maria és persze
jomagam is). Az elmalt évtized kihivasai
nagyok voltak, de a csapat megfelelt ezeknek
a kihivasoknak: Uj konyveket jelentetett meg,
Uj kutatasokat inditott be, komoly publikacids
tevékenységet végzett, szerepet vallalt

a marketing orszagos tudomanyos és szakmai
forumain (Akadémia, Marketing Szdvetség
sth.), s6t a tudomany nemzetkézi szinterén is
megjelent.

Az ) évezred U kdvetelményeket tdmaszt
/-X és 0] lehet6ségeket kinal, nincs idg

JL J I megdlini. Tanszékiink batran,
elkotelezetten és felkésziilten néz az Uj
kihivasok elé. A Tanszék szakmailag, nyelvileg
és szamitastechnikailag is jol képzett fiatalokkal
béviilt, végzett hallgatokbdl lett oktatok
és jelenlegi doktoranduszok egészitik ki a 70-es
évek ,,nagy csapatat", készen arra, hogy
az oktatas globalizalédott vilagaban is helyt
alljanak.

tudjuk azonban, hogy - a gazdasagi
ilaghoz hasonléan - ma mar egyeddl nem
lehet boldogulni. Stratégiai szovetségesekre
vaii szlikség. Stratégiai partnereinknek
tekintjik a tobbi egyetemen mikodé
marketingm(ihelyeket, ezek kdzll is elsdsorban
a BKAE, a Miskolci Egyetem, a Gazdasagi
Féiskolak, a Szent Istvdn Egyetem, a Veszprémi
Egyetem, a Nyugat-magyarorszagi Egyetem,
a Szegedi Egyetem és a Debreceni Egyetem
marketing tanszékeit. Meggy6z6désem, hogy
csak az egylttm(ikodés, a stratégiai szévetség
lehet az, amely tovabb viszi a fejlédést,
és kivivja a marketing szdmara a tudomanyok
teriletén is azt a fontos helyet, amelyet
az elmdlt tiz év gyakorlatdban mar elért.

Rekettye Gabor
tanszékvezetd egyetemi tanar



