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Kedves Olvaso!

re itt a nyar, a vakacio! Mindenki a nyaralését, a
\ﬁngegérdemelt pihenését tervezi, illetve mar sokan ko-
zalunk élvezik is azt. Ki-ki lehet6ségei alapjan
hosszabb vagy rovidebb idejd , kikapcsolddast " készitett eld ta-
voli-kdzeli tajakon, ismeretlen-ismerds varosokban, az izgal-
mas programok vagy éppen a csendes nyugalom élményét ke-
resve. Végre jut majd idénk olvasni, bepétoljuk a felgytilem-
lett ,.kotelez6" szakirodalmak attekintését, alaposan attanul-
manyozzuk a folyoiratokat, gondoljuk sokan.

A diakok, a hallgatok és tanaraik, oktatdik szamara ez a
legalabbis egy tanév befejezését. Az egyetemi oktatasban nem
a naptéri év, hanem a tanitési év iddszamitasa makadik, jani-
ushan fejezziik be a mindkét fél - a hallgato és tanara - sza-
mara megprobaltatasokat jelent nyari vizsgaiddszakot, juni-
ushan adunk &t diplomakat, juniusban bucstzunk végzett
hallgatdinktol.

igy van ez nalunk is, a Miskolci Egyetemen. A selmeci,
tobb szaz éves hagyomanyokbdl gyokerezd, tohb mint tven
éve Miskolcon m{kddd egyetem Gazdasagtudomanyi Kara a
15. tanévétfejezte be. Ez évben mar 6todszor végeztek marke-
ting szakiranyosok is, s veliik egyltt mintegy 250 miskolci
marketinges gyarapitja a szakma mdvel8inek taborét.

A szakiranyU képzés bheinditasat az 1994-ben alapitott
Marketing Tanszék készitette eld. A négy szemeszteren at
tart6 oktatas kereteinek kialakitdsaban az ismeretatadas mel-
lett a marketing modszerek, technikék tényleges elsajatitasa-
ra, gyakorlati mdvelésére késztetjik hallgatoinkat. Minden
targyhoz 6nallg, egyéni vagy csoportos feladat irasbeli kidol-
gozésa illetve prezentalasa tartozik, rendszeresek az esetta-
nulmany feldolgozasok, s tobb szdmitogépes szimulécios
program is segiti a dontési készség biztonsaganak erdsitését.
Az elsd szemeszterben a marketingkutatas, a fogyasztdi-va-
sarléi magatartas elemzése és a terméktervezés-tizletpolitika
targyak varjak a hallgatokat. A nemzetkézi marketing, értéke-
sités és marketingkommunikacié (1) féléve utan az ipari
(B2B) marketing, kulpiaci marketing mellett a kommunikacio
(2) kerll a palettara. Az utolso félévben szolgaltatésmarke-
ting és stratégiai marketing zarja a kotelezd targyak sorat. Az
alternativ, vélaszthatt targyak kore folyamatosan bévilt az
elmualt években. Ezek kozott taldljuk a marketingkutatas
(2)-6t, mely konkrét kutatasi megbizas teljesitését jelenti, a
nyilvanos beszéd technikdja (1,2), a régio- és teleplilésmarke-
ting, reklam, PR, médiagyakorlat, direkt- és adatbazis-marke-
ting, web-marketing, innovacids marketing, euromarketing,
kiilkereskedelmi ismeretek, vampolitika, szallitmanyozés-fu-
varozas, Uzleti protokoll. A nyolcf6allasu kolléga, a minden
évben harom-négy nappali doktorandusz mellett, rendszere-
sen kilenc meghivott oktatd, sok gyakorlatban dolgozo ven-
dégel6ado is részt vesz az oktatasi feladatok megoldasaban.



Természetesen a szakirdny nem csupén targyakat jelent, hanem egy ok-
tatdi-hallgatoi kdzosséget is, melyet az alternativ programok, Ggymint a
kézos kirandulasok, konferencia-részvételek és a marketing szakestek tesz-
nek valtozatossa, élményekben gazdagga.

Orvendetesnek tartjuk, hogy egyetemiink tdbbi karan is egyre tobben ta-
nulnak marketinget, k6zuluk legtobbet az Anyag- és Kohémémoki Karon
két éve beindult Un. ipari marketing menedzsment tagozatos hallgatok, il-
letve a Gépészmérnoki Kar miszaki menedzserei. Megjelentek targyaink a
Bolcsészettudomanyi Karon is, s talan nincs messze, hogy ajogaszok is ta-
nuljanak marketinget.

2000+Hen alakitottuk ki az an. integralt tovabbképzési programunkat,
mely kilénbdzd szakképzésiformakat, tréningeket, rovid kurzusokat tartal-
maz. A képzési kindlatban marketing- és reklammenedzser, PR, idegenfor-
galmi- és kiilkereskedelmi témaju képzések mellett régio- és telepiilésmarke-

ting, turisztikai marketing,
Uzleti kommunikéci6 és ha-
tékony marketingtervezés-
-tréningek egyarant talal-
hat6ak.

Az oktatasi témak széle-
sedését csak tudatos kutata-
si tevékenységgel tudjuk
megalapozni. A  tanszék
tobb éven keresztiil folyd f6
kutatasi témajanak, a régio-
és telepiilésmarketingnek
eredményeit az 1998-ban
kiadott szakkdnyvink fog-
lalta 6ssze, melynek az el-
mult évek tapasztalataival
tovabbfejlesztett Uj kiadasa
még ez évben varhato. Az
egyéni  kutatasi  témak,
részben a relative nagysza-

muU doktoranduszi ,,csapatnak™ kdszonhetéen igen valtozatosak. Az
dko-marketing, az e-marketing, a B2B-marketing, a turizmus- és egészség-
Ugyi marketing, a kozép-europai kiilgazdasagi kapcsolatok elemzése mellett
az ez évben OTKA tadmogatassal indul6 kategdria-menedzsment program
képezik a f6 vonulatokat.

A szakmai, kutatasi kapcsolatok tudatos épitése, szélesitése a tanszék
alapvet§ torekvése volt. Részt vesziink a Magyar Marketing Szovetség, s
ezen belul a Marketing Oktatok Klubjanak (MOK) tevékenységében, mely-
nek elsd, azota rendszeressé valt késnyari talalkozojat 1995-ben tanszé-
kunk rendezte. Oktatoink tevékenykednek a Magyar Tudomanyos Akadé-
mia Marketing Bizottsagaban, albizottsagaiban. Nemzetkozi kapcsolataink
német, holland, angol, kanadai, lengyel és ukrajnai partnereinkkel a legszo-
rosabbak. A hazai és kilfoldi egyUttm(kddésekb6l mind egyénileg, mind a
tanszék miikddésének madjat illetéen sok hasznos tapasztalatra tettiink
szert.

Az oktatas gyakorlatorientaltsaga mellett a miikédés targyi-anyagi fel-
tételei javitasat isjol szolgalja a tanszék vallalkozoi, Uzleti szféraval kialaki-
tott kapcsolatrendszere, melyet az elmult évek mintegy dtven, a gazdasagi,
a tarsadalmi élet kiilénbdzd terlletein, az orszag kilénbdzd pontjan tevé-
kenykedd cégektdl, non-profit szervezetektdl, kormanyzati szervektdl kapott
kutatasi, tanacsadasi, tanulmanykészitési megbizasa fémjelez.

Hagyomanyos szakmai nagyrendezvényink a ko-
rabban a Veszprémi, ma a Soproni Egyetem tarstan-
székével immar hetedik éve kozdsen szervezett MMM
- Magyar Marketing M(ihelyek Kerekasztal Konfe-
rencidja Keszthelyen, amely a marketingelmélet és
gyakorlat mdvel8inek junius eleji szakmai és barati
talalkozdja. E konferencia érdekes témékat felvetd el6-
adasaibol a Marketing & Menedzsment olvaséi min-
den évben talalnak cikkvalogatést a folydiratban, mi-
ként jelen szam egyik kiemelt rovataban is. Régionk
marketingeseit minden év december els@ hetében egy-
napos tematikus szimpoziumra varjuk Miskolcon.

2000-ben a tanszék intézetté alakult. Ma a Marke-
ting Intézet szakmai, szervezeti egységét megtartva a
Marketingstratégia és Kommunikacié Tanszék és a
Nemzetkozi Marketing Tanszék oktatasi-kutatasi ko-
z0sségeibdl all. Az Uj keretek nagyobb lehetdséget és
nagyobbfelel6sséget isjelentenek. Terveink készen all-
nak. Remélem, hogy a jovében is, az elmult hét évhez
hasonléan szép és izgalmas szakmai feladatok varnak
a miskolci Marketing Intézetre, s a gazdasagi, Uzleti
élet tertiletén dolgozé miskolci marketingesekre.

Hogy feladat béven lesz, abban biztosak lehetiink,
hiszen a marketing mind gyakorlataban, mind elméle-
tében a folyamatos valtozas, megujulas kényszerében
miikodik. Ugy gondolom, hogy nekiink, egyetemi ok-
tatoknak, kutatoknak, akik els6sorban a marketingtu-
domany, elmélet miveldi, s részben a gyakorlati meg-
valositoi is vagyunk, erésitentink kell az egytittgon-
dolkodast, a szakmai tézisek, vélemények egyeztetését,
Utkoztetését, annak érdekében, hogy a ,,marketing-hé-
ség" okozta attekinthetetlenség ne eredményezzen
szakmai z(irzavart, megnemértést, egymas mellett
valo elbeszélést, esetleg tévhitek és modszerek hirdeté-
sét. Mindenekeldtt at kellene tekinteni a tudomanyos,
elméleti, fogalmi kereteket, hogy ne kiilénbézzén egy-
mastol bizonyos fogalmak, kifejezések értelmezése, bi-
zonyos jelenségek, osszefliggések értékelése. Kilono-
sen fontos, hogy a mindennapi gyakorlatban marke-
tinget mlveldkkel is egyforman hasznaljuk, értelmez-
zik azokat. Nem lenne semmi kinosabb, mint ha a
..leggyakorlatorientaltabb tudomany" eltavolodna a
gyakorlattol.

A tanulds sok forrashol téplalkozo évtizede utan
egyre fontosabba valik, hogy mi, a szakmat miveldk
méginkabb értsik és megértsiik egymast, s erre épitve
fejlessziik tovabb a marketing hazai alkalmazésat. Le-
gyen a Marketing & Menedzsmentfolyoirat tovabbra
is egyik terepe, s egyre inkdbb tudatos fdruma ezen
parbeszédnek, egyeztetésnek, a szakmai tudas mingsé-
gi sztenderdjei kialakulasanak.

Piskéti Istvan
igazgatd
Marketing Intézet Miskolc



