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ekdszontott a tavasz, talan mar meg is
B érkeztek a fecskék hossza vandorutjukrol.
Rovidesen a Nyugat-Magyarorszagi Egyetem
Kozgazdasagtudomanyi Karanak elsd ,,fecskéi™ is
megjelennek a hazai munkaer@piacon, belépnek
a munkat akardk taboraba.
Az Uj évezred els6 esztendeje a Sopronban folyo
kozgazdaszképzésre is rateszi a koronat. Kozel egy
évtizedes alom valik valora a nappali tagozaton végzé,
gazdalkodasi szakos hallgaték kibocsatasaval. Budapest,
Pécs, Miskolc, s a tébbi egyetemi végzettséget add
kozgazdasz muhely soraba illeszkedik be ezzel
az orszag masodik legbregebb egyetemének legrovidebb
malttal rendelkez§ kara.

gramunkra Oriasi lépést mar megel6zte

2000. januar 1-jén a Kar megalapitasa,

masrészt j0 egy évvel kés6bb felavatasa,
amelyen a résztvevok elismerden szoltak a megkezdett
atrdl, az eddigi eredményekrdl.

a marketingoktatas szerkezetér6l, sajatossagairol
érdemes szolni. Hallgatdink - hasonléan mas
egyetemekhez - az alapozd targyak utan talalkoznak
a marketing elméletével>el6adasok és szeminariumok
keretében. A marketing f6 elemeinek bemutatasat egy
félévben koveti a marketingstratégiak részletes
targyalasa. Ugyanakkor képzésiink meglehetdsen
hianyos lenne marketing fészakirany nélkdil.
Négy félévben, heti hat déra keretében bombazzuk
a hallgatokat a piackutatas, a marketingkommunikacio,
a nemzetkdzi marketing, a termék- és arpolitika,
a kilkereskedelem technikainak, a régio- és
teleptlésmarketing f6 kérdéseinek bemutatasaval,
elemzésével. A tanultakat a szolgaltatdsmarketing
mellék-szakirany heti hdrom 6réja egésziti ki az utolso
két év soran. Az emlitett témakdroket szinesitik
a kotelezéen valaszthatd targyak, amelyek egy-egy
specialis kérdés, példaul az on-line marketing
terlletén kinalnak lehet6séget az elmélyedésre.

Természetesen e szaklap keretei kozott elsdsorban



meglehetdsen gazdag valaszték széles
A oktatoi kor kialakitasanak sziikségességét
veti fel. Az elmalt évek sordn szamos
nagy hazai tekintélynek szamité elméleti
és gyakorlati szakember tisztelt meg benniinket
el6adasaival, s bizom abban, hogy ez a jév6ben

is igy lesz.

gljaink az indulés pillanatatol

valtozatlanok. Magas szinvonald,

szilard elméleti és gyakorlati alapokon
nyugvo képzést akarunk, amelynek
,»végtermékei', a marketinget valasztd, abbdl
diploméat szerezni tudé hallgatok képesek
megallni helyiket a viharosan alakulé gazdasag
kérilményei kozott is. Hiszem, hogy ez
nyitottsagot, odafigyelést, a hazai és nemzetkozi

kapcsolatok apolasat, a baréati, kutatdi szalak
erésitését igényli. Bekapcsolddni egy szakma
vérkeringésébe soha nem egyszer( feladat.
Fokozottan igaz ez egy Budapesttdl viszonylag
tavoli és Uj képzésre is. Mégis megoldhat

és kelléen nagy kihivast jelent
mindannyiunknak, a Sopronban oktatoknak,

a Marketing Tanszék munkatarsainak.

Ott kivanunk lenni ,,minden kilométerk6nél",
bizva abban, hogy méasok tapasztalataibol mi is
tanulhatunk, masrészt a kutatasainkbol
szarmazo6 eredmények talan masok okulasara is
szolgalhatnak.

marketingé volt a XX. szazad.
A Szémomra nem kétséges, hogy a XXI.
szazad is a miénk lesz.
Ha azok a tanulmanyaikat ma barhol befejez6
fiatalok megdrzik kreativitasukat,
tenniakarasukat, akik e teruiletet valasztottak,
akkor a jové biztositott, a lehet6ségek
hatartalanok. Kézos oktatdi-kutatoi
felel6sséglink, hogy a gyermekkor naiv,
de hihetetlentil gondolat- és dtletgazdag vilagat
ne romboljuk szét az Uj generacidban, hanem
segitsik el6 annak kibontakozasat.

K i vanom, hogy az Uj soproni ,,fecskék"
jfC - éppugy, mint a mar hosszU ideje
X szarnyal6 ,,sasok™ - talaljak meg

a kdzods hangot az elGitéletektdl mentes kreativ
gondolkodashan, a kivalo elméleti és gyakorlati
munkéban. Ebben szdmitunk
a Marketing&Menedzsment kézremdkddésére,
jelezve, hogy magunk is részt kivanunk venni
a lap tartalméanak alakitasaban.

Jozsa Laszlo
tanszékvezet6



