Automarkak - kedveltseg
es hasznalat Nemetorszagban

. Allenshacher Berichte, 2000/24. szam -

Az Institut fur Demoskopie, Allensbach 2000 novem-
berében vizsgélta a kérdést a 14 évesnél iddsebbek
korében. Osszesen 6500 interju késziilt. A tanulmany
legfontosabb megallapitdsai kozil a kovetkezdket
emeljuk ki.

Az autd, amely a haz el6tt all, nem feltétlenil
ugyanaz, mint amit szivesen vasaroltak volna. A va-
sarlas a legtébbek szdmara kompromisszum a vagyak
és az anyagi lehet6ségek kozott. A lakossag 22%-anak
van Volkswagenje (ez a leggyakoribb marka), mikéz-
ben 38% szeretne ilyet venni.

Altalanos tapasztalat, hogy a legszimpatikusabbak
a hazai gyartasu kocsik. A kedveltség/6haj és a tényle-
ges hasznalat kozotti eltérés markanként kilénb6zé,
esetenként szadmottevd (az Audixa és a BMW-re kilo-
nosen jellemz6). Ezt szemléltetik az 1. tdbla adatai.

A japan kocsik) valamint a Fiat esetében alig van-
nak, vagy egyaltalan nincsenek ilyen kilénbségek.

1. tabla.
(%-ban, 100% lakossag 0sszesen)
Kedvelt- Haszna Kedvelt- H p
m im efu Markak ség aszna-
) lat o lat
(,6h«r) (..6haj’)
Volkswagen 3B 22 Mercedes 21 8
Opel 20 17 Audi 27 6
Ford 13 10 BMW 24 6

Egy mésik megkdzelitésben azt is vizsgéltdk a ku-
tatok, hogy az egyes markak miként rangsorolhatok
az ,altalanos szimpatiaértékek" alapjan. Ezt a 2. tabla
illusztralja.

A(nb6k az élet szamos tertiletén - meglehet - emoci-
onalisabban kozelitik meg a valosagot, mint a férfiak,
amikor azonban autérdél van sz6, gondolkodasuk rad-
onalisabbnak latszik. A ndk mintegy felerészben
(49%) allitjdk: szamukra az auté csak azért kell, hogy
eljussanak vele valahov4, minden egyéb lényegében
érdektelen. A férfiak esetében ez a véleményhanyad
csak 32%. Az Uj kiskocsikat a n6k 37%-a tartja alkal-
mas jarmdnek, mig a férfiaknak csak 25%-a. Az auto-
z4s szamomra mindig nagy 6réom, az autd a kedvtelés
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2. tabla

Szimpatia

(%-ban, 100% =lakossag 0sszesen)
Ellovasok K6zépmezdny
Volkswagen 67 Opel 46
BMW 63 Porsche 45
Audi 63 Volvo 35
Mercedes-Benz 60 Ford 34
Alfa Romeo 32

A tobbiek
Renault 26 Nissan 16
Rover 25 Mitsubishi Motors 16
Peugeot 24 Citroen 15
Honda 21 Fiat 14
Toyota 21 Skoda 14
Mazda 20 Seat 13
Chrysler 19 Suzuki 8
Saab 18 Daihatsu 5
Smart 17

eszkoze, allitja a férfiak 52%-a, a n6k esetében viszont
csak 39%. Ugyancsak komoly eltérések mutatkoznak
a ,,két fél" véleményében az auték miszaki paraméte-
rei, s a technikai ,,részletek" tekintetében - a férfiak ja-
vara -, ami a vasarlasban is megmutatkozik. A férfiak
51, a n6k csak 28%-a jelezte, hogy teszteredményeket
meérlegel vasarlas el6tt, tovabba szaklapokat néz at, s
minden hozzaférhetd informaciot probal beszerezni.

Mindezek utan figyelemre mélté még, hogy a
tobbszempontl mérlegelés (a kutatok 18 szempontot
vettek figyelembe) alapjan dsszeallitott fontossagi sor-
rend utols6 harom ,tétele” a kdvetkezd:

Oromet okoz, ha az autdmmal feltlinést kelthetek:
egy szép autoéért kész vagyok sokmindenrdl lemon-
dani; fontos szamomra, hogy olyan kocsim legyen,
amellyel reprezentalhatok, amely megfelel pozidom-
nak. A nék valaszardnya mindharom kérdésben
4-5%-kai alacsonyabb, mint a férfiaké.

L A.



