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Kedves Olvaso!

Brack Gébor
lgyvezetd
igazgato

XX. szazad utols6 Marketing &
A Menedzsmentjét tartja kezében az olvaso.
Belegondolni sem kénnyd: 1967 6ta tébb mint
200 alkalommal, mintegy 16000 oldalon mutattuk be
a kommunikacios és marketing-szakma magyar
mUhelyeit, adtunk szamot a piackutatas, a tarsasagi
menedzsment, a PR vagy a reklam nemzetkozi
trendjeir6l.
34 év a marketing-tudomanyban val6sagos torténelem,
annyi valtozast jelent, mint amennyi a matematika
fejl6désében 300 év alatt tortént. Talkommunikalt
vilagban élink. Ami tegnap még hatékony
marketingeszkdznek szamitott, mara ahhoz sem elég,
hogy észrevetesse termékiinket, szolgaltatasainkat.
A Marketing & Menedzsment els6 szamanak
megjelenése 6ta csak egyharmad évszazad telt el,
s mégis, ez id@ alatt tébb informéaciot gyartottunk,
mint a megel6zd 5000 évben. Aki akkor sziletett,
amikor lapunk, az fiatal feln6tt koraig tébb mint
100 ezer TV-reklamot latott. Egy Uzleti dontéshozé
ma hudszszor annyi adat alapjan hozza meg dontését,
mint akkori nyugat-eurépai el6dje.

mai marketing-szakembereknek nincs kénnyd
A dolguk. Egyre toébb vallalat, intézmény akar

bejutni az informécids piacra. A marketinges,
a PR-tanacsadd vagy a reklamszakember mindent

megtesz azért, hogy ez sikertljoén. De ha csak ezt
teszi, az kevés. Hatra van még afé cél: elérni, hogy



az adott célcsoport meg is lassa, meg is hallja
Uzenetlnket, azaz képesek legylink bejutni a fogyasztd
fejébe. Ez pedig nem egyszer(ifeladat. Hiszen
fogyasztoként magunk is védekeziink a kommunikéaciés
aradat ellen. Masodpercek alatt dontiink, hogy a kapott
szorblapot a szemétbe dobjuk vagy elolvassuk, hogy
megnéziink-e egy TV-reklamot, vagy masik csatornara
valtunk. Egy nagyvallalathoz érkezd 1000 o6néletrajz
kozil a HR-es 980-at gondos elolvasas nélkil dob

a szemétkosarba. Egy stratégiai kérdésrél dontd
topmenedzser tébb kutatasi eredményt kap, mint
amennyit a doéntésig képes lenne elolvasni és értelmezni.

Nyary Krisztian
cégvezetd

marketing-szakma elképesztd titemben valtozik,
A hogy Ujabb és Ujabb valaszokat adhasson
a tulkommunikalt vilag kihivasaira. A
Marketing & Menedzsment célja, hogy ezekr6l a
valtozasokrél beszamoljon olvasotinak. Annal is inkabb
torekszunk erre, mert a valtozasok lapunk haza tajat sem
hagyjak érintetlendl.
A 2000. év fordulatot hozott lapunk kiadoja,
a Marketing Centrum Orszagos Piackutatd Intézet
életében is. Az orszag legrégebbi marketingcége tarsult
a Sawyer Miller Grouppal, Magyarorszag piacvezet6
PR- és kommunikéciés tgynokségével, s a szakszer(
kutat6i munka mellett a kutatésra alapozott
marketing-stratégiat is kinal tgyfeleinek. Amerikaban
egyre gyakoribb, de Eur6paban még ritkdn van példa
a marketing-szakma tudomanyos és kreativ oldala, azaz
a piac- és kozvélemény-kutatas és a PR-tanicsadéas ilyen
szoros stratégiai egyUttmikodéseére.
A tarsasag megujulasa a Marketing & Menedzsmentet
sem hagyja érintetlentl. Az olvasé hamarosan Uj
formaban veheti kezébe lapunkat, s a régebbi szamokat

az interneten is elérhet6vé tesszik. Tovabbra is
meg6rzendd értéknek tekintjik lapunk akadémiai rangjat,
s ezutan is a legkivalobb egyetemi oktatok legfrissebb
irdsai lesznek olvashatéak hasabjainkon. Szeretnénk .
azonban nyitni az alkalmazott marketing vilaga felé is,
a jovében nagyobb teret adunk a kulénbdz6
kommunikéciés és reklamigynokségek, kutatdcégek
munkatarsainak, valamint a nagyvallalatok
marketingvezetdinek, hogy szamoljanak be

a ,,terepmunka" tapasztalatairol.

eretnénk, ha lapunk az Ujra és Ujra megujuld
marketingszakma els6szamu szakmai foruma
maradna a kovetkezd szadzadban is. Hiszen még
egy marketinges is segitségre szorul: milyen Uj
eszkozokre, trendekre, mintékra figyeljen
a kommunikéciés aradatban. Ehhez varjuk olvaséink
segitségét. Témajavaslatokat a leendd lapszamokhoz
(pl. a tarsadalmi céld reklamokrol,
a politikai kozvélemény-kutatasok témakoreirdl,
s afolyamatosan el6térbe kerll6, Gj tarsadalmi-gazdasagi
feladatokrol, azok marketing vonzatairol). Kérjik, hogy
a mellékelt kérdGivre minél tdbben valaszoljanak, s irjak
meg, mit valtoztatnanak, mirél olvasnanak szivesen
a Marketing & Menedzsment hasabjain.

Lantos Antal
fészerkesztd

Minden kedves olvasénknak boldog Uj esztendé6t,
s boldogabb Uj évszazadot kivanunk.



